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Purpose: Beauty is widely used in the field of art, but when it enters the field of 

human-computer interaction, it takes the name of "computational aesthetics". 

Knowing the dimensions of aesthetics can help web designers to design a better 

user interface for users. The current research aims to identify, rank, and propose 

a conceptual framework for the aesthetic components of digital images on the 

web. 

Methodology: The present research was carried out using the meta-synthesis 

method. The documents retrieved from 6 treasure databases, IRANDOC, ISC, 

SID, Google-Scholar, Emerald, and Web of Science, were retrieved and analyzed 

with a targeted keyword search and a systematic approach, including 1278 

documents. The number of 54 documents were selected and included in the study 

with the PRISMA approach. The importance coefficient of the identified codes 

was calculated by Shannon's qualitative content analysis method. EndNote 

software was used to store and read documents carefully. 

Findings: First, the basic conceptual framework was drawn based on the 

aesthetic theories of Kant, Berlyne, Leibniz, Adorno, Birkhoff, and Husserl, 

along with 15 documents in English, containing 2 categories, 4 concepts, and 22 

aesthetic codes. Then, by performing meta-synthesis, the mentioned framework 

was upgraded to 2 categories, 4 concepts, and 32 codes. According to Shannon's 

formula, the two codes "symmetry" and "non-complexity" in the category of 

objective aesthetics and the two codes "attractive color combination" and 

"moderate complexity" in the category of subjective aesthetics were identified as 

having the highest "coefficient of importance". 

Conclusion: It is equally important to pay attention to the codes of subjective 

aesthetics along with objective aesthetics. The current research emphasizes the 

scientific cooperation of two groups of experts in computer science and 

humanities to accurately perceive aesthetics and better interaction between 

humans and computers. The proposed conceptual framework is the first at the 

national (Iran) and international levels. 
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Extended Abstract  
 

Introduction 

Philosophical inquiry into art and beauty within the Western tradition can be traced back to 

ancient Greece. However, the concept of aesthetic experience gained prominence in the 

eighteenth century (Stanford Encyclopedia of Philosophy, entry on aesthetic experience, 

January 20, 2023). According to the Macmillan Dictionary, the term "aesthetics" was coined 

in Germany during this period and did not achieve acceptance in the English language until 

the nineteenth century (Macmillan Dictionary). Furthermore, as noted by Boo et al. (2018), 

the term is derived from the Latin phrase "aisthitiki," which translates to "perception through 

sensation." The Merriam-Webster Dictionary defines aesthetics as "pleasing appearance." 

The fundamental meaning of beauty is encapsulated in the notion of "maintaining unity 

amidst diversity" (Moshagen & Tilsch, 2010, as cited in Venture, 1876) . 

While beauty is a widely discussed concept in the field of art, it assumes a different 

significance within human-computer interaction, where it is referred to as "computational 

aesthetics." In 1994, Jakob Nielsen proposed a set of ten influential factors designed to 

enhance user interaction systems. Among these factors is the principle of "aesthetic and 

minimalist design," which highlights the importance of reducing clutter in user interfaces. 

Understanding the dimensions of aesthetics can assist web designers in creating improved 

user interfaces. The current research aims to identify, rank, and propose a conceptual 

framework for the aesthetic components of digital images on the web. The rapid expansion 

of web-based technologies has led to an increasing volume of data and information 

production. Concurrently, the understanding of aesthetics—previously discussed in non-web 

or offline contexts—has now emerged in online environments utilizing digital tools. 

Moreover, cognitive sciences have gained particular significance in contemporary research 

priorities. According to Wong and Borman (2014), websites must not only be usable but also 

visually appealing. Despite extensive research conducted in usability, psychological aspects 

related to aesthetics within web environments have received considerably less attention 

(Wong & Borman, 2014). This study aims to address this gap by focusing on identifying the 

characteristics of images in web environments from an aesthetic perspective . 

Methods and Materials 

The present research was conducted using a meta-synthesis method. Documents were 

retrieved from six databases: IRANDOC, ISC, SID, Google Scholar, Emerald, and Web of 

Science, utilizing a targeted keyword search and systematic approach that included 1,278 

documents. Out of these, 54 documents were selected for inclusion in the study following 

the PRISMA approach. The importance coefficient of the identified codes was calculated 

using Shannon's qualitative content analysis method. EndNote software was employed for 

careful document storage and review. Initially, a foundational conceptual framework 

comprising 22 aesthetic characteristics for web images was developed based on insights from 

scholars and established sources. Subsequently, through meta-analysis, this framework was 

expanded to include 32 aesthetic codes applicable to images in web environments . 



 

Results and Discussion 

The basic conceptual framework was developed based on aesthetic theories from Kant, 

Berlyne, Leibniz, Adorno, Birkhoff, and Husserl, incorporating insights from 15 English-

language documents that contained two categories, four concepts, and 22 aesthetic codes. 

Through meta-synthesis, this framework was enhanced to include two categories, four 

concepts, and 32 codes. In order of priority, the codes "symmetry or proportion" and "lack 

of complexity" exhibited the highest Shannon importance coefficient within the category of 

objective aesthetics and classical aesthetic concepts. Additionally, the codes "appealing color 

combination" and "moderate complexity—not too low and not too high (similar to Berlyne's 

theory of stimulus complexity)" were identified as having significant relevance within 

subjective aesthetics and classical notions of beauty. The category of subjective aesthetics 

pertains to users' perceptions as subjects interpreting images within web environments; 

conversely, objective aesthetics relates to the design of uploaded images themselves as 

objects within this interaction. Classical aesthetic concepts address elements that are 

independent of meaning and appearance; in contrast, semantic aesthetics focuses on aspects 

related to meaning and associations rather than mere appearances . 

Conclusion 

It is essential to consider both subjective and objective aesthetic codes equally. This research 

underscores the importance of scientific collaboration between experts in computer science 

and humanities to enhance understanding of aesthetics and improve human-computer 

interactions. The proposed conceptual framework represents a pioneering effort at both 

national (Iran) and international levels. It is recommended that developers of the Python 

library "Athec" utilize this conceptual framework to more accurately define the aesthetic 

characteristics of digital images within web environments by incorporating a broader range 

of aesthetic codes into their library programming. 

Keywords: Computational Aesthetics, Human-Computer Interaction, Visual Complexity, 

Aesthetic Perception, Computer Vision 
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 شدهییشناسا  یها مولفه  یبندرتبه 
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 ها:واژهکلید

 ،  یمحاسبات یشناسییبایز

 ،   انهیتعامل انسان و را

 ،   یبصر یدگیچیپ

 ،   یشناسییبایادراک ز

 . نیماش یینایب

 

  وتر یوارد حوزه تعامل انسان و کامپ  یکاربرد دارد، اما وقت  اریدر حوزه هنر بس  ییبایز  و هدف.  نهیزم

به    تواندیم  یشناس  ییبای. شناخت ابعاد زردیگیبه خود م  «یمحاسبات   یشناسییباینام »ز  شودیم

کنند. پژوهش حاضر قصد دارد    یکاربران طراح  یبرا   یبهتر  ی طراحان وب کمک کند رابط کاربر

چارچوب    کیو    یبندرتبه  ،ییوب را شناسا  ط یدر مح  یتالیجید  ریتصاو  یشناسییبایز  یهامولفه 

 .دینما  شنهادیپ  یمفهوم

گنج    گاهیپا  6شده از    یابیانجام شده است. اسناد باز  بیپژوهش حاضر با روش فراترک  :قیتحق  روش

امرالد و وب   یاستناد  گاهیپا  ،یجهاد دانشگاه  رانداک،یا اسکولار،  با    نس،یساو آجهان اسلام، گوگل 

شدند.    لیو تحل  یابیسند، باز  1278مند مشتمل بر  نظام   کردیو رو  یا دواژه یهدفمند کل  یجستجو 

  یی شناسا  یکدها  تیاهم  بیانتخاب و وارد مطالعه شدند. ضر PRISMA کردیسند با رو  54تعداد  

  ق یمطالعه دق  یبرا  EndNote افزارشانون محاسبه شد. از نرم   یفیک  یمحتوا  لیشده با روش تحل

 .اسناد استفاده شد

و   تسینبیو لا  نیکانت و برل  یباشناختیز  اتیبر اساس نظر  ه یپا  یابتدا چارچوب مفهوم  :هاافته ی

  22مفهوم و    4مقوله و    2  یحاو  ،یسیسند به زبان انگل  15و هوسرل به انضمام    رکهوفیآدورنو و ب

  32  ومفهوم   4مقوله و    2چارچوب مذکور به  ب،یشد. سپس با انجام فراترک  میترس  ،یباشناسیکد ز

ارتقا     ی باشناسیدر مقوله ز  «یدگ یچی. بر اساس فرمول شانون، دو کد »تقارن« و »عدم پافتیکد 

»ترک  ینیع دو کد  »پ  بیو  و  ز  یدگیچیرنگ جذاب«  مقوله  در    ی دارا   یذهن  یباشناسیمتوسط« 

 .شدند  ییشناسا  تیاهم  بیضر  نیشتریب

کدها   :یریگجهینت به  ز  یذهن  یشناسییبایز  یتوجه  کنار  توامان    ینیع  ی باشناسیدر  به صورت 

در    یو علوم انسان  وتریدو گروه متخصصان علوم کامپ  یعلم  یحاضر بر همکار   قیدارد. تحق  تیاهم

  ی دارد. چارچوب مفهوم  دیتاک  انهیانسان و را  انیو تعامل بهتر م  یباشناسی ز  قیادراک دق  یراستا 

 است.   یالمللن ی( و برانی )ایدر سطح مل  نینخست  ،یشنهاد یپ

  ، ی شناسییبایادراک ز  ،یبصر  یدگیچیپ  انه،یتعامل انسان و را  ،یمحاسبات   یشناسییبایز  ها:کلیدواژه 

   نیماش  یینایب

  ی شناسییبایز  یبرا   یمفهوم  یچارچوب  شنهادیپ(.  1403)   محمد. محبوب، سیامک،  در. زره ساز، نانقشینه؛  مریم،  طاوسی:  استناد
     .70-40(،  3)11،  تعامل انسان و اطلاعات.  شدهییشناسا  یهامولفه   یبندو رتبه  بیفراترک  کردیدر وب با رو  ریتصاو
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  مقدمه

در قرن  یشناختییبایاما مفهوم تجربه ز گردد، یباستان بازم انی ونانیبه  غرب در ییبایدر مورد هنر و ز یکار فلسفشروع 

(.  20231ژانویه    20المعارف فلسفه دانشگاه استنفورد، مدخل تجربه زیباشناختی نوشته شده در  )دایرهشد  داری هجدهم پد

به زبان    ی لادیم  نوزدهم در المان ابداع و تا قرن    یلادیدر قرن هجدهم م  2شناسی«واژه »زیبایی  ، نیز  لانیمنامه مکطبق لغت

 نی، واژه مذکور، از عبارت لات  (2018)  4بو و همکارانبه گفته    نی(. همچن3نامه مک میلانلغت)  نشده بود  رفتهیپذ  یسیانگل

«aisthitiki»  به صورت   6ی شناسییبای، ز5وبستر  امی نامه مردر لغت  احساس« برگرفته شده است.  قی»درک از طر  ی به معنا

، 9)مشاگن و تیلسچ 8زیبایی عبارت است از »رعایت وحدت در عین تنوع«. معنای اصلی  شده است  فیتعر  7ر«یپذ دل  ی»ظاهر

 (. 1876، 10به نقل از فنچر 2010

 گر، ید  یاست. از سو  شی داده و اطلاعات در حال افزا  دیتحت وب، حجم تول  یهای آوربا گسترش روزافزون استفاده از فن

  ی( مطرح بود، اکنون به صورت بر خط و با ابزارهانیآنلا  ریبرخط )غ   ریغ   ای وب    ریغ   طیدر مح  ترشیکه پ   ی شناسییبایدرک ز

برخوردارند و در زمره   ی ترخاص  تیدر زمان حاضر از اهم  زین   یشناخت  علوماست که   یدر حال  ن یبرخط، مطرح شده است، ا

  دیعلاوه بر قابل استفاده بودن، با)تارنماها(    هاتیساوب،  (2014)11بر اساس ونگ و بوورمن  قرار دارند.  یپژوهش  یهات یاولو

انجام شده  ( تحقیقات زیادی  12)کاربردپذیریاستفاده    تیقابل در حوزه  حال، اگرچه    نیاشند. با ابخش باز منظر بصری نیز لذت

این حال    است، زیباییمسائل ذهن با  روانشناختی  بررس  اریبس  شناسی در محیط وبی  بوورمن،    یکمتر  شده است)ونگ و 

یکی از موارد مهم در طراحی یک وبسایت، تصاویر    شد.  یمذکور طراح  13پوشاندن فاصله  یحاضر در راستا  قیقتح  .(2014

 1994های تعامل با کاربر توسط نیلسن در  دارا بودن تعداد ده عامل موثر برای ارتقای سیستمبارگذاری شده در آن است.  

اند از:  بوده است. سایر نه مورد عبارت   14ی و مینیمالیستی بودن« ها ویژگی »زیبایاست که یکی از آن   میلادی پیشنهاد شده

، جلوگیری 17، داشتن ابزار کمک برای رفع مشکل کاربر16، راحتی و آزادی کاربر 15پذیری، انطباق سیستم با دنیای واقعی رویت

، شناخت به جای به 21پذیری و کارایی استفاده انعطاف،  20، کمک و مستندسازی19، انسجام و رعایت استانداردها 18از خطا 

 (. 1994، 24به نقل از نیلسن 2005، 23)لینگ و سالوندی 22خاطر آوردن 

 
1 https://plato.stanford.edu/entries/aesthetic-experience / 
2 Aesthetic 
3 Macmillan Dictionary 
4 Bo, Yu, and Zhang 
5 merriam-webster 
6Aesthetic  
7 A pleasing appearance or effect 
8 the right combination of diversity in unity 
9 Moshagen and Tielsch 
10 Fencher 
11 Wang and Bowerman 
12 Usability 
13 Gap 
14 Aesthetic and minimalist design 
15 Match between system and the real 

world 
16 User control and freedom 
17 Help users recognize, diagnose, and recover from errors 
18 Error Prevention 
19 Consistency and standards 
20 Help and Documentation 
21 Flexibility and efficiency of use  
22 Recognition rather than recall 
23 Ling and Salvendy 
24 Nielsen 

https://plato.stanford.edu/entries/aesthetic-experience/
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(، ما در طراحی موزه و محیط فیزیکی به زیبایی تصاویر فیزیکی توجه میکنیم در حالیکه در  2017)1بر اساس واریک 

 4ی ، شگفت3مانند لذت   ی میبه ندرت مفاه  2ی«تجربه کاربر»عبارت  همچنین،  ایم.  دنیای دیجیتال از این موضوع غفلت کرده

های مذکور پرداخته باید به جنبه  7و در دنیای دیجیتال  ردیگیرا در بر م  6ی« تالیجید  یاطلاعات   یش»  کی5یی بایدرک ز  ای

کاربران را از دست    تال،یجید  یایدر دنشناسانه کاربران وب  های ادراک زیباییجنبه گرفتن    دهی با ناد  .(2017شود)وارویک،  

 میدهیم. 

( درباره ترکیب زیباشناسی با علوم کامپیوتر و تعامل انسان و ماشین جای تحقیقات خالی است.  2022)8به گفته پنگ 

شناسی محاسباتی در حوزه تعامل انسان و  (، به ابعاد زیبایی2022پژوهش کنونی در همین راستا تدوین شده است. پنگ)

 ماشین پرداخته است.

اند که در این  پرداخته   10شناختی یا قضاوت زیبایی  9دانشمندان و اندیشمندان بسیاری به تعریف زیبایی یا درک تجربه زیبایی 

نظریاتی دارند که به نوعی مکمل و    16و »برلین« 15و »بیرکهوف«   14، »هوسرل« 13نیتس«، »لایب12، »کانت«11میان، »آدورنو« 

اند  از میان افراد مطرح مذکور، افرادی که به مقوله مذکور هم از بعد عینی و هم از بعد ذهنی نگریستهکننده یکدیگرند.  تکمیل

 نیتس و برلین هستند.  اند، لایبو لزوم توجه به هر دو بعد مذکور را ضروری دانسته 

پدیای  ویکیشناسی مهم دانسته و اثر ادراک سوژه را رد کرده  است)ژه را در زیبایی»آدورنو« صرفا جنبه عینی و اب

 (.96، صفحه 17ای انتقادی بر آدورنو(، در کتاب مقدمه1998انگلیسی مدخل نظریه زیباشناسی آدورنو به نقل از جرویس )

  ی شناختییبایز  یاز نظر هوسرل، آگاه، به جنبه ذهنی در درک زیبایی توجه دارد.  18هوسرل، مبدع روش تحقیق پدیدارشناسی

 (. 2022، 20گیرد)کروترو جنبه کاملا ذهنی به خود می شودیم 19ی پردازالیدر تمام اشکال آن شامل خ

 23یلادی توسط بیرکهوف م  1933در    22شناختی«گیری زیبایی، اولین نظریه »اندازه  (2018)21مطابق با مطالعه بو و همکاران

گیری میزان قرار گرفت. بیرکهوف، یک فرمول ساده برای اندازه  24شناسی محاسباتی« پیشنهاد شد که بعدها مبنای »زیبایی

 پیشنهاد داد: 25شناسی یک شی زیبایی

 
1 Warwick 
2 User Experience 
3 pleasure 
4 wonder 
5 appreciation of the beauty 
6 Digital Information object 
7 Digital world 
8 Peng 
9 Aesthetic Experience 
10 Aesthetic Judgement 
11 Adorno 
12 Immanuel Kant 
13 Leibniz 
14 Husserl 
15 Birkhoff 
16 Berlyne 
17 Simon Jarvis, Adorno: A Critical Introduction, New York: Routledge, 1998, p. 96 
18 Phenomenological Research Method 
19 phantasy 
20 Crowther 
21 Bo et al 
22 Aesthetic measure 
23 Birkhoff 
24 Computational Aesthetic 
25 Object 
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»میزان پیچیدگی همان    3بخش بر   2گیری«یک شی اطلاعاتی برابر است با نسبت »نظم قابل اندازه  1شناسی« »اندازه زیبایی

 .4شی«

درواقع،  رسند.  یبه نظر م  دهیچیپ اجسام    ای  آشفته و  شیایاز ا  باتریمنظم و ساده ز  اءیبدان معناست که اشفرمول مذکور،  

  ی مثبتو سادگی اثر   نظم  و  دنشویدر نظر گرفته م شی اطلاعاتی  از یک اغلب به عنوان دو جنبه متضاد سادگی و پیچیدگی، 

کند که  فرض می  5کهوفریب  .د نکنیم فایا  یاغلب نقش منف  ی و آشفتگی، دگ یچیکه پ   یکند در حال یم فایا  یشناسییبایدر ز

ترتیب  نظم  یهایژگیو مانند  و  م   یعناصر  ،8»ضرباهنگ«،  7»تضاد«   ،6« تقارن»،  که  راحت  توانندیهستند  و    9یاحساسات 

 . (2018، 11)بو و همکاران  را به ارمغان آورند  10ی هماهنگ

اند: »بیرکهوف فرض میکند که تقارن و تضاد و ریتم موجب احساس راحتی ( در جایی که گفته2018در واقع، بو و همکاران)

. اما  اندداشته  انیب  رکهوفیب  ی محاسبات  یی بایز  هیاستنباط خودشان را از نظرفردی میشود که در حال ادراک زیبایی است«،  

 ا ابژه فارغ از ادراک ذهن سوژه پرداخته است. خود بیرکهوف صرفا به عین شی اطلاعاتی ی 

گیری نیست، اما برلین  ها )در غرب( اعتقاد بر این بود که زیبایی قابل اندازه(، تا مدت2006)  12بنا به گفته پندیر و نایت

برلین بنابراین  را رد کرد.  اندازه  13اعتقاد مذکور  تبیین قابل  بیرکهوف هر دو در  زیباییو  شناسی نقش مهمی  گیری بودن 

 اند. داشته 

پور) و رشتی  نیز شرح  14نیتس(، لایب1396علیا  و  او  رساله »شادمانی« لاتین  به  عنایت  با  پدر  را  او،  از  مانده  به جا  های 

نیتس بوده است اما  ذکور، گرچه کانت از منتقدان لایباند، تا جایی که به گفته پژوهشگران مشناسی مدرن نام نهادهزیبایی

 نیتسی است.  شناسی لایبشناسی»کانت«، متاثر از زیباییفلسفه زیبایی

کند،  شناسی را به دو سویه حسی یا ذهنی )ناشی از درک لذت زیبایی( و عینی )ساختاری( تقسیم مینیتس، زیباییلایب

نمیدانم »آنچه  عنوان  را تحت  اول  معرفی می  15چیست«   سویه  انسانی(  ادراکات  عینی  )تحت  را مطالب  و سویه دوم  کند 

البته »آنچه    .(291صفحه    1684،  17نیتس به نقل از رساله تاملات لایب  ،(161396)   پور  یو رشت  ا ی)علملموس دانسته است  

استفاده    18ارت »تعاریف اسمی«( است اما خود لایب نیتس از عب1396نمیدانم چیست« تعریف و برداشت علیل و رشتی پور )

 نیتس برای زیبایی دو سویه عینی و ذهنی قائل بوده است.کرده است. آنچه به صورت قطعی میتوان گفت این است که لایب 

 
1 aesthetic measurement 
2 order of the object to be measured 
3 C/O 
4 Complexity of object 
5 Birkhoff 
6 Symmetry 
7 Contrast 
8 Rhythm 
9 Comfortable 
10 harmonious 
11 Bo et al 
12 Pandir and Knight  
13 Berlyne 
14 Leibniz  
15 Nominal definition 

 میلادی  2017مقارن با  16
17  Leibniz, G. W. F. (1684). Meditations on Knowledge, Truth, and  deas. in Loemker, L. E. (1989). Leibniz: Philosophical 

Papers and Letters. Vol.2. Dordrecht: Reide 
18 Nominal definition 
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 کیبه    2ی«شناختییبایتجربه ز»است که ما در    نیا  در باب زیبایی  استنتاج کانت  نیاول(،  1963)  1بر اساس زیمرمن 

کانت اعتقاد دارد، اشیای اطلاعاتی عینی، به خودی  .م یپرداز  یم  5« ذهن سوژه»در  آن    4مونبلکه به بازن  م،یکنیتوجه نم  3ابژه

شوند بلکه مواردی در ذهن )ذهن کاربر وب در مطالعه حاضر( است که منجر به  شناسی نمیخود منجر به قضاوت زیبایی

،  6شناسیابر دایره المعارف فلسفه دانشگاه استنفورد، مدخل تجربه زیباییبن  (. 1963شود)زیمرمن،  حس و درک زیبایی می

بودن آن میداند و مقصود او از این استقلال این بوده است که »لذت  7کانت، زیبایی یک شی اطلاعاتی را مستقل از »جذاب«

 ذهن است. زیبایی« ارتباط مستقیم و بدون واسطه با »عین شی اطلاعاتی« ندارد و متاثر از 

 

 
  رکهوف، یمشتمل بر آدورنو، کانت، هوسرل، ب ییبایحوزه ز  شمندانیاز منظر اند ییبایز یو ذهن  ینیابعاد ع کیتفکعنوان  (.1) شکل

 ن یو برل تسینبیلا

 

حاکی از آن است که کانت و هوسرل زیبایی ذهنی سمت ادراک سوژه، ادورنو و بیرکهوف زیبایی عینی سمت   1شکل

اند. ذکر این نکته ضروری است  نیتس و برلین به هر دو جنبه عینی و ذهنی زیبایی در کنار یکدیگر توجه داشته ابژه و لایب

بلکه صرفا به دلیل نشان دادن اشتراک نظر اندیشمندان   به معنای اشتراک داشتن دو بعد عینی و ذهنی نیست  1شکل  

 زیباشناسی بدین صورت ترسیم شده است. 

 یبرا  یحاضر بر آن است چارچوب مفهوم  قیتحق  در پژوهش حاضر، تارنما به معنای وبسایت یا وبگاه به کار رفته است.

 یالمللن یمشهور ب  شمندانیاند  یباشناختیز  اتیبر نظر  هیوب با تک  طیدر مح  یتالیجید  تصویر  کی  یباشناسیز  اتیخصوص

 . دی نما شنهادیپ 

  پیشینه

رنگ به کار گرفته شود)عابدی اردکانی،    7تا حداکثر    4در راستای زیبایی، در هر صفحه از یک وبسایت، بهتر است بین  

 (.8به نقل از شنایدرمن  1389

 
1 Zimmerman 
2 Aesthetic Experience 
3 Object 
4 Representation 
5 Subject’s mind 
6 https://plato.stanford.edu/entries/aesthetic-experience/  
7 Intersting 
8 Shneiderman 

https://plato.stanford.edu/entries/aesthetic-experience/
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سایت شبکه یک  صفحه وب از وب  21رویکرد توصیفی تحلیلی تعداد  (، طی پژوهشی با  1396زهره وندی و امامی فر)

اند  شناسی صفحات وب اثرگذار قلمداد نمودهرا در ادراک زیبایی  1تلوزیون ایران را بررسی و به کارگیری »نسبت طلایی«

 (. 2)شکل 

 (:2018،  2بو و همکاران باشد)  برقرار  یکنسبت به یکدیگر برابر با نسبت طلایی است اگر رابطه    bو    aنسبت دو پاره خط 

 

 ( 1) رابطه

. 

 ران یا یمایصدا و س کیصفحات وب شبکه  یشناسییبایز یدر راستا  یینسبت طلا یریبه کارگ  (.2) شکل

 ( 1396زهره وندی و امامی فر ): منبع

 

کارشناسی ارشد خود رشته پژوهش هنر به سه عامل »استفاده از لوگوی مینیمالیستی   نامه(، در پایان1398صداقتی)

های گرافیکی اشاره کرده است.  ها و طراحیبرای یک وبسایت«، »تایپوگرافی« و »عدم پیچیدگی« در راستای زیبایی وبسایت

)صداقتی،  دانندیم  سمی مدرنپست  را  است  آمده  آن  زا  بعد   آنچهی  همهو  است  ها ستیمدرن  یعمده  انیجر  نیآخر،  سمیمالینیم

مینیمالیسم سبکی در هنر و طراحی و موسیقی است که در آن از نشان های   .(813صفحه    1371به نقل از اسماگولا،    1398

 من(. نامه لانگبه نقل از لغت 1398شود)صداقتی، ساده و دارای تکرار استفاده می

»وب موردی  مطالعه  و  تحلیلی  توصیفی  رویکرد  با  پژوهشی  اساس  روزنامهبر  رسمی  و  سایت  روزبهانی  از  ایران«،  های 

شناسی مخاطبان یا کاربران، اثر معنادار دارند. های طراحی بصری صفحات وب بر روی ادراک زیبایی(، مولفه 1400همکاران)

گذارد )از میان سه عامل ساختاری  شناسی تاثیر میهمچنین، مولفه »وحدت«، تنها عاملی است که بر روی همه ابعاد زیبایی

 »وحدت« و »تنوع« و »پویایی«(. 

هایی که منجر به ادراک زیباشناختی کاربران ( بر لزوم به کارگیری نسبت 2018)4و بو و همکاران (  2011پک و همکاران)

 (. 3سوم)شکل اند مانند نسبت طلایی و نسبت یکشود تاکید داشته وب می

امل  اند که عوپیشنهاد داده  7مبتنی بر یادگیری ماشین  6گر بلادرنگ)در لحظه(ی( سیستم توصیه 2012)5سو و همکاران

زیباشناسی یک تصویر دیجیتالی در محیط وب را لحاظ کرده و به عکاسان توصیه بهترین زاویه دید از منظر زیبایی را میدهد.  

 
1 Golden Ratio 
2 Bo et al 

 یفرهنگ یهاپژوهشدفتر. تهران ،شی گشافرهاد ترجمه .یبصری هنرهادرمعاصری هاشی .گرا1371،یجهوارد ،سماگولا 3
4 Bo et al 
5 Su et al 
6 Real-time Recommendation System 
7 Machine Learning 
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انسانی تطابق داشته است. تعداد شش مولفه زیبایی در سیستم مذکور   1ضمن اینکه سیستم مذکور با ترجیحات زیباشناختی

و »انتخاب  3و »انتخاب تصویر متناسب با بافت و زمینه«  2سوم« و »تضاد« سبت یکوجود داشته است: »نسبت طلایی« و »ن

های تصویر دیجیتالی« محققان اظهار مشخص در لبه  4ترکیب رنگ متناسب و جذاب و خوانا و »وجود وضوح و برجستگی

ویژگیداشته  پیچیده است. شکل  اند که رعایت تمام  امری بسیار  تصویر دیجیتالی به طور کامل،  زیباشناسی در یک  های 

خانه  افزار کتابگر مذکور نشان میدهد. نام نرمرا در سیستم توصیه  6و نسبت طلایی   5سوم شیوه رعایت نسبت یک  3شماره  

 بوده است.  BoAPگر ایشان ای توصیه رایانه

 

 در مخاطب ییبایاحساس ز ختنیبرانگ یبرا یتالیجید ریتصو کی سوم در  کیو نسبت  یینسبت طلا تیرعا (.3) شکل

 Su et al (2012): منبع

از چهار    ی ک ی  یکی در نزد  شود یمتقاطع قرمز مشخص م  خطکه با    ی ، مرکز جرم سوژه اصل3سمت چپ شکل    در عکس 

برای برانگیختن احساس زیبایی  را    7سوم«  ک یتا »قاعده    ردیگیقرار م  شده استمتقاطع زرد نشان داده  خطوط  نقطه که با  

مناطق   یبصر  یها، وزن8« یتعادل وزن بصر»با توجه به قاعده  نیز    3همچنین در عکس سمت راست شکل  برآورده کند.  

با خط )که  و سبز مشخص    نیچ  وطمختلف  استقرمز  با    با  ی)تقر  9یینسبت طلاتا  (  شده  را  1.61803برابر  راستای (  در 

 .(2012، 10)سو و همکارانبرآورده کندبرانگیختن احساس زیبایی در انسان 

ارتباط همبستگی معناداری میان2016)12از جاوید و همکاران11بنابر یک مطالعه تجربی  »پیچیدگی بصری تصاویر   (، 

اند. اما در  های تصاویر محققان مذکور، مشاهده نمودهبا کمک تحلیل پیکسل 13دیجیتالی« و »عدم تقارن تصاویر دیجیتالی«

 اند. ندانسته  15را معیاری جامع و مانع برای »قضاوت زیباشناختی«14عین حال، معیار »تقارن«

عنوان ماده  اند، بهشده  ی ابیارزکاربر    136صفحه وب، توسط    150شات    نیاسکر(،  2017)16در پژوهشی از بلته و همکاران

  ی م یابیرا به طور مشابه ارز بایز ریصفحات وب غ  یمتخصصان و افراد عاد ،یمحرک مورد استفاده قرار گرفتند. از نظر رفتار

  18ی از افراد عاد  شتری ب ،17یا خبرگان متخصص ناسانمتفاوت بودند: کارش ی شناختییبایز ی هااز صفحه  ی ابیزکردند، اما در ار

 .فرد خبره متخصص(  10فرد عادی و  10)کردند ی م یاب یارز بایز ریرا غ  بایصفحات وب ز

 
1 Aesthetic Preferences 
2 Contrast 
3 Texture 
4 Saliency 
5 Third Rule 
6 Golden Ratio 
7 Rule of Thirds 
8 Visual Weight Balance 
9 Golden Ratio 
10 Su et al 
11 Asymmetry 
12 Javid et al 
13 Experimental Study 
14 Symmetry 
15 Aestheic Judjement 
16 Bolte 
17 Experts 
18 laypersons 
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(،   2018)2وبسایت از اسکیمیدت و ولف  30کاربر و عوامل محرک موجود در    40بر روی تعداد    1طبق یک مطالعه آزمایشی

وب دانست. همچنین، کاربران  4ی شناختییبایقضاوت ز  یکننده براینیبشی پ   عامل  نیتریتوان قو یرا م3ی«بصر  یدگیچیپ »

کاربر« رابط  »زیبایی  مذکور،  مطالعه  زیبایی  5محققان  اصلی  رکن  دو  دارای  بازتابی را  زیبایی  6شناسی  شهودیو   7شناسی 

شناسی بازتابی یا  شود و در زیباییشناسی شهودی، ادراک کاربر از زیبایی در کسری از ثانیه انجام میاند. در زیباییدانسته 

( 2010)8(. اگرچه مشاگن و تیلسچ2018  دهد)اسکیمیدت و ولف، تری رخ میانعکاسی درک کاربر از زیبایی در زمان طولانی

هستند:  10یی بایکننده زن ییعمتوالی به هم پیوسته ت  یژگیه واند که س( بیان کرده1955)9به نقل از فیلسوفی به نام سانتایانا 

مثبت  ذات 11ارزش  ع 12ی ،  ز13ی نیو  مثبت  ییبای.  ز  یارزش  لذت  رایدارد،  زیم   14باعث  ز  ی ذات  یی بایشود.  ی  ش   کی  رایاست، 

دهد  ینشان م  یی، یعنی ذاتی،  بایز  ی ژگیو  ن یا  شود.یمورد انتظار درک م  تیدر مورد مطلوب  ی استدلال  چ یبدون ه  اطلاعاتی 

  17« مدت  یطولان  یشناخت  لیتحل  کی  جهینت»  نکهیدهند، نه ایرخ م  16بلافاصله در نگاه اول  15ی شناختییبایز  یهاکه پاسخ

نهفته است، تجربه  اطلاعاتی    یش  کیکه در    یز یرا به عنوان چ  ییبایافراد ز  رایز  ابد،ییم   تینیع   ییبایز  ت،یباشند. در نها

اشتباه    ییبایدرباره ز  انهیگرا  تینیع   دگاه یبا د   د ی را نبا  نی ا  و   احساس مثبت از بدن باشد   کی  جهیمنحصرا  نت  نکهیکنند، نه ایم

 . (1955به نقل از سانتایانا،  2010)مشاگن و تیلسچ، است اطلاعاتی ی ش کو سوی یبلکه به سمت  ست،ین ینیع زیرا  گرفت

ضمن تحلیل یکصد هزار صفحه وبسایت،    ،یاچند رسانه  جهانی بازیابی   کنفرانس ی( در سخنران2017)18و همکاران  یرد

را    یتالیجید  تصاویر  یشناسییبای« که زAva Deepکردند به نام »  شنهادیپ   19ینیماش  یریادگی  کردیبا رو  یوتریکامپ  یمدل

تصویر »تطابق    «،یتالی جید  ریتصاو  یهاو وضوح لبه   یزی »ت  شان،یا  قیدر تحق  یباشناسیز  یها. از جمله مولفه کندیم  لیتحل

بافت« چپ و راست عکس(«،    ی عکس به جا  یدر داخل وسط محتوا  ریتصو  ی اطلاعات  ی، »تعادل)قرار داشتن محتوا20با 

 بوده است. مناسب« 22و »روشنایی  21، »اشباع« »رنگ«

همکاران)23اویبو  تجربی2018و  مطالعه  یک  اساس  بر  روی  24(،  از    526بر  وب  دریافتند    5کاربر  مختلف  که  قاره 

  ی شناسییبایز»تر از  یقودرک شده وبسایت، توسط کاربران، بسیار  26بر اعتبار  یبه طور قابل توجه25«کیکلاس  یشناسییبایز»
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است    دهیرس  جهینت  نی به ا  کاربر وب    400ضمن مطالعه رفتار  (  2023)2مذکور، مرمت   افتهی مشابه    گذارد.یم   اثر  1معنایی« 

  وب دارد.  طیدر مح  یباشناخت یز  یدر طراح  یشتریاثر ب  «معنایی  شناسی ییباینسبت به »ز  «کلاسیک  شناسی ییبایکه »ز

  یی و معنا  کیکلاس  یشناسییبایزهر یک از دو مفهوم    ،یتار معادلات ساخ  کردیبا رو  یپژوهش  یط(  2023ضمن اینکه مرمت)

، یک  موضوع  کیجذب    ندی(، فرا2023)5ایوریبه گفته اول  دانسته است.  4و جذب  3دو بعد توجه   یاز منظر کاربر وب را دارا

 .ردیگیو سپس جذب در مغز صورت م شودیابتدا در مغز با مرحله توجه شروع م است که 6فرایند شناختی

که در مطالعه کنونی نیز مورد استفاده    8»آتک«  (، طی پژوهشی ضمن معرفی یک کتابخانه پایتون به نام2022)7پنگ

تصویر بارگذاری شده در صفحات توییتر افراد مشهور سیاسی ترامپ و کلینتون را از    800قرار خواهد گرفت، تعداد بیش از  

  شناسی بررسی نمودند و بر لزوم توجه محققان و دانشمندان حوزه ارتباطات و علوم انسانی به جنبه زیبایی درجنبه زیبایی

های یک تصویر دیجیتال،  های عدم پیچیدگی بصری، عدم تیزی لبه( به مولفه2022محیط وب تاکید داشتند. در مقاله پنگ)

 و اشباع مناسب و غنا )تنوع(  برای زیبایی یک تصویر در محیط وب اشاره شده است. 10، روشنایی 9تضاد 

اند  ر کاربران در محیط وب را در جذب ایشان مهم دانستهدر مجموع، تحقیقات پیشین، اثر زیبایی و درک زیبایی از منظ

المللی که خصوصیات زیباشناسی یک تصویر دیجیتالی در محیط وب را به صورت دقیق و  اما پژوهشی در سطح ملی و بین

از نظریات زیبایی  آوریجمع  مندنظام ندارد. همچنین، استفاده  نماید وجود  پیشنهاد  اندیو مدلی مفهومی  شمندان شناسی 

نیتس«، »بیرکهوف«، »هوسرل« و »برلین« و »کانت« و »آدورنو« غیره بر نوآووری  شناسی یعنی »لایبمطرح حوزه زیبایی

 افزاید.تحقیق حاضر می

   شناسیروش

مند اسناد و مدارک گرداوری  با روش مرور نظامها  داده  یآورو از نظر روش جمعکیفی بوده    تیماه  ثیاز ح  ها داده

 ب یاز روش پژوهش فراترک  یفیک  یهاداده  فراترکیب و تحلیل محتوای کیفی است.روش انجام پژوهش،    ن،یهمچن  شدند. 

 .شده است یگرداور( 2006)11سندلوسکی و بارسو

مدارک    مندنظام  مرور و  کلیدواژهاسناد  به صورت هدفمند  استراتژی جستجو  شد.  زمانی  انجام  بدون محدودیت  ای 

نامه کارشناسی ارشد، رساله دکتری و مقاله کنفرانسی و مقاله ژورنالی  مشتمل بر اسناد انتشار یاریافته برخط، شامل آپایان

  رانداک،یگنج انس جستجو در تاپیک،  سایافمشتمل بر مروری و پژوهشی تا روز جستجو بود )جستجو: تمام فیلدها، وب

(. اسناد بازیابی شده در روز جستجو آرشیو و به شده است حیجستجو تشر وهیش 1در جدول شماره   لدها،یجستجو در تمام ف

و مرحله   1های فراترکیب، در سه مرحله انجام شد. مرحله اول در جدول  مرور زمان مطالعه شدند. جستجو برای استخراج داده

ها، فاصله میان دو مرحله جستجوی اول و سوم،  ر  ادامه نوشتار حاضر تشریح شده است. با هدف حفظ یکدستی دادهدوم د

 12پایگاه گوگل اسکولار   3ها به زبان انگلیسی از  در مرحله اول جستجو، جستجو و بازیابی اطلاعات و داده.  سی و هفت روز بود

 
1 Expressive Aesthetic 
2 Marmat 
33 Attention 
4 Absorption 
5 Oliveira 
6 Cognitive Process 
7 Peng 
8 Athec 
9 contrast 
10 bright 
11 Sandelovski and Barso 
12 Google Scholar 



 

 

 
 1403 پاییز، 3 شماره ، یازدهمسال  تعامل انسان و اطلاعات،  هیشرن

 

 

52 

پایگاه استنادی   3و به زبان فارسی از    1402آبان    14مقارن با    2023نوامبر    5( در  3)جستجو: تاپیک2ساینس افو وب  1و امرالد

  19مصادف با    1402آبان    28در    8دیایمشهور به اس   7و جهاد دانشگاهی   6و ایرانداک  5سی اس معروف به  ای  4جهان اسلام 

 (. 10و شکل  1انجام شد)جدول  2023نوامبر 

   یاطلاعات گاهیجستجو شده در شش پا  یدیکل (. عبارات1جدول)

تعداد اسناد   عبارت کلیدی جستجو شده  پایگاه اطلاعاتی

 بازیابی شده

 8 "تالیجی د" AND "یباشناختیز" ایرانداک 

 7 "وب" AND "یباشناختیز"

 4 9"وبسایت" AND( "یشناس  ییبایز" OR "یشناسییبا یز")

 295 10"کتابخانه" AND( "یشناس  ییبایز" OR "یشناسییبا یز")

 176 "کتابخانه" AND "یباشناختیز"

 3 "تی وبسا" AND "یباشناختیز"

 1145 "تی سا" AND "یباشناختیز"

پایگاه استنادی علوم 

 جهان اسلام 

 9 "ییبایز " AND "وب"

مرکز اطلاعات علمی 

 جهاد دانشگاهی  

 5012 "ییبایز " AND "وب"

 "Website" AND ("complexity" OR "visual complexity") AND "aesthetic" امرالد

AND ("user experience" OR "human-computer interaction") 
251 

 AND "website" AND ("academic librar" OR "university librar") گوگل اسکولار 

("complexity" OR "visual complexity") AND "aesthetic " 
38 

("aesthetic" OR "visual aesthetic") AND ("complexity" OR "visual 

complexity") AND ("user experience" OR "user interface") AND ("human-
6913 

 
1 Emerald 
2 Web of Science 
3 Topic 
4 https://sci.isc.ac/advancedSearch.aspx?la=0  
5 ISC 
6 IRANDOC 
7https://www.sid.ir  
8 SID 

 جستجو با عبارت تارنما به جای وبسایت، بروندادی در بر نداشت. 9

 جستجوی زیبایی با »وبسایت کتابخانه« بروندادی در بر نداشت لذا از وبسایت و کتابخانه به طور جدا برای جستجو استفاده شد. 10

 مرحله سوم جستجو  11

 نتیجه اول مرتبط لحاظ شد. 50ترین، سند بازیابی شد و سپس از منظر مرتبط 648853تعداد  12

 مربوط به مرحله دوم جستجو  13

https://sci.isc.ac/advancedSearch.aspx?la=0
https://www.sid.ir/search/paper/%22%D8%B2%DB%8C%D8%A8%D8%A7%DB%8C%DB%8C%22%20AND%20%22%D9%88%D8%A8%22/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=1379%2c1402
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computer interaction" OR "human computer interaction") AND "web" AND 

"librar " 

("aesthetic" OR "visual aesthetic") AND ("complexity" OR "visual 

complexity") AND ("user experience" OR "user interface") AND ("human-

computer interaction" OR "human computer interaction") AND "web" AND 

"librar" " 

 

71 

"image" AND ("aesthetic" OR "visual aesthetic") AND ("complexity" 

OR "visual complexity") AND ("user experience" OR "user interface") 

AND ("human-computer interaction" OR "human computer interaction") 

AND "web" AND "librar" 

55 

 website" AND "complexity" AND "aesthetic" 42" ساینس آفوب

"website" AND ("complexity" OR "visual complexity" AND "aesthetic" 42 

"aesthetic" (Topic) and "library" OR "libraries" (Topic) and "image" (Topic) 42 

"aesthetic" (Topic) and "library" OR "libraries" (Topic) and "web" (Topic) 711 

 

تمام اسناد    2ده ی ذکر است، چک  انی شاانجام شد.    2023نوامبر    22مصادف با    1402اذر    1مرحله دوم جستجو در تاریخ  

مطالعه    زینشد متن کامل اسناد ن  افت یدر  قیهدف تحق  یبرا کامل    یپاسخ  دهیکه از چک  یشده مطالعه شد و در موارد  یاب یباز

مقارن با    2023دسامبر    10در بخش تاپیک در تاریخ    3ساینسافسرانجام، در مرحله سوم جستجو، عبارت زیر در وب  شد.

 بازیابی شد.  1402اذر  20

ر دیجیتالی در محیط تصوی  کی»  شناسانهییبایزهای  ، ویژگی(1399)یطاهر  یمشابه روش ناصر  بیبا روش فراترک

  یاب یاستخراج و مطالعه اسناد باز  یدر راستا  4افزار اندنوتبه دست آمد. از ابزار نرم(  2006برگرفته از سندلوسکی و بارسو)  «وب

لیست پریزما، مطالعات مرتبط شناسایی شد. شایان ذکر است از آنجا که شناسایی خصوصیات با کمک چک  شده استفاده شد.

 محیط وب مد نظر بود از عبارت کلیدی »وبسایت« نیز در جستجو استفاده شده است. تصویر در 

پایه مندرج در شکل   اند   ی شناسییبایز   اتینظر  بر اساس  4ابتدا چارچوب مفهومی  مشهور، مشتمل بر   شمندیشش 

مقوله و    2مشتمل بر  ی، س ینگلا افتهی سند انتشار پانزده و آدورنو به انضمام  تس ینبیو لا نی و برل رکهوفیکانت و هوسرل و ب

ی ترسیم شد. سپس با انجام و تکمیل فراترکیب، بر اساس هزارو دویست و هفتادوهشت مطالعه  باشناسیکد ز 22مفهوم و  4

( مدل مفهومی مذکور توسعه یافت و تعداد کدها  2009)5بازیابی شده کنترل کیفیت شده با رویکرد پریزما از موهر و همکاران

ی افزایش یافتند و سپس با روش تحلیل محتوای  باشناسیکد ز  32به  شناسی یک تصویر در محیط وب  ی زیباییهایا مولفه

 کیفی انتروپی شانون ضریب اهمیت هر کد محاسبه شد. 

 

 
 مرحله سوم جستجو مربوط به  1

2 Abstract 
3 WOS: Web of Science 
4 EndNote 
5 Moher et al 
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 ب یفراترک  لیتحل یاستفاده شده برا هیپا یمفهوم چارچوب (.4) شکل

 

کد زیباشناسی یک تصویر در محیط وب    22مفهوم و    4مقوله و    2مفهومی پایه مشتمل بر    چارچوب، یک  4در شکل  

 ,Crowther)و هوسرل  (Zimmerman, 1963)مشهور، مشتمل بر کانت  شمندیاند  ی شششناسییبایز  اتینظربر اساس  

به نقل از    1396  ،  پور  یو رشت  ایعل)تسینب یو لا  (Geissler et al, 2006)نیو برل  (Bo et al, 2018)رکهوفیو ب  (2022

تاملات لا زیباییو    291صفحه    1684،  تسینبیرساله  استنفورد، مدخل تجربه  المعارف فلسفه دانشگاه  و    (1شناسی دایره 

پانزده سند انتشار یافته انگلیسی مشتمل بر رساله  به انضمام    (آدورنو  یباشناسیز  هیمدخل نظر  یسیانگل  یای پدیکیو)آدورنو

،  Tomitaka et al(2021)   ،Tseng and Tseng(2014)  ،Peak etal(2011)و چهارده مقاله  Mbipom(2013)دکترای  

Park et al(2004)  ،Cai and Xu(2011)  ،Marmat(2023) ،Odushegun(2023)  ،Pandirand Knight(2006)  ،

Gabrili et al(2023)  ،Kusumasondjaja(2020)  ،Lavie and Tractinsky(2004)  ،Oyibo et al(2018)  ،

Schmidt and Wolff(2018)  ،Guo and Hall(2009)    تکمیل  چارچوب مذکور  ترسیم شده است که فراترکیب بر پایه

 شد. 

( و روش  1380استفاده و ضریب اهمیت هر کد مشخص شد)مشابه روش آذر)  2از روش تحلیل محتوای آنتروپی شانون

(، روش تعیین ضریب اهمیت آنتروپی شانون روشی ریاضیاتی محسوب 1380((. به گفته آذر)1396شیخ شعاعی و همکاران)

از دقت ریاضی    های سنتی تحلیل محتوای کیفی، ارجح است. و خطا و اشتباهی ندارد. ضمن اینکهگردد و نسبت به روشمی

نگرد و منابع به  (. روش مذکور، ، به هر کد در منابع به سان یک پیام مبادله شده می1380بسیار قوی برخودار است)آذر،  

و  3اند. شایان ذکر است شیخ شعاعیسان مصاحبه شوندگان یا خبرگان متخصصی هستند که به پرسش پژوهش پاسخگو بوده

به  1396همکاران) با همین روش  از روش آذر)(  پرداخته است، یعنی  بلوغ کتابخانه دیجیتالی  ( ضریب 1380تدوین مدل 

( در این است او برای کنترل  1396شعاعی و همکاران)اهمیت شانون را محاسبه کرده است. تفاوت روش تحقیق حاضر با شیخ
 

1 https://plato.stanford.edu/entries/aesthetic-experience/  
2 Shannon Entropy 

 سرپرست مرکز توسعه و هماهنگی اطلاعات و انتشارات علمی وزارت بهداشت  3
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ه ایشان انجام شده، پیام داده است و از  کیفیت به تعداد پنج فرد از نویسندگان مقالات پیشین که کدگذاری فراترکیب با مقال

های دیجیتالی با فراترکیب درست ایشان تقاضا کرده مشخص نمایند که کدگذاری او در راستای طراحی مدل بلوغ کتابخانه

(، در صورتی که در تحقیق 2006به نقل و استناد از روش کنترل کیفیت گلین،    1396است یا خیر)شیخ شعاعی و همکاران،  

برای کنترل کیفیت منابع استفاده شده است. ضمن اینکه بر پایه مدل    2009انتشار یافته در سال    1از رویکرد پریزما   حاضر،

مفهومی پایه زیباشناسی برگرفته از نظریات اندیشمندان مطرح  مشتمل بر کانت و برلین و هوسرل و بیرکهوف و آدورنو و  

پیشنهاد شده   2021یافته نیز در اس توسعه-شایان ذکر است، روش پریزما نیتس کدگذاری فراترکیب انجام شده است. لایب

منابع پیشین بهره گرفته شده است)برای دریافت    یتدر راستای کنترل کیف  2009است اما در تحقیق کنونی از روش پریزما  

وجو در جست  ی دهگزارش  یبرا  PRISMA  هیانی: توسعه بPRISMA-Sتفاوت دو روش پریزمای مذکور، نگاه کنید به »  

و همکاران  2«کیستماتیس  یمرورها رسلفسن  توسعه2021)3از  پریزمای  بیانیه  در  مندرج  نکات  برخی  البته  یافته سال  ((. 

مانند »استفاده از بیش از یک پایگاه داده جهت گرداوری منابع« و »مشخص بودن استراتژی جستجو در هر پایگاه    2021

 تحقیق کنونی نیز رعایت شده است. داده به صورت مجزا« در 

   ( بهره گرفته شد.1380برگرفته از آذر) ریفرمول زچهار شده از  یی هرکد شناسا تیاهم بیمحاسبه ضر یبرا

 

𝑘 =
1

log𝑒𝑚
 

= −𝑘∑ (𝑝𝑖𝑗 × log𝑒 𝑝𝑖𝑗)
𝑚
𝑖=1  بار اطلاعاتی مقولهJ  =jE 

𝑝𝑖𝑗 =
𝐹𝑖𝑗

∑ 𝐹𝑖𝑗
𝑚
𝑖=1

 

𝑊𝑗 =
𝐸𝑗

∑ 𝐸𝑗
𝑛
𝑗=1

 

 

 که در آن،

j=1, 2, 3, …., n 

 

  تکرار   کی  یدارا  ی کدهاو ضریب اهمیت    ی (، بار اطلاعات1396)یشعاع   خیشرساله دکترای  مشابه پژوهش    ن،یهمچن

 معادل با صفر لحاظ شد. 

 

 
1 PRISMA 
2 

https://training.cochrane.org/sites/training.cochrane.org/files/public/uploads/resources/downloadable_resources/English/

CLL%20PRISMA%20S%20June%202021.pdf   
3 Rethlefsen et al 

https://training.cochrane.org/sites/training.cochrane.org/files/public/uploads/resources/downloadable_resources/English/CLL%20PRISMA%20S%20June%202021.pdf
https://training.cochrane.org/sites/training.cochrane.org/files/public/uploads/resources/downloadable_resources/English/CLL%20PRISMA%20S%20June%202021.pdf
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 وب   یدر مح یتالیجید ریتصاو یشناسییبایز یهای گ یو  ییشناسا یدر راستا  PRISMA ندیفرا (.5) شکل

 صورت گرفت. 4و شکل   5ها و انتخاب منابع مناسب بر اساس شکل دادهکنترل کیفیت 

 

  هایافته

انجام    4و جدول   3( و سپس فراترکیب مندرج در جدول  2مطالعات فراترکیب با فرایند پریزما شناسایی شدند )جدول  

 شد.  

  وب  یدر مح یتالیجید ریتصو  کی یشناسییبایزهای ی گ یمطالعات مرتب  با و ییشناسا(. 2جدول)

 انتشارات  سال نشر نویسندگان  شماره منبع 

1 Peak et al 2011 Browse journal on John Benjamins e-Platform, Netherlands 

 گنج ایرانداک  1397 باقری لری، محمدرضا  2

 گنج ایرانداک  1389 عابدی اردکانی، فاطمه  3

4 Odushegun 2023 Elsevier 

 پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی 1396 فر وند و امامیزهره 5

6 Mbipom 2013 University of Manchester, United Kingdom 

 دانشگاه پیام نور  1387 یزدانی و زندی  7

8 Park et al 2004 Elsevier 

9 Pandir and Knight 2006 Cambridge, Massachusetts, USA 

10 Oyibo et al 2018 Springer 
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11 Kusumasondjaja 2020 Emerald 

12 Tseng and Tseng 2014 Springer 

13 Lavie and Tractinsky 2004 Elsevier 

14 Michailidou et al 2008 ACM Digital Library, New York, USA 

15 Alsudani and Casey 2009 British Computer Society, Science Open 

16 Javid et al  2016 Springer 

17 Seckler et al  2015 Elsevier 

18 Miniukovich and Marchese 2020 ACM Digital Library, New York, USA 

19 Peng 2022 Amsterdam University Press 

20 Moshagen and Thielsch 2010 Elsevier 

21 Cusker 2014 Thomas Jefferson University 

22 Geissler et al 2006 Taylor and Francis, Routledge 

23 Bowen 2019 Taylor and Francis, Routledge 

24 Bo et al 2018 Springer 

25 Medina et al 2019 Blucher 

26 Thielsch and Moshagen 2015 1VisAWI 

27 Tella 2019 Springer 

28 Su et al 2012 IEEE 

 گنج ایرانداک  1398 صداقتی  29

 گنج ایرانداک  1395 آقازاده  30

 گنج ایرانداک  1394 شامیر صدقی  31

32 Purchase et al 2012 Springer, Berlin, Heidelberg 

33 Ramezani and Shokouhyar 2020 Emerald 

34 Jylhä and Hamari 2022 Emerald 

35 Wang et al 2021 Emerald 

36 Demangeot and Broderic 2006 Emerald 

37 Jiang et al 2016 Taylor and Francis online 

38 Richardson 2008 California State University, San Bernardino 

39 Gabrieli et al 2023 Taylor and Francis online 

40 Redi et al 2017 Bucharest, Romania 

41 Wang and Bowerman 2014 IGI Global 

 
1 https://visawi.uid.com/   

https://visawi.uid.com/
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42 Wang 2014 Elsevier 

43 Wang and Li 2017 Springer 

44 Leder et al 2004 British Psychological Society 

45 Bhandari et al 2019 Elsevier 

46 Boychuk and Bakaev 2019 Springer 

47 Cheatle 2010 SPIE Digital Library 

48 Chevalier et al 2014 Taylor and Francis online 

49 Fong and Yusof 2018 American Scientific Publishers 

50 Tuch et al 2010 Elsevier 

51 Lazard and King 2020 Taylor and Francis online 

52 Post et al 2017 Elsevier 

53 Cai and Xu 2011 Taylor and Francis online 

54 Altaboli and Lin 2011 Springer 

 

شناسایی شدند و نیز بر پایه چارچوب مفهومی   5  که بر مبنای فرایند پریزما شکل  2بر اساس مطالعات مندرج در جدول  

انجام شد و چارچوب   4و جدول    3مولفه، فراترکیب مندرج در جدول    22مفهوم و    4مقوله و    2دارای    4مندرج در شکل  

 وب ارتقا یافت. شناسی یک تصویر دیجیتالی در محیط مولفه زیباشناسی برای خصوصیات زیبایی 32مذکور به 

 تیاهم بیو محاسبه  ر بیفراترک  کردیوب با رو  یدر مح یتالیجید ریتصو کی یباشناسیز یهای گ ی و ییشناسا(. 3جدول)

 ی نیع ییبایشانون در مقوله ز

کد زیباشناسی یک  مفهوم  مقوله

تصویر دیجیتالی در 

 محی  وب

فراوانی  شماره منبع 

 54در 

سند 

 گو پاسخ 

 ریب 

اهمیت 

 شانون 

رتبه کد  

شناسایی  

 شده

ی عینی  شناسییبایز

)سمت اب ه یا تصویر   

دیجیتالی در محی   

شناسی  وب، زیبایی

 صری (

ی  شناسییبا یز

 1گر( معنایی)تداعی

،  20، 13، 11 ( 3)تازگی 2اصالت 

22 ،37 ،45  ،

48 

7 0.0416 8 

مبتکرانه و با   )4خلاقیت 

 ( شدن  یابتکار طراح

11 ،13 ،20  ،

22 ،37 ،45  ،

48 

7 0.0416 8 

 
1 Expressive Aesthetic 
2 Originality 
3 Novelty 
4 Creativity 
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)کنار  12اصل گشتالت 

و تداعی یک   3گذاری هم

 مفهوم خاص در تصاویر  

1 ،7 ،26 ،44 4 0.0407 11 

گر اهانت  تصویر وبی، تداعی

 ها نباشد به خرده فرهنگ

7 1 0 13 

،  22، 10، 9، 8 4رازگونه بودن 

36 ،49 

6 0.0413 9 

،  31، 13، 10 5های ویژه دارای جلوه

45 ،48 

5 0.0410 10 

ی  شناسییبا یز

 6کلاسیک 

رعایت رویکرد  

مینیمالیستی در طراحی  

 تصویر   

29 1 0 13 

طراحی تصویر مطابق مد  

 7روز

8 1 0 13 

  یهایآوراستفاده از فن

 9 8تصویر  ی در طراح نی نو

17 ،20 ،26  ،

33 

4 0.0407 11 

  10جی انتصویر با فرمت پی

باشد به   11جیپیو جی

 12جای گیف 

32 ،46 2 0.0401 12 

،  16، 11، 8، 1 ( 14)تناسب 13دارای تقارن 

17 ،24 ،25  ،

30 ،31 ،39  ،

40 ،43، ،44  ،

45 ،48 ،49  ،

50 ،54 

18 0.0455 1 

و مشخص بودن و  15تیزی

 ی تصویر 17ها16وضوح لبه

19 ،25 ،27  ،

28 ،40 ،47 

6 0.0413 9 

 
1 Gestalt 

 ت کل از مجموع اجزای کل بیشتر اس 2
3 Juxtaposition 
4 mystic 
5 Special Effects 
6 Classic Aesthetic 
7 deluxe 
8 Craftsmanship 
9 designed with skill and care using modern technologies 
10 PNG 
11 JPG 
12 GIF 
13 Symmetry 
14 Harmony (Proportion) 
15 sharpness 
16 Edge 
17 Saliency 
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مطابق با بافت و  تصاویر 

 وبگاه مربوطه باشد  1زمینه

28 ،40 2 0.0401 12 

 13 0 1 27 بودن تصویر 2استایلیستیک

 13 0 1 39 4  3ظرفیت تصویر وبی  

رنگارنگ بودن و انتخاب  

رنگ مناسب برای تصویر  

 وبی  

17 ،39 ،40  ،

43 ،44 ،53 

6 0.0413 9 

،  12، 10، 9، 1 عدم پیچیدگی  

14 ،17 ،18  ،

18 ،21 ،29  ،

36 ،37 ،39  ،

46 ،48   

15 0.0446 2 

در  5پیچیدگی سطح بالا 

 تصویر دیجیتالی وبی  

49 ،51 2 0.0401 12 

  محتوایی باشد  یداراتصویر 

که در وسط کادر صفحه  

  ایبه راست   ل یباشد و ما

 نباشد تصویر  چپ صفحه 

40 1 0 13 

 12 0.0401 2 40، 17 6اشباع مناسب 

،  19، 17، 9، 8 مناسب 7روشنایی 

39 ،40 

6 0.0415 8 

،  19، 15، 7، 1 )تباین(  8تضاد

22 ،24 ،28 

7 0.0418 7 

تصویر، بار پردازش  

شناختی غیر ضروری را بر  

 کاربران تحمیل نکنند  

23 1 0 13 

معروف   یهانسبت تی رعا

و    سومکی مانند نسبت 

   یینسبت طلا 

1 ،5 ،7 ،24  ،

28 

5 0.0410 10 

ویر دیجیتالی در محیط  تص

تگ   ای برچسب  ی داراوب 

 باشند 

10 1 0 13 

 

 
1 Texture 
2 Stylistic 
3 Images Standard Valence 

 ظرفیت تصویر، به معنای یک ویژگی ظاهری در تصویر است که منجر به این میشود که در مغز انسان، عواطف و احساسات برانگیخته شود  4
5 High Visual Complexity 
6 saturation 
7 Bright 
8 Contrast 
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  یباشناسیشانون در مقوله ز  تیاهم  بیضر  نیشتریب  یدارا  «یدگ یچیتناسب« و »عدم پ   ا یکد »تقارن  دو    ت، یاولو  بیبه ترت

در حد     یدگیچیرنگ جذاب« و »پ   بیو دو کد »ترک  ت یاهم  بیضر  نیشتریب  یدارا  کی کلاس  یباشناسیو مفهوم ز  ینیع 

  ییبایو مفهوم ز  یذهن  یباشناسی(« در مقوله زنیمحرک برل  یدگیچیپ   هی)شباهت با نظر  ادیز  یلیکم و نه خ  یلیمتوسط نه خ

 د. شدن ییشناسا تیاهم بیضر نیشتریب یدارا کیکلاس

 تیاهم بیو محاسبه  ر بیفراترک  کردیوب با رو  یدر مح یتالیجید ریتصو کی یباشناسیز یهای  گ یو ییشناسا(. 4جدول)

 ی ذهن ییبایشانون در مقوله ز

کد زیباشناسی یک  مفهوم  مقوله

تصویر دیجیتالی در 

 محی  وب

شماره 

 منبع

فراوانی در  

سند  54

 گو پاسخ 

 ریب 

اهمیت 

 شانون 

رتبه کد  

شناسایی  

 شده

شناسی ذهنی زیبایی

سوژه یا  )سمت ادراک 

کاربر وب،  

 شناسی ضمنی( زیبایی

ی  شناسییبا یز

 1گر( معنایی)تداعی

حاوی اصالت)مانند تازگی و  

...( بودن تصویر از منظر  

 کاربر وب 

2 ،9 ،10  ،

11 ،13  ،

20 ،22  ،

45 ،48 

9 0.0422 6 

حاوی خلاقیت بودن تصویر  

 از منظر کاربر وب 

6 ،11 ،13  ،

20 ،26  ،

31 ،45 ،48 

8 0.0419 7 

،  جانیه ی دارا ،2جذاب 

برنده، در مقابل  

 کننده( خسته

6 ،8 ،13  ،

14 ،20  ،

26 ،27  ،

31 ،36 ،48 

10 0.0425 5 

ی  شناسییبا یز

 کلاسیک 

 4در حد متوسط  3یدگیچیپ

  یلیکم و نه خ یلینه خ

)شباهت با نظریه   اد یز

 پیچیدگی محرک برلین( 

13 ،22  ،

37 ،40  ،

41 ،42  ،

43 ،44  ،

48 ،495 ،

51 

11 0.0421 4 

عدم پیچیدگی )پیچیده در  

 کننده( مقابل گیج

7 ،12 ،14  ،

17 ،22  ،

23 ،32 

7 0.0416 8 

)ترکیب رنگ  6رنگارنگ 

جذاب داشتن تصویر از  

 منظر کاربر وب( 

1 ،3 ،4 ،8  ،

17 ،20  ،

22 ،26  ،

33 ،34  ،

38 ،39 ،43 

13 0.0434 3 

 
1 Expressive Aesthetic 
2 Interesting 
3 Sophisticated (with complexity) 
4 Not Low and Not High 
5 High complexity 
6 Colorful 
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عدم پیچیدگی تصویر  

به دلیل  دیجیتالی در وب  

قبلی کاربر)دانش   1آشنایی 

 قبلی و مهارت کاربر( 

6 ،8 2 0.0401 12 

 

  4و  3شناسی یک تصویر دیجیتالی در محیط وب که برگرفته از جدول خلاصه مدل مفهومی نظری پیشنهادی برای زیبایی

 به شرح زیر آمده است.  5است، در جدول 

   وب  ری تصاو یشناسییبایز اتیخصوص یبرا بیفراترک  کردیبا رو یشنهادیپ ینظر  یخلاصه مدل مفهوم(. 5جدول)

تعداد کد در  مفهوم  مقوله

 مفهوم 

تعداد کد  

 در مقوله

تعداد کدهای شناسایی شده 

 در چارچوب مفهومی  

شناسی  زیبایی

 عینی

شناسی  زیبایی

 معنایی 

6 25 32 

شناسی  زیبایی 

 کلاسیک 

19 

شناسی  ییزیبا

 ذهنی 

  ی شناسییبا یز

 یی معنا

3 7 

  ی شناسییبا یز

 ک یکلاس

4 

 

است که تصویری را در محیط وب ادراک میکند   2مقوله زیبایی ذهنی مربوط به طرف ادراک کاربر وب به عنوان سوژه 

ابژه  یعنی در سمت  بارگذاری شده در وب  تصویر  به سوی طراحی  مربوط  عینی  زیبایی  مقوله  (. مفهوم 4است)شکل    3و 

گر(، به  شناسی کلاسیک، به مواردی میپردازد که فارغ از معنا و ظاهری هستند. مفهوم زیبایی شناسی معنایی )تداعیزیبایی

 پردازد که مرتبط با معنا و تداعی شدن و غیر ظاهری هستند.اردی میمو

 گیری نتیجه

  ت یشده در وب، عنا  یبارگذارتصاویر    یباشناختیوب، به جنبه ز  طیکاربران در مح  د یبازد  یارتقا  یاست برا  ستهیشا

حاضر بر    قیدارد. تحق  تیبه صورت توامان اهم  ی نیع   ی باشناس یدر کنار ز  یذهن  یشناسییبا یز  یشود. توجه به کدها  ژهیو

  انیو تعامل بهتر م  یباشناس یز  قیادراک دق  یدر راستا  ی اجتماع   مو علو  وتریدو گروه متخصصان علوم کامپ  ی علم  یهمکار

 دارد.  د یتاک نیانسان و ماش

)فایلا  بر اساس فرهنگ مخاطبان  بهتر استشده مانند رنگ    ییشناسا  ی کدها  یآدورنو، برخ  یباشناس یز  هیبر اساس نظر

است و    زیچ  کیاست    ی فیمفهوم ک  ک ی  گریتداع   ای ها رنگ قرمز نماد  فرهنگ  یانتخاب بشوند. در برخ  (2011،  4و همکاران 

 است.  گری و چه بسا متناقض با فرهنگ د گری د ینماد مفهوم گرید یدر برخ

مندرج    یتالیجید تصاویر    یبرا  یشناس ییبایز  یهایژگیاست که و  یالمللنیو ب  یدر سطح مل  نینخست  ،ی کنونپژوهش  

تصویر    کی  ی و ذهن  ین یع   یی بایزمقوله  توجه به هر دو    ا ب  یچارچوب مفهوم  ک یکرده و    یبندو رتبه  یی وب را شناسا  طیدر مح

 
1Familiarity 
2 Subject 
3 Object 
4 Faiola et al 
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نت و  مشهور مشتمل بر کا شمندیشش اند  یشناسییبایز اتینظر  اسچارچوب مذکور بر اس  نکهی. ضمن اکندیم  شنهادیپ  یوب

 .شده است ن یتدونیز و آدورنو  رکهوفی و هوسرل و ب تسینبیو لا نیبرل

( و نیز منقول در )مشاگن  2006)1تحقیق حاضر تا حدودی با نظریه پیچیدگی محرک برلین منقول در گیسلر و همکاران

اطلاعاتی نه خیلی زیاد و نه خیلی  (،  مبنی بر اینکه پیچیدگی در حد متوسط شی  1971به نقل از برلین،   2010و تیلسچ،  

شود همسو است. زیرا ویژگی یا کد زیباشناسی »حد پیچیدگی متوسط« تصویر  کم منجر به جذب کاربر در محیط وب می

دیجیتالی در محیط وب دارای ضریب اهمیت شانون در سطح نسبتا زیادتری نسبت به سایر کدهای زیباشناسی شناسایی  

 شد. 

برای تصاویر    3ییمعنازیباشناسی  نسبت به    2ک یکلاس  یباشناسیزبندی شده برای  شناسایی و رتبه   شناسیکدهای زیبایی

( 2018)4یافته مذکور با اویبو و همکاران  شد.  ییشناسادر تحقیق حاضر    یشتریب  تیاهمضریب    یدارادیجیتالی در محیط وب  

 نموده همسو است. که جامعه پژوهش بزرگی متشکل از کاربران وب پنج قاره را تحلیل 

  افتند یمحققان مذکور در  رای( همسو است. ز2015)5پژوهش سکلر و همکاران  یتا حدود  یکنون  قیتحق  ج یو نتا  افتهی

  یی بایدر ادراک ز  یشتریتارنما  نسبت به عوامل رنگ، اثر ب  یتقارن و تناسب در طراح  تیمانند رعا   ینیع   یباشناسیعوامل ز

نسبت به کد رنگارنگ    ینیع   یی بایو تناسب در بخش ز  ارنتق زیباشناسی  کد    رین  یمطالعه کنون  بیفراترک  قیدارند. در تحق

 . شد  تیرو یشتریب تیاهم بیضر یدارا یذهن  یی بایبودن در بخش ز

، به نوعی مطابقت دارد زیرا هم در مقوله عینی  6شناسی بیرکهوفهای فراترکیب پژوهش حاضر با نظریه زیبایییافته

ها بر اساس ضریب اهمیت شانون شناسایی شد. از منظر بیرکهوف  مقوله ذهنی، مولفه پیچیدگی، در زمره برترین مولفه هم در  

نقش زیادی در زیباشناسی دارد و فرمول زیباشناسی محاسباتی بیرکهوف عبارت است از: نظم قابل سنجش    7نیز »پیچیدگی«

  9نیتس شناسی لایبسوی دیگر، مدل حاصل در این تحقیق، با نظریات زیبایی(. از 2018،  8بخش بر پیچیدگی)بو و همکاران

شناسی را توامان مهم  (، زیرا دو دانشمند مذکور نیز توجه به هر دو بعد عینی و ذهنی زیبایی1تطابق دارد)شکل    10و برلین

 اند.   دانسته 

می »آتک« پیشنهاد  پایتون  کتابخانه  مبدعان  م  11شود،  چارچوب  کمک  کنونی  با  پژوهش  در  شده  تدوین  فهومی 

نویسی کتابخانه خود با لحاظ  تری در برنامهخصوصیات زیباشناسی یک تصویر دیجیتالی در محیط وب را به صورت دقیق 

 نمودن تعداد بیشتری کد زیباشناختی، توسعه دهند. 

  ی و سخت  یدگیچیباعث پ   ییبایز  شیافزا  ی. گاهارتباط داردتعامل انسان و اطلاعات    یبا آسان  ییبایزشایان ذکر است،  

کاربر و ماشین  داشته باشد اما نحوه تعامل   ییبایبر ززیادی  ریتاث یاهیگردد. لذا ممکن است گو یارتباط انسان با اطلاعات م 

متغیر   13سازیو بهینه   12ریزی خطیبرنامه  یرهایتغبه صورت م  ییبایمختلف موثر در ز  یهاهیاستفاده از گولذا  را مشکل کند.  

 تواند موضوعی برای تحقیقات بعدی باشد. هدف در راستای راحتی تعامل کاربر می

 
1 Geissler et al 
2 Classic Aesthetic 
3 Expressive Aesthetic 
4 Oyibo et al 
5 Seckler et al 
6 Birkhoff 
7 Complexity 
8 Bo et al 
9 Leibniz 
10 Berlyne 
11 Athec 
12 Linear Programming 
13 Maximize 
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توانند با استفاده از تحقیق کنونی به زیبایی وبسایت کتابخانه خود توجه بیشتری داشته  ها میمدیران وبسایت کتابخانه

 نمایند. باشند و بدین وسیله کاربران بیشتری را در محیط وب جذب 

  تقدیر و تشکر 

گردد. از دانشگاه خوارزمی بابت حمایت معنوی از رساله دکترایی از دانشگاه تهران، بابت حمایت مالی تحقیقاتی قدردانی می

آید. همچنین از نظرات داوران محترم که بر غنای نوشتار که مقاله حاضر مستخرج از آن است مراتب سپاس به عمل می

 شود. یافزودند قدردانی م

 ملاحظات اخلا ی 

 پیروی از اصول اخلاق پ وهش 

 دریافت کرده است. دانشگاه خوارزمی  اخلاق از کمیته   IR.KHU.REC.1402.127این پژوهش کد اخلاق را به شماره 

 هاست. اند و این موضوع مورد تأیید همه آننویسندگان اصول اخلاقی را در انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت نموده

 مشارکت نویسندگان 

مشارکت    ؛ مریم طاوسیها:  ؛ تحلیل دادهو نادر نقشینهمریم طاوسی  تهیه گزارش پژوهش:    ؛ مریم طاوسیها:  آوری دادهجمع 

و سیامک محبوب زره ساز  بازبینی مطالعه: محمد  و  پژوهش  نهایی  ؛در طراحی  و  نتایج  مریم  کنترل  مقاله:  سازی 

 طاوسی. 

 تعارض منافع 

 بنا بر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع ندارد. 

 حامی مالی

 انجام شد. دانشگاه تهران مقاله حاضر با حمایت مالی  

 منابع 

فصلنامه علمی پژوهشی  (. بسط و توسعه روش آنتروپی شانون برای پردازش داده ها در تحلیل محتوی.  1380آذر، عادل. )
                                                      . تهران. ایران.  18-1(،  38،    37)   11  علوم انسانی. دانشگاه الزهرا، 

https://ensani.ir/file/download/article/20120426185640-5200-168.pdf 

بر هنر    د یمخاطب و هنرمند معاصر با تأک  ی شناسییبایو ز  ستیدر سپهرز  ینقش تکنولوژ(.  1397، محمدرضا. )باقری لری

دکتری.  .  تالیجید اصفهان.رساله  هنر  ایران.    دانشگاه                               اصفهان. 

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/f428a2d64238443d27bc84b540b7e810 

ندا.ی،  افهم.  ای رو  ی،روزبهان عبدالوند،  رابط1400)  رضا.  ز  یبصر  یها جنبه   ۀ(.  ادراک  مطالع  ۀ شناسانییبایو    ۀصفحات وب 

پایمورد                                       .114-101(،  95)18ر،  باغ نظ.  98سال    رانیا  یهاوب روزنامه  گاهی: 
https://www.bagh-sj.com/article_128762.html  

  ی جمهور   یمایصداوس  یهاشبکه  یهاوبگاه  ییآراساختار صفحه   ی(. مبان1396. )نینظام الد  ،فر  یامام   .معصومه  ی،زهره وند

                      .53-42(,  41)12فصلنامه نگره,  .  مایس  کی  یشبکه  یها: وبگاهی، بامطالعه مورد  رانیا  یاسلام

https://negareh.shahed.ac.ir/article_486.html   

ناخدا روسیس  ی،دوستیعل  .نادر  ،نهینقش  .فاطمه  ی،شعاع   خیش )میمر  ،,  بن1396.  کتابخانه    یطراح  یبرا  ی انی(.  بلوغ  مدل 

فراترکیتالیجید روش  کاربرد  مد.  بی:  و  پردازش                 .  874-843(,  3)32  ، اطلاعات  ت یریپژوهشنامه 

https://jipm.irandoc.ac.ir/article_699412.html?lang=fa  

https://ensani.ir/file/download/article/20120426185640-5200-168.pdf
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/f428a2d64238443d27bc84b540b7e810
https://www.bagh-sj.com/article_128762.html
https://negareh.shahed.ac.ir/article_486.html
https://jipm.irandoc.ac.ir/article_699412.html?lang=fa


 

 

 
 طاوسی و دیگران  | تصاویر در وب با رویکرد فراترکیب و  ... یشناسییبا یز یبرا یمفهوم یچارچوب شنهادیپ

 

 

 

65 

بر نماد و    یمبتن  یکیگراف   یمختلف طراح  یهابر حوزه   سمیمالینیهنر م  یبصر  یها(. خوانش شاخصه 1398سارا. )  ،یصداقت

کارشناس  انیپا .  یتجار  یهانشانه ش  ینامه  هنر  دانشگاه                                 .رانیا  راز،یش  راز،یارشد 
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/d206e5551802d050658b62061e3a9d7d   

.  یتجار  یهاتیسادر وب  یاجتماع   یو روانشناس  هیاثر علم عصب پا  یبررس  یبرا  ی(. ارائه مدل1394. )یبشر  ر،یشام  یصدق

، تهران غرب،  نور  امیدانشگاه پ   ک،یکسب و کار الکترون  شیاطلاعات گرا  یآورفن  تیریارشد، رشته مد  ی کارشناس  نامهانی پا

  https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/57b80984725921c92cae3574a61315a8. رانیتهران، ا

  ی آموزان دبستاندانش  دگاه یکودکان؛ از د  یفارس  یهاتی سارابط کاربر در وب  یهایژگیو(.  1389عابدی اردکانی، فاطمه. )

قم.  زدیشهر   دانشگاه  ارشد.  کارشناسی  نامه  ایران.  پایان   .                                        

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/c732ae6fcfe02b8a82f4d3b11c6f483f 

  کپارچهیمدل   ی(. طراح1399اله. )  م ی, عظی, زارع نی, حسانی عباس, دامغان  دی, سیمی, مظفر, ابراهیطاهر  یناصر

فراترک  ینگار  ندهیآ  یابیارز روش  کاربست  آبیبا                                 .  303-271(,  1)5,  رانیا  ی پژوه  ندهی. 

https://jfs.journals.ikiu.ac.ir/article_2289.html 

دوره    یمحتوا   یدر سازمانده   یو فن  یشناخت  یی بایز  یکاربرد ملاک ها(.  1387یزدانی، فریدون. زندی، بهمن. )

  https://ensani.ir/file/download/article/20120326120239-1152-199.pdf.  42-24،  23.آموزش از راه دور  یها

 (2023نوامبر   27مقارن با  1402آذر  6)بازیابی شده در  
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