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 چکیده
، شهری جهانی، پایدار و منسجم با 1386و نیز طرح جامع مصوب  1404انداز شهر تهران بر اساس سند چشم

های متناسبب معرفبی و زیرساختساختاری مناسب برای فعالیت و فراغت و نیز شهری روان با رفاه عمومی 

 شبهر جایگباه و نقب  مذکور راهبردهایی چون ارتقاءشده است. در جهت تحقق چنین تعریفی، در اسناد 

 وضبعیت تهبران، بهببود شبهر فعالیت رونق و اقتصادی ای، توسعهمنطقه و ملی فراملی، سطوح در تهران

 فرهنگبی و تباریيی طبیعی، میراث از فعال حفاظت و محیط زیست، احیاء از ارتباطی، حفاظت هایشبکه

ترین بینی شده است. یکی از مهمگردشگری پی  و تفرجگاهی ومی،عم سبز، فضاهای تهران، و توسعه شهر

کردن راهبردهای فوق بر آن تکیه نمود، عرصه گردشگری شهری در توان در جهت عملیاتیهایی که میعرصه

ی شبهرهای رو مسئله رقابت در گردشگری شهری عامل مهمی در پیشرفت همهکلانشهر تهران است. از این

ا یکدیگر و در نتیجه رفاه و اعتلای کشور در سطح ملی و سبپ  در رقاببت ببا کشبورهای کشور در رقابت ب

همسایه و در سطح جهانی باعث پیشرفت سریع و جذب سرمایه بسیار به کشور خواهد شبد. هبدا اصبلی 

پژوه ؛ بررسی ژئوپلیتیک رقابت در گردشگری شهری است. به دنبال رسیدن به هدا این مقالبه، جامعبه 

. باشد، که استان تهران به عنوان مطالعه موردی انتياب شده اسبتهای کشور ایران میتحقیق استانآماری 

 ) هااستان آماری یسالنامه) از گردشگری با استفاده هایبا جاذبه مرتبط هایداده پژوه ، هدا راستای در

 بنبدیرتبه منظبور ببه سپ  و جمع آوری 1395 سال در فرهنگی، استانداری میراث سازمان گردشگری،

  برای تهیه نقشه استفاده شده است.  ARC mapو همچنین نرم افزار  TOPSISروش  از هااستان

 تهران ک، رقابت، گردشگری شهری،یژئوپلیت  :واژگانکلید 

                                                 
 تهران، خیابان مفتح، دانشگاه خوارزمی، دانشکده علوم جغرافیایی، گروه جغرافیای سیاسی.. نویسنده مسئول.  1
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 مقدمه

 توریسم صنعتی است که آثار اقتصادی و اجتماعی قابل توجه دارد. ایجااد اشاتغال و دساتیابی باه درآماد ارزی

المللای از آثاار اقتصاادی و پایدار و مناسب و همچنین شناخت متقابل فرهنگای در راساتای صالح و وفاان بین

توانند گردشاگران را باه بیت خود میاهای گردشگری با توجه به میزان جذباشد. جاذبهاجتماعی این صنعت می

یناه جاذب گردشاگر دارای اهمیات ها در زمسوی خود جذب نمایند و در این زمینه ساختار جذاب این جاذباه

در واقع سااختار گردشاگری یاک مکاان در برگیرناده عاواملی اسات کاه  (.2002:13، 1)کارتنر باشدبسیار می

و ساااماندهی  (2002:142، 2)لَااوو آورد توانااد انگیاازه بیشااتری را باارای تقاگااای گردشااگری در آن فااراهممی

و  3)بنساال شاودفتار گردشاگران در آن مکاان آزااز میگردشگری در یک مکان با برنامه ریزی برای شناخت ر

رو سفر و گردشگری بخش مهمی از اقتصاد بخش خدمات است. باا توجاه باه داده از این (.25:2004همکاران، 

، سهم کال سافر و گردشاگری باه 2013سازمان جهانی جهانگردی و سفر جهانی و شورای گردشگری در سال 

درصد تولید ناخالص داخلی جهانی، در حال رشد سریع تر از دیگر بخاش  9.5 اقتصاد جهانی افزایش یافت و به

ها ازجمله بخش مالی و خدمات رسید. شهرها به جذب سرمایه، جمعیت، نیروی کار، منابع مالی، گردشاگران و 

رناد، ورود کنند. بنابراین، رقابت شهرها شرایطی را که نه فقط برای سرمایه گذارانی که سرمایه دازیره تاکید می

شاود. رقابات گردشاگری ها یا ساکنان اما همچنین برای ساکنان موجود و برای کسب وکار شاامل میتوریست

گاردد و همچناین کناد،  بار میهای آن را  برای گردشگران برجسته میشهری،  به توانایی شهرها که جذابیت

بار ایان  (.2015:38، 4نیینساکیبیس) کنادامکانات و خدمات را برای گردشگران بهتر از شهرهای دیگر فاراهم 

های داخلای و خاارجی لفاهؤکاه م 2012در ساال  5مبنا، مدل رقابت گردشگری شهری از اکویل سیبینساکین

پوشاند، ارائه شد. به منظور ارزیابی رقابت گردشگری شهری نیااز اسات باه تشاخیص فاکتورهاای محیط را می

بی اثر آنها در رقابت گردشگری شهری، که گارایب وزن آنهاا را رقابتی داخلی و خارجی محیط و همچنین ارزیا

 زند، پرداخت.تخمین می

هااای اما امروزه جهانگردی به عنوان گسترده تاارین صاانعت خاادماتی دنیااا، جایگاااه ویااده ای در عرصاه

بااایش از  اقتصااادی، فرهنگاای وسیاساای را بااه خااود اختصاااص داده اسااات. باااه ـاااو ری کاااه در

کشاور رتباه اول را باه خاود 60گردشگری یکی از پنج منبع مهم کساب ارز خاارجی اسات؛ و در  کشور، 150

میلیاون نفاار در سااال  760باه 1950میلیون نفار در ساال  25اختصاص داده است، تعداد کل گردشگران از 

میلیاارد نفار برساد )موحادی و 56/1به 2020شود که این تعداد در سال افزایش یافته و پیش بینی می 2004

هاا و رواباط حاصال از تعامال گردشااگران، عرگااه این صنعت دربردارندة تماامی پدیاده (.2:1389همکاران، 

کنندگان و فروشندگان محصولات گردشاگری، دولات هاا و جواماع میزباان، در فرایناد جااذب و پااذیرایی از 

ردشگری نتاایج و دساتاوردهای عماده ای را نیاز دربردارد که صنعت گ (.9:1995، نتاشیمک) گردشگران است

                                                 
1. Cartner 
2. Law 
3. Bansal 
4. cibinskiene 
5. Akvile Cibinskiene 
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زایی و تأثیر آن بر کارکردهاای توساعه ای و اقتصاادی اجتماعی در منطقه توان به جنبه اشتغالاز آن جمله می

رو بساایاری از کشااورها در رقاابتی نزدیاک و فشارده در پای از ایان (.2:2002)هال،  یا کشور اشااره داشات

اناد، لاذا امروزه به منظور تناو  بخشایدن باه المللیفزایش بیش از پیش منافع و عواید خود از این فعالیت بینا

هاای شغلی جدید در کشاور، توساعه صانعت های ارزی و هم چنین ایجاد فرصاتمنابع رشد اقتصادی و درآمد

عه و ارتقای گردشگری به ـاور وسایعی گردشگری از اهمیت فراوانی برخوردار است. به ـوری کاه اماروزه توس

کاو و ) هاا قارار گرفتاه اساتبه خصوص در کشورهای در حال توساعه پذیرفتاه شاده و در دساتور کاار دولت

توانسااتند در فرآینااد گردشااگری امروزه برخلاف گذشاته کااه افاراد معادودی مای (.523:2002، استوارت

تعاداد گردشگران، گویای تبلور یافتن گردشااگری بااه عنااوان  مشاارکت داشاته باشاند، افازایش روز افازون

یاک نیااز اسات، هماین امار گااریب تاثیرگااذاری گردشاگری را افازایش داده اسات )موحادی و همکااران، 

(. از سوی دیگار، برناماه ریازی، هادایت و توساعه صنعت گردشگری به عناوان یکای ازمناابع بسایار 2 :1389

محیطی فو قالعااده ای نیاز مای ایجاد اشتغال که دارای تاثیرات اجتماعی، فرهنگی و زیست مهم کسب درآمد و

توان به (. بر مبنای مطالب بیان شده می71 :1391باشد به عنوان یک نیاز مطرح می شود )کاظمی و همکاران، 

دیل شده است و ایان ویکم گردشگری به یکی از کارکردهای مهم شهرها تبآن پی برد که امروزه در قرن بیست

های اقتصاادی فراوانای دسات آورد تا شهرها به سارمایهای مهم است که زمینه آن را فراهم میکارکرد به اندازه

-یابند و در گام بعد خود را به عنوان یک شهر مهم در میان سایر شهرها مطرح نمایند. همچنین این کارکرد باه

ها را جهت پذیرش بیشتر مسافران گردشگری فراهم آورده است ـوری اهیمت یافته است که زمینه رقابت شهر

اناد و در پای آن توانیم به ژئوپلیتیک گردشگری شهری نام برده که شهرها به قادری اهمیات یافتهکه از آن می

هستند تا با افزایش کارکردهای خود به ویده کارکرد گردشگری به عنوان یاک شاهرجهانی در رقابات باا ساایر 

رو در این پدوهش سعی شده است با ای و جهانی( به رقابت بپرداند. از اینطوح )محلی، ملی، منطقهشهرها در س

گیری از مدل رقابت گردشگری به رقابت گردشگری شهری در ایران پرداخته شود. بر ایان اسااس تحقیا  بهره

ها ی شاهری باین اساتانحاگر در صدد آن است تا به این سوال پاسخ دهد که تا چه میزان رقابت در گردشگر

های ها خواهد شد؟ بر این اساس فرگیه تحقی  این اسات کاه، رقابات باین اساتانسبب پیشرفت اقتصادی آن

کشور در جذب گردشگر باعث پیشرفت اقتصادی کشور خواهد شد. زیرا گردشاگری یکای از کارکردهاای مهام 

اهم ساخته است و نقش و کاارکرد مطلاوبی را ویکم فرباشد که زمینه توسعه شهرها را در قرن بیستشهرها می

 در توسعه شهرها ایفاء نموده است. 

م رسی انجارد برهایی که در ارتباط با موگو  مودر انجام هر تحقی  علمی مطالعه و بررسی تحقیقات و پدوهش

قیقات حیج تشده و در اصطلاح پیشینه تحقی  نام دارد، لازم و گروری است چرا که بدون دستیابی به نتا

لایی ت )موها، امکان رسیدن به پاسخ مناسب و تجزیه و تحلیل بهتر میسر نیسدیگران توسعه و تکامل آن

شگری های جاذبه گردشگری در رقابت گردگردشگری شهری و شاخصدر این بین شناخت (. 4:1377هشجین،

ارتباط  ای که دره چند پیشینهتوان ب. از این رو میباشداهمیت می با استفاده از نگرش ژئوپلیتیکی حائز

 .(1جدول) .تنگاتنگ با موگو  پدوهش باشد اشاره نمود
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 (. پیشینه تحقیق 1جدول)

 توگیحات محققان ردیف

1 
 پوراحمد و همکاران

(1397) 

هری بر ش یهای بزرگ مقیاس گردشگرتحلیلی بر ماهیت فضای عمومی در پروژه»ای با عنوان در مقاله

هد دشان میصورت گرفت نتایج تحقی  ن «)مطالعه موردی: شهر تهران(« د اجتماعی فضاتولی»اساس نظریه 

د ضای یاف»فضای عمومی در محیط فکری سازندگان پروژه باغ کتاب مبتنی بر سه گفتمان  که بازنمایی

 عهتوس»امل و در پروژه بوستان ولایت ش« مقیاس انسانی ـراحی و معماری»، «ماندگاری پروژه»، «دهنده

ی در توجه به ایدئولوژی اسلام»و « سازی فضای عمومیتفریح»، «کنترل فضای عمومی»، «جنوب شهر

 باشد.می« ـراحی فضای عمومی

2 
افتخاری و همکاران 

(1390) 

، «سیسدل تاپبررسی و اولویت بندی ظرفیت های گردشگری مناـ  روستایی نیر با استفاده از م» در مقاله

-به فته استبندی فضاهای گردشگری روستاهای این منطقه به درستی انجام نگریتاند که اولومتذکر شده

 .توده اسبهای سازمان میراث فرهنگی و گردشگری متفاوت ـوری که نتایج این مطالعه با نتایج بررسی

3 
خاتون آبادی و راست 

 (1390قلم )

، با ختیاریی استان چهارمحال و ببررسی ارکان چهارگانه گردشگری در روستاهای هدف گردشگر»در مقالة 

ها مزیت ها در سطح بالاتری نسبت بهبه این نتیجه رسیده که میزان محدودیت«  SWOTاستفاده از مدل

 .ریزی گردشگری را پیشنهاد نموده استقرار دارند و لزوم بازنگری در فرآیند برنامه

 (1388کشوردوست ) 4

ستفاده لی با ا، با روشی توصیفی و تحلی«کلگردشگری شهرستان سیاههای بررسی توان»ای با عنوان در مقاله

 ا در اینمیت رهای ـبیعی و تاریخی، بیشترین اهای به این نتیجه رسیده است که جاذبهاز منابع کتابخانه

آورد ات بربرداری پایدار از منابع ـبیعی و تاریخی، لزوم مطالعمنطقه داشته است. همچنین جهت بهره

 تحمل را یادآوری نموده است.ظرفیت 

5 
 شعبانی فرد و همکاران

(1388) 

ری سازی شهرهای گردشگبررسی سنجش ظرفیت پذیرش گردشگری شهری و مدل»ای با عنوان در مقاله

دهد که شان مینانجام داده که نتایج این تحقی   «تهران( 12پایدار از بعد کالبدی )نمونه موردی منطقه 

وسعه وند ترباشد و به این منطقه پیش از ظرفیت بالفعل در این منطقه از شهر می حجم گردشگران ورودی

 گردشگری در این منطقه با توجه به ظرفیت پذیرش تعیین شده شکلی ناپایدار دارد.

 (2011هانگ زنگ ) 6

با  «سه چینتبررسی ارزیابی رقابت مقصدهای گردشگری در دلتای رودخانه یانگ »مقالة خود را با عنوان 

به  داند. با توجهروش تاپسیس انجام داده و این روش را برای ارزیابی مقصدهای گردشگری مناسب می

فاده از ا استبهای گردشگری، ها و قابلیتهای فون در این مقاله سعی شده است به دلیل اهمیت توانپیشینه

ه و گرفت مورد شناسایی قرار مدل تاپسیس، توانمندی مختلف گردشگری در روستاهای هدف استان گلستان

 .های تحقی  ارزیابی شودفرگیه

7 
 آشورث و تونبریج

(2000) 

در  کند کهتشریح می« گردشگری شهرهای تاریخی: گذشته و دورنمای مدیریت»در پدوهشی با عنوان 

وی ر اً برتوریستی که از نظر فضای کالبدی با مشکلات متعددی روبه رو هستند، سریع -شهرهای تاریخی

شگری اری گردشود که به گردشگری و پایداری آن مربوط باشند. برای پایدهای مدیریتی تشریح میدیدگاه

ییرات وان تغها بتهایی استفاده شود که به کمک آنشهری لازم است از اـلاعات پایه، مخصوص و از شاخص

 ایجاد شده را کنترل و ارزیابی نمود.

 1397، نگارندگان منبع:

 

 ظری تحقیق مبانی ن
 شهریو ژئوپلیتیک  ژئوپلیتیک

رادلاف »ای بحث برانگیز و پر ابهام، برای نخستین بار توسط دانشمند سوئدی اصطلاح ژئوپلیتیک، به عنوان واژه

گام به عرصه مطالعاات جغرافیاای « دانش تحلیل روابط جغرافیا و سیاست»و به مفهوم  1899در سال « شیلن

ی )ژئوپلیتیک انتقادی(، از این علم که در تفکر سنجش گرانه (.3:2000آتکینسون،  )دادز و سیاسی معاصر نهاد

مفااهیمی  از جملاه(؛ 15:1998)تواتیال و همکااران،  شودیاد می« دانش -روابط قدرت»آن به عنوان شکلی از 
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که لاکوست و  است که از زمان پیدایش آن تا کنون، پیوسته بر سر ماهیتش اختلاف نظر بوده است. به گونه ای

ی ژئوپلیتیک، بر ایان باورناد کاه برداشات هاای متفااوت از ژیبلن با توجه به تعدد برداشت ها و تعاریف از واژه

-ژئوپلیتیک ارائه شده است، ولی یک تعریف عمومی و از پیش تعیین شده برای ژئوپلیتیک وجود ندارد )حااف 

ومی ژئوپلیتیک سبب شده است تا رهیافت هرمناوتیکی (. این تحول و دگردیسی در ساختار مفه13 :1390نیا، 

ی نوینی را پیش روی این علم قرار داده و حتی چارچوب بنیادین ژئوپلیتیاک جدید، گستره های روش شناسانه

سیاست، به سوی راهبردهاای تفسایری جدیادتری همچاون  -را، از تحلیل های مرسوم در بررسی روابط قدرت

 بر این مبناا، دربااره موگاو  و مفهاوم (.259:2009)اینگرام و دادز،  ون دهندخشونت س -بررسی روابط قدرت

ژئوپولیتیک و متغیرهای ژئوپلیتیکی دیدگاه های متعددی بیان شده است و بنابراین ـیف موگوعی ژئوپلیتیاک 

 از گستردگی برخوردار است. به ـوری که می توان آن را به شرح زیر بیان نمود:

 دانش کسب قدرت؛ ژئوپلیتیک به عنوان -

 ژئوپلیتیک به عنوان دانش رقابت و گستره حوزه نفوذ؛ -

 ژئوپلیتیک به عنوان تاثیر عوامل جغرافیایی بر سیاست و روابط دولت ها؛ -

 ژئوپلیتیک به عنوان دانش مناـ  بحرانی؛  -

 ژئوپلیتیک به عنوان دانش مرزهای بین المللی؛ -

 ژئوپلیتیک به عنوان دانش قدرت؛ -

نیاا، اف عنوان دانش نتایج عدم انطبان دو الگوی فضایی عرگه و تقاگاای مناابع حیااتی )حا ژئوپلیتیک به -

1390: 18-17.) 

یی قادرت وری و حف  منابع جغرافیااما به صورت کلی شاید بتوان گفت ژئوپلیتیک؛ دانش شناخت، کسب، بهره

 (.49:1396هر، )جان پرور و قربانی سپ ای و جهانی است منطقهدر مناسبات  محلی، ملی، 

« جنگ و تروریسم»استفان گراهام در کتاب خود، ژئوپلیتیک شهری را مصادف با وقایعی که در شهرها از جمله 

دانسات و در تعااریف خاود ماداماً از خشاونت، جناگ و تروریسام شاهری باه ساوی یاک شکل گرفته بود می

ر کااپلی، در کتااب خاود در تعریاف از گریگاوری آ (.2004:1)گراهاام،  ژئوپولیتیک شهری سخن به میان آورد

کند که ژئوپلیتیک شهری در زمان هرج و مرج، نحوه ورود ما را به مباحث شهری به ژئوپلیتیک شهری بیان می

)کااپلی،  کنادمشخص مای« سطح جمعیت جهانی، شهرنشینی و مهاجرت های بین المللی»خصوص در زمینه 

خود از مبحث ظهور ژئوپلیتیک شهری سخن باه میاان آورد. در ساسکیا ساسن، در کتاب اخیر  : مقدمه(.2012

کند که یک شبکه پیچیده از بازیگران نوظهاور در شاهرها کاه گونه بیان میتعریف ژئوپلیتیک شهری آن را این

نماید که باا می آن شهرها را شهرهای جهانی معرفیرو از این .اندهای چندگانه دارند و جدیداً ظاهر شدهقابلیت

پردازند. شکل گرفتن رقابت بین شهرها با سایر کشورهای ملی رهای ملی در فضای ژئوپلیتیک به رقابت میکشو

ایم ورود به عرصه ژئوپلیتیک شهری و اهیمت یافتن جایگاه شهرها را که در ـی سه دهه گذشته شاهد آن بوده

یتیاک شاهری بار مبناای مناابع گیری داناش ژئوپلماهیت فلسفی شکلبه هر روی  (.2012:1)ساسن،  داندمی

)جان  ها استهای نفوذ آنجغرافیایی قدرت و مناسبات بین بازیگران با تأکید بر شهر)ها(، فضای شهرها و حوزه

(. لذا مبتنی بر ماهیت بیان شده، گردشاگری شاهری باه عناوان یکای از مناابع 65:1396پرور و قربانی سپهر، 
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در اداماه باه آن خاواهیم  کاهدهاد یان مقاله حاگر را تشکیل مایجغرافیایی قدرت در فضای شهرهاست که بن

 پرداخت.

 گردشگری شهری و  گردشگری

رخش، چاگرفته شده و به معناای  tourاست که از لغات فرانسوی  tourismواژه گردشگری معادل کلمه لاتین 

ت مانناد؛ ریسام آماده اساباشد. در متون فارسی، معادل های گوناگونی برای واژه توـی کردن و سِیر کردن می

ر ساال (. ایان واژه اولاین باار د9 :1387گردشگری، جهانگردی، سیاحت، تفریح و حتی ایرانگاردی )حیادری، 

عناای مدر مجله انگلیسی به نام اسپورتینگ مارگارین )مجلاه ورزش( آماده در آن زماان ایان لغات باه  1877

 حلاتای،ر ـبیعی برای کساب لاذت باه کاار گرفات )ممسافرت به منظور تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظ

حال گردشگری عبارت است از گذران اختیاری مدتی از اوقاات فرازات خاویش در مکاانی زیار از م(. 3:1380

قادام باه (. بعضی دیگر گردشگری را باه عناوان ا94 :1377سکونت دائمی به قصد التذاذهای گردشگری )باهر، 

تاوان گفات گردشاگری اند. به ـور کلای میعمل تعریف کردهات برای این مسافرت با هدف تفریح و ارائه خدم

 وع میزباان ها و روابط، متاثر از عملکرد متقابل گردشاگر، سارمایه، دولات و جواماعبارت است از مجمو  پدیده

 ی اشاکالکاه دارا (3:2000)وارور،  های زیردولتی در روند جذب، حمل و نقل و پذیرایی از گردشاگرانسازمان

  (.43:2000)کاتر،  باشدمختلف و انوا  گوناگونی است که بسته به شرایط محیطی متفاوت می

یاه تحات های اقتصادی در سراسر سطح زمین و یا در داخل یاک ناحهای جغرافیایی یا فعالیتپراکندگی پدیده

ت. در انساانی اسا هاییگیرسازد. هر الگوی فضایی، حاصل تصمیمپذیر میگیری الگوها را امکانشرایطی، شکل

افیاایی ها و یاک ساطح جغرها(، خطوط و حوزهزالباً از سه فرم هندسی نقاط )گرهزمین هر الگوی فضایی سطح

(. فضاهای گردشگری شهری فضایی هستند کاه منااابع گردشااگری در 293: 1383شود )شکویی، تشکیل می

را  گردشاگری ع گردشگری اسات کاه تبلاور آن فضاایآن قارار دارد و الگاوی رفتاری گردشگران تابعی از مناب

هاای اقتصااادی، (. )الگاوی رفتااری در محایط شاهری متناساب باا ویدگی91: 1386دهد )موحاد، شاکل می

کناد. یمهاای اجتمااعی تغییار ـور کلی تابعی از فضای شهری است و بر حسب پدیادهاجتماعی، فرهنگی و به

م تغییار توانااد تغییاار کناد. بناابراین عادز بر حسب الگوی رفتاری آنان مایفضای شکل گرفته گردشگران نی

وحاد، ه باشد )متواند ثبات نسابی از الگاوی رفتاری را به همراه داشتهای شهری در ارتباط با توریسم میپدیده

تعادیل  و (. در فضای گردشگری شهری باید، عناصری تعبیه شود که رفتار گردشگران را تحت تااثیر91: 1386

های نادهتقویات کن (1»گیری فرد در گردشگری شهری مؤثر است. عنصر در فرایند تصمیم 4قرار داد. در واقع 

یلات شوند یک گردشگر شهری تصمیم به دیدن یک جاذباه گرفتاه و یاا باه تعطاتقاگا: نیروهایی که باعث می

تصاادی، ، تقاگااها تحات تاأثیر عوامال اقهای تقاگا: حتی با وجاود انگیازه بارای سافرمحدود کننده (2 برود.

حصاول گذارها: مصارف کنناده در ماورد قصاد گردشاگری، متأثیر (3 شناسی و یا روانشناسی قرار گیرد.جامعه

سات اهای گوناگونی آورند، متأثر از تقویت کنندهدهند و اـلاعاتی که به دست میها ارائه میتصویری که آژانس

قاش متعلا  ها: مهمتارین ننقش (4گردد. گیری فرد منتهی میو نهایتاً به تصمیم یابندکه افزایش یا کاهش می

ه جاا و چگونابه خانواده است که در فرایند خرید دست داشته و تصمیم نهایی این گروه را که در چه زماانی، ک

 (. 32: 1380)کوپر و همکاران، « باید اقدام شود، در بر می گیرد 
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 همانند مختلف هایجاذبه به مند علاقه شهروندان است که گردشگری از نوعی شهری گردشگری وی دیگراز س

 امااکن ایان در را خاود فرازات اوقاات از بخشای گردش گمن ـبیعی و مذهبی فرهنگی، تاریخی، هایجاذبه

 ،2002 های حاصل از گردشگری ایران در سالـب  آمار موجود دریافت (56:2002)هیگام و لوک،  گذرانندمی

هاانی )مجماع ج میلیارد دلار رسیده اسات 7/2به حدود  2010میلیون دلار بوده است که در سال  792 حدود

یم شکل جدید صنعت گردشگری به ویده در کشورهای در حال توسعه، مای بایسات، تقسا .(38:2013اقتصاد، 

مااعی در سای و اجتجدید بین المللی کار، پایداری همواره به موازات مفاهیمی چون جهانی شدن، اقتصااد سیا

گردشاگری شاهری، کانش متقابال  (.322:1998)مونت و ماافورث،  قالب ظرفی منطقی بررسی و تحلیل شود

ازدیاد از بهاای متفااوت و میزبان و تولید فضای گردشگری پیرامون سفر به مناـ  شهری با انگیزه -گردشگران

هری بار ت که آثاار متفااوتی را در فضاای شاها و استفاده از تسهیلات و خدمات مربوط به گردشگری اسجاذبه

ها، بافات شاهر، (.  کنشگری گردشگران در فضاهای شهری پیرامون جاذبه25: 1387تبار، نهد )کوششجای می

ها، نمایشاگاه 4ی هاا، تااترهاا، همچناین توساعههای جنبی است که در رویکرد به موزهخرید، اسکان و فعالیت

 خاصای فضایی الگوهای چارچوب در گردشگری (.167:1999)هال،  یابدتبلور میها مراکز تفریحی و نظیر این

 هایجاذباه کاه آن علات به نواحی شهری .است شهری گردشگری فضایی، الگوهای این از یکی کند.می عمل

 لاًمعماو شاوند. شاهرهامحسوب می مهمی گردشگری مقاصد موارد ازلب دارند، در بسیاری فرهنگی و تاریخی

 د، گردشگرانخو که هستند دارا را تاریخی های یادبود، مکان بناهای ها، موزه شامل بزرگی و متنو  هایجاذبه

 هاای انگیازه راساتای در شاهری فضاای در گردشاگری عملکارد. (13:2000)هال، کند می جذب را بسیاری

 و ندوساتا دیادار :(167:1999)هاال،  است ذیل شرح به هاآن ترین مهم از برخی که گیردمی متفاوتی شکل

 در ؛ حضور)زیارت( مذهبی فرهنگی؛ سفرهای میراث از ها؛ ازدیدکنفرانس ها ونمایشگاه در خویشاوندان؛ حضور

 ایآموزشای؛ سافره ؛ مساایلورزشی تفریحی ؛ مسایل بهداشتی؛ خریدهای درمانی مسایل محل؛ رفع و مراسم

 شخصی. اداری؛ دلایل و روزانه

 تعریف ن به عنوان فعالیت گردشگری که در یک نقطه شهری گسترش یافته استتواگردشگری شهری را می

ن آشود یمباشد که باعث کرد که دارای زیرساخت مناسب گردشگری و عناصر ـبیعی، تاریخی و فرهنگی می

 لات ونقطه شهری بصورت یک قطب جذاب برای گردشگران بوسیله عرگه کردن امکان تولید و مصرف محصو

ادی شود، تواند موجب نوزایی شهری و توسعه اقتص. گردشگری شهری می(2:2002ی، ولتساک) یدخدمات درآ

سعه ملی، های توهرچند در بیشتر کشورها، خصوصاً کشورهای در حال توسعه، به گردشگری شهری در سیاست

ی به یک ترویج گردشگر (.725:2007ت )مبایوا، ریزی شهری و تحقیقات اقتصادی توجهی نشده اسبرنامه

 (.169:2002)روگرسون،  ریزی معاصر برای توسعه اقتصاد شهری تبدیل شده استعنصر حیاتی در برنامه

رای بتواند ری میریزان شهری به دنبال توسعه گردشگری هستند، زیرا اثرات مثبتی که گردشگمدیران و برنامه

خصوصاً در مته باشد بسیار مهم است. گذاری داشاقتصادهای محلی بر حسب ایجاد اشتغال و توسعه سرمایه

ای شهری که هایی را برای احیای بسیاری از اقتصادهزدایی، گردشگری فرصتبستر بازساخت جهانی و صنعت

  (.70)همان،  کنددر حال رکود هستند پیشنهاد می
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 مکتب کلاسیک و نئوکلاسیک در ارتباط با رقابت گردشگری شهری

صلی اوب نظری مکتب کلاسیک و و ناوکلاسیک انتخاب شده است که سهم با توجه به موگع پدوهش چارچ

ر دهای خصوصی و نظارت حداقلی دولت باشد. نظریه مکتب کلاسیک و ناوکلاسیک رقابت در دست بخش

 دو مبتنیور هرارتباط با گردشگری با توجه به یکی بودن اصول و پایه های مکتب کلاسیک و ناوکلاسیک و با

احدی دولت، مواگع این مکاتاب در خصاوص صنعت گردشگری و سازوکارهای آن، مواگع وبر عدم دخالت 

دم تنی بر عن، مبخواهد بود. در واقع، نظر پیروان این مکاتب در مورد این صنعت، با توجه به اصول کلی آنا

مل عزاد کلی آازار باشد؛ زیرا نیروهای بسازی، پیروی از اصل بازار آزاد و رقابت کامل میدخالت دولت، خصوصی

ا عتقدند به و مها بر هماهنگی منافع تأکید داشتگردد. آنکنند کاه تعاادل باه صاورت خودکار برقرار میمی

ا رنافع باشد، ولی در نهایت مجمو  این منافع، بهترین ماین که هرشخص در جستجوی نفع شخصی خود می

باشد. بر ن نمیبه دخالت دولت و هدایت امور به دست آبرای جامعه به دنبال خواهد داشت، بنابراین نیازی 

مور اشود که دولت مجاز به دخالت در صنعت گردشگری و اساس اصول این مکاتب، این نتیجه حاصل می

داشته و فتی نمربوط به آن نخواهد بود، البته باید اذعان داشت که این مکاتب با نقش نظارتی دولت مخال

نه گیری بهیتوجه به اصل جستجوی حداکثر سود مطلوب، رفتار عقلائی، تصمیم های خصوصی مجازند بابخش

: 1395ران، همکا وو آزادی نامحدود نظام عرگه و تقاگا این صنعت را، به حالت تعادل درآورند )سیدتقی دیزج 

604.) 

 ژئوپلیتیک رقابت گردشگری

بات در مبحث پادوهش حاگار؛ در ماورد رقاامر رقابت در سطح فروملی تا سطح فراملی قابل مشاهده است. در 

رت ها؛ جذب گردشگر به هر استان سبب افزایش قادبخش گردشگری شهری و رقابت در سطح شهرهای استان

 اقتصادی هر استان و در نهایت قدرت در سطح ملی و فراملی خواهد شد.

 و  پویاا ونابت کلاسایک را از جدول ذیل رقابت کلاسیک و ناوکلاسیک را مورد مقایسه قرار داده است، که رقا

 رقابت ناوکلاسیک را از نو  ایستا دانسته است.
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 های مطرح در زمینه رقابت ایده(. 2دول)ج

 مانع رقابت تعریف رقابت ایده نو  رقابت
نو  نگاه به 

 رقابت

رقابت 

 کلاسیکی
 آدام اسمیت

 که بدلیل عدم تعادل در عرگه رقابت فرآیندی است،

اگا بوجود می آید. لذا رقابت حرکتی است که و تق

 .آیدتنها در شرایط عدم تعادل به وجود می

 پویا قانون

رقابت 

 ناوکلاسیکی

کورنو، جونز، 

اجورث، باتیس 

 کلارک، نایت

 شود که شامل تعداد زیادیبازار رقابتی شناخته می

بنگاه است که همگی دقیقاً کالای یکسانی تولید 

 و تحرک کامل عوامل تولید وجود کنند و اـلاعاتمی

 د کهچکنها در برابر اندازه بازار آنقدر کودارد و بنگاه

ر ازاتوانند هیچ تاثیری بر قیمت ببه ـور انفرادی نمی

 بگذارند.

 عدم تقارن

اـلاعات، محدود 

بودن رقبا، ناهمگن 

بودن تولیدات و 

 موانع ورود

 ایستا

 (13: 1392منبع: )شهیکی تاش، 

 امل رقابت گردشگری شهریمدل و عو

 شااودارزیااابی رقاباات گردشااگری شااهری باار اساااس ماادل مفهااومی از رقاباات گردشااگری شااهری انجااام می

ی دهد که رقابت گردشگری شهری متشاکل از فاکتورهاای داخلااین مدل نشان می (.77:2012)سیبینسکین، 

وچاک ی، به عباارتی دیگار محایط کگذارد. عوامل محیط داخلمحیط که بر فاکتورهای خارجی محیط تاثیر می

کناد یمبه عنوان پدیده های شخصی است. لبنسکیو تاکید  2008ی لبنسکیو در سال شرح داده شده به وسیله

یان کنند. فاکتورهاا در اهای کوچک موگوعی هستند که هرکدام برای خود محیط کوچکی ایجاد میکه محیط

ها، تنظایم یط خاارجی باه دلیال فعالیات مساتقیم موسساهتوانند بیشتر یا کمتر کنترل شوند. محامحیط می

یسات نآید، بنابراین محیط خاارجی شخصای های ـبیعی پدید میهای اقتصادی به عنوان تاثیر پردازشفعالیت

یار تواند کنترل شاود، تغیدهد، محیط داخلی میتقسیم محیط توگیح می« چنین». (78:2012)سیبینسکین، 

نطباان باا اکند و نیااز دارد کاه بار اسااس حیط خارجی که در کوتاه مدت تغییر نمیکند و زیره.... علی رزم م

کسب و کار ارزیابی شود. در مدل مفهومی رقابت گردشگری شهری، محیط داخلای بار شاکل محایط خاارجی 

گوناه ذیال توان عوامل رقابت گردشگری شهری را بهرقابت گردشگری شهری تاثیر می گذارد. بر این اساس می

 یین نمود.تب

دشاگری کنیم، زماانی کاه ماا گربرای ارزیابی، عواملی داخلی و خارجی محیط را که انتخاب شدند بررسی مای

ی عوامال محایط بیرونای مانناد دهیم، که گردشگری شهری به وسیلهکنیم، تشخیص میشهری را بررسی می

گیارد. مل تکنولاوژیکی تااثیر میمحیطی و ـبیعی و عوافرهنگی، زیست-سیاسی و حقوقی، اقتصادی، اجتماعی

 براساس ارزیابی رقابت گردشگری شهری در محیط بیرونی، زیار مجموعاه محایط بیرونای مشاخص شادند. در

وان با دقت به اهمیتشان پرداخته شد. هایچ فااکتور تکنولاوژیکی باه عنا( 1)بخش تجارت گردشگری در شکل

ا کمتر یتواند بیشتر دهند و میوه محیط داخلی را نشان میها تعدادی زیر گرفاکتور بیرونی وجود ندارد، زیرا آن

ه شادبیاان ( 1)ها در محایط داخلای در شاکلزیرگروهدر شهرهای خاص کنترل شود. لیست عوامل گروه ها و 

 است.

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
jg

s.
21

.6
1.

95
 ]

 
 [

 D
O

R
: 2

0.
10

01
.1

.2
22

87
73

6.
14

00
.2

1.
61

.7
.5

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 c

4i
20

16
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
26

-0
6-

11
 ]

 

                             9 / 23

http://dx.doi.org/10.52547/jgs.21.61.95
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22287736.1400.21.61.7.5
https://c4i2016.khu.ac.ir/jgs/article-1-3171-fa.html


 1400 تابستان، 61سال بیست و یکم، شماره  ،نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی                        104

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  تحقیقروش 
 مورد مطالعه منطقه

متر اختلاف ارتفا ( در دامنه های جنوبی البرز  800کلانشهر تهران با ارتفا  متفاوت از شمال به جنوب )

ن شهر تهران جمعیت کلا 1395مرکزی گسترده شده است. بر ـل  سرشماری عمومی و نفوس مسکن سال 

گانه منطقه 22کیلومتر مربع است. در بین مناـ   716با مساحتی حدود  13،267،637گانه  22در مناـ  

هزار نفر به ترتیب پرجمعیت و کم جمعیت ترین مناـ  شهر تهران  129با  22نفر و منطقه  861280چهار با 

گیری کشور و مرکز تجمع بیشترین یم(. این کلانشهر کانون تصم9:1396)اکبری و اکبری، (2شکل)هستند 

شود. امکانات در زمینه اقتصادی، صنعتی، خدماتی، آموزشی، تحقیقاتی، اداری و سیاسی در کشور محسوب می

به دلیل این تمرکز بسیار پیچیده و عظیم در درون بزرگترین کلانشهر کشور، حوزه نفوذ و جایگاه تهران تا 

ذ تصمیم و عملکردی را تحت تأثیر خود قرار داده است. ویدگی چند حدی گسترش یافته که هر گونه اتخا

های سیاسی، اداری، فرهنگی، خدماتی، صنعتی و اقتصادی افزاید. نقشنقشی بودن تهران نیز بر اهمیت آن می

 عوامل محیط بیرونی

عوامل اکولوژیکی و 

 طبیعی:

 آلودگی آب،

 آلودگی هوا،

عوامل اجتماعی و 

 فرهنگی:
 وضعیت جرم،

 وضعیت تحصیلات،

 وضعیت جمعیتی،

امنیت بهداشتی و شیوع 

 های ویروسی،بیماری

 عوامل اقتصادی:
بيشی از بودجه شهرها که به 

 توریسم اختصاص داده شده،

 های نظارتی،سیاست

 های پولی و مالی،سیاست

 رشد اقتصادی،

 عوامل سیاسی و حقوقی:
 امنیت بیرونی،

 ثبات سیاسی و حقوقی،

 المللی،قراردادهای بین

ها برای مردم از محدودیت

کشورهای خاص خود برای 

 وارد شدن،

 داخلیعوامل محیط 

 زیرساخت گردشگری و تفریح:

 حمل و نقل عمومی،

 اـلاعات گردشگری،

 روی،مسیرهای پیاده -اردو

 مؤسسات مالی و امکانات ارز،

 ارتباـات راه برای گردشگری،

 ایمنی در گردشگری،

 منابع گردشگری:

 منابع تاریخی، فرهنگی،

های تفریحی: سرگرمی، پارک، مکان

 ها و نگارخانهسالن کنسرت، موزه

 هنری،

 وقایع در فضای باز شهری

منابع ـبیعی: هوای مطلوب برای 

شناسی، آب گردشگری، باغ گیاه

 هادرمانی، پارک

 منابع معدنی: میراث ـبیعی اشیاء 

 های گردشگریشرکت

 کار اقامت

 شرکت تفریحی

 های کنفرانسمکان

 های مسافرتیآزانس

 اپراتورهای تور

 میراث زذا

 (cibinskiene, 2012:79-80) محیط داخلی و بیرونی گردشگری شهری عوامل رقابت (.1کل )ش
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همه بر اهمیت این شهر افزوده و باعث تأثیرگذاری بیشتر این شهر بر نقاط دیگر گردیده است. با توجه به 

ستگی امنیت تهران به عنوان پایتخت جمهوری اسلامی ایران با امنیت ملی و پایداری نظام، برنامه ریزی پیو

رسد برای تأمین امنیت و پیشگیری از عدم پایداری و بحران، امری اساسی و حیاتی برای کشور به نظر می

 شهرنشین جمعیت چهارم یک گرفتن بر در با تهران شهر (. به عبارت دیگر، امروزه کلان16:1381)صفوی،

 نهادهای کلیه مقر اداری، -سیاسی متمرکز نظام به توجه با است. تهران جمعیتی کشور قطب مهمترین کشور،

اقتصادی و فرهنگی کشور  مدیریت سیاسی، اجتماعی در را اصلی نقش و بوده عالیرتبه و مدیران گیرنده تصمیم

 مخاـره به گوناگون هایعرصه در را ملی امنیت میتواند تهران در تیامنی های بروز ناپایداری لذا کند.می ایفاء

 .(2)شکل (.181:1385اندازد)رهنمایی و پورموسوی، 

 
 گانه شهر تهران22مناطق موقعیت (. 2)شکل

 

 کاخ عمارت تهران سعدآباد موزه کاخ هایموزهشهر تهران دارای تعداد زیادی موزه از جمله  (3)با توجه به شکل

 مقادم ماوزه و خاناه  ایرانای هنر موزه باغ ،تهران معاصر هنرهای موزه ،تهران قصر موزه باغ ،تهران نیاوران موزه

 ماوزه بااغ، ایاران ملی جواهرات موزه ،ایران هایسفالینه و آبگینه موزه ،تهران ملک ملی موزه و کتابخانه ،تهران

 یستیز  تنو زهمو ،تهاران نمااجهان ماوزه ،تهاران صابا ماوزه ،تهران علی امام موزه ،ایران ملی باغ شناسیگیاه

 موزه، تهران خودرو موزه، تهران چنار هفت وحش حیات موزه ،تهران دارآباد وحش حیات موزه ،تهران پردیسان

 ماوزه، تهاران مخاابرات و پسات ماوزه ،تهران شناسی زمین موزه، تهران عباسی رگا موزه، تهران حسابی دکتر

 برن صنعت موزه ،تهران صلح موزه ،تهران سکه موزه، ایران سینما موزه ،زمان تماشاگه ساعت موزه ،تهران تاریخ

 نقاشی موزه، تهران شناسی مردم موزه ،زاده عرب رسام رشف موزه ،ایران فرش موزه، ایران عکسخانه موزه ،ایران

 ،باساتان ایاران ماوزه یاا ایاران ملای ماوزه، نگارساتان بااغ حوگخانه یا ملی هنرهای موزه ،تهران شیشه پشت
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http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%87%d8%a7%db%8c-%da%a9%d8%a7%d8%ae-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b3%d8%b9%d8%af%d8%a2%d8%a8%d8%a7%d8%af-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%b9%d9%85%d8%a7%d8%b1%d8%aa-%da%a9%d8%a7%d8%ae-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%86%db%8c%d8%a7%d9%88%d8%b1%d8%a7%d9%86-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%b9%d9%85%d8%a7%d8%b1%d8%aa-%da%a9%d8%a7%d8%ae-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%86%db%8c%d8%a7%d9%88%d8%b1%d8%a7%d9%86-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%82%d8%b5%d8%b1-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%87%d9%86%d8%b1%d9%87%d8%a7%db%8c-%d9%85%d8%b9%d8%a7%d8%b5%d8%b1-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%87%d9%86%d8%b1-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86%db%8c/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%ae%d8%a7%d9%86%d9%87-%d9%88-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%85%d9%82%d8%af%d9%85-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%ae%d8%a7%d9%86%d9%87-%d9%88-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%85%d9%82%d8%af%d9%85-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%da%a9%d8%aa%d8%a7%d8%a8%d8%ae%d8%a7%d9%86%d9%87-%d9%88-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%85%d9%84%db%8c-%d9%85%d9%84%da%a9-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%a2%d8%a8%da%af%db%8c%d9%86%d9%87-%d9%88-%d8%b3%d9%81%d8%a7%d9%84%db%8c%d9%86%d9%87-%d9%87%d8%a7%db%8c-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%ac%d9%88%d8%a7%d9%87%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d9%85%d9%84%db%8c-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%da%af%db%8c%d8%a7%d9%87-%d8%b4%d9%86%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%84%db%8c-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%da%af%db%8c%d8%a7%d9%87-%d8%b4%d9%86%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%85%d9%84%db%8c-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%a7%d9%85%d8%a7%d9%85-%d8%b9%d9%84%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b5%d8%a8%d8%a7-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%ac%d9%87%d8%a7%d9%86-%d9%86%d9%85%d8%a7-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%ef%bb%a3%ef%bb%ae%d8%b2%d9%87-%ef%ba%97%ef%bb%a8%ef%bb%ae%d8%b9-%d8%b2%ef%af%be%ef%ba%b4%ef%ba%98%ef%af%bd-%d9%be%d8%b1%d8%af%db%8c%d8%b3%d8%a7%d9%86-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%ef%bb%a3%ef%bb%ae%d8%b2%d9%87-%ef%ba%97%ef%bb%a8%ef%bb%ae%d8%b9-%d8%b2%ef%af%be%ef%ba%b4%ef%ba%98%ef%af%bd-%d9%be%d8%b1%d8%af%db%8c%d8%b3%d8%a7%d9%86-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%ad%db%8c%d8%a7%d8%aa-%d9%88%d8%ad%d8%b4-%d8%af%d8%a7%d8%b1%d8%a2%d8%a8%d8%a7%d8%af-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%ad%db%8c%d8%a7%d8%aa-%d9%88%d8%ad%d8%b4-%d9%87%d9%81%d8%aa-%da%86%d9%86%d8%a7%d8%b1-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%ae%d9%88%d8%af%d8%b1%d9%88-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%af%da%a9%d8%aa%d8%b1-%d8%ad%d8%b3%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%af%da%a9%d8%aa%d8%b1-%d8%ad%d8%b3%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b1%d8%b6%d8%a7-%d8%b9%d8%a8%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b2%d9%85%db%8c%d9%86-%d8%b4%d9%86%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%be%d8%b3%d8%aa-%d9%88-%d9%85%d8%ae%d8%a7%d8%a8%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%aa%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%ae-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%aa%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%ae-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b3%d8%a7%d8%b9%d8%aa-%d8%aa%d9%85%d8%a7%d8%b4%d8%a7%da%af%d9%87-%d8%b2%d9%85%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b3%db%8c%d9%86%d9%85%d8%a7-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b3%da%a9%d9%87-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b5%d9%84%d8%ad-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b5%d9%86%d8%b9%d8%aa-%d8%a8%d8%b1%d9%82-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b5%d9%86%d8%b9%d8%aa-%d8%a8%d8%b1%d9%82-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%b9%da%a9%d8%b3%d8%ae%d8%a7%d9%86%d9%87-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%81%d8%b1%d8%b4-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%81%d8%b1%d8%b4-%d8%b1%d8%b3%d8%a7%d9%85-%d8%b9%d8%b1%d8%a8%e2%80%8c-%d8%b2%d8%a7%d8%af%d9%87/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%85%d8%b1%d8%af%d9%85-%d8%b4%d9%86%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%86%d9%82%d8%a7%d8%b4%db%8c-%d9%be%d8%b4%d8%aa-%d8%b4%db%8c%d8%b4%d9%87-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%86%d9%82%d8%a7%d8%b4%db%8c-%d9%be%d8%b4%d8%aa-%d8%b4%db%8c%d8%b4%d9%87-%d8%aa%d9%87%d8%b1%d8%a7%d9%86/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%87%d9%86%d8%b1%d9%87%d8%a7%db%8c-%d9%85%d9%84%db%8c-%db%8c%d8%a7-%d8%ad%d9%88%d8%b6%d8%ae%d8%a7%d9%86%d9%87-%d8%a8%d8%a7%d8%ba-%d9%86%da%af%d8%a7%d8%b1%d8%b3%d8%aa%d8%a7/
http://www.makanbin.com/tehran/place/%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d9%85%d9%84%db%8c-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86-%db%8c%d8%a7-%d9%85%d9%88%d8%b2%d9%87-%d8%a7%db%8c%d8%b1%d8%a7%d9%86-%d8%a8%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d8%a7%d9%86/
http://dx.doi.org/10.52547/jgs.21.61.95
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22287736.1400.21.61.7.5
https://c4i2016.khu.ac.ir/jgs/article-1-3171-fa.html
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قابت تواند در رها و آثار باستانی متعدد است که میعبادتگاه، مقبره آثار باستانی است و همچنین دارای عبادتگاه

 ثر باشد.ؤگردشگری بسیار م
 

 
 (. اماکن گردشگری و تفریحی تهران3شکل)

 

 و روش کارداده 

 باشد. درمی کاربردی عه،هدف مطال نظر از مقاله است. این شده استفاده تحلیلی-توصیفی روش از مقاله این در

 این در ستفادها مورد ابزارهای است.  شده استفاده روش اسنادی از نیاز مورد هایداده گردآوری برای مقاله این

ر دشاهری و رقابات  گردشاگری با مرتبط معتبر به خصوص مقالات خارجی مقالات کتب و مطالعه شامل روش

باشاد کاه اساتان تهاران باه صاورت های کشور ایاران مینجامعه آماری تحقی  استا .گردشگری شهری است

 ستفادهاگردشگری با  هایبا جاذبه مرتبط هایداده پدوهش، هدف راستای مطالعه موردی انتخاب شده است. در

 سپس و آوریجمع 1395 سال در فرهنگی، استانداری میراث سازمان گردشگری،) هااستان آماری یسالنامه از

 ده اساتشاستفاده شده است. مدلی که در این مقاله استفاده  TOPSISروش  از هااستان ندیرتبه ب منظور به

 شاخصاه چناد تصامیم گیاری هایمادل بهتارین از یکی و شد پیشنهاد 1981 سال در یون و هوانگ توسط

 مثبات ه آلیدا حل راه با را فاصله کمترین باید انتخابی، گزینه که است استوار مفهوم این بر تکنیک این.است

اشاد ب داشاته حالات ممکان( )بادترین منفای آل ایاده حال راه با را فاصله بیشترین و( ممکن حالت )بهترین

  (.66-45: 1387)کهنسال و رفیعی، 
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http://dx.doi.org/10.52547/jgs.21.61.95
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22287736.1400.21.61.7.5
https://c4i2016.khu.ac.ir/jgs/article-1-3171-fa.html


 107                                              ...     نگرش ژئوپلیتیکی در رقابت گردشگری شهری با استفاده از شاخص

 روش تاپسی مراحل 

  شاخص: nگزینه و mها بر اساس. تشکیل ماتریس داده1

 
 (،1)ری  رابطه ها و تشکیل ماتریس استاندارد از ـ.استاندارد نمودن داده2

 :(1)رابطه

 
 (،2از ـری  رابطه ) ها تعیین وزن هر یک از شاخص .3

 (:   2رابطه)

 
اصلضارب ( حvهای دارای اهمیت بیشتر از وزن باالاتری برخوردارناد. در واقاع مااتریس )در این راستا شاخص

 باشدمقادیر استاندارد هر شاخص در اوزان مربوط به خود می

 

 (،3از ـری  رابطه ) ایده آل و آلترناتیو حداقل ای برای آلترناتیوار فاصلهتعیین معی. 4

 (:3رابطه)

 

 یو حاداقل تعیین گریبی که برابر است با فاصله ی آلترناتیو حداقل، تقسیم بر مجمو  فاصله ی آلترنات. 5

 شود.محاسبه می (4) نشان داده و از رابطه  که آن را با   آل ی آلترناتیو ایدهو فاصله

 (:4رابطه)

 

 بندی آلترناتیوها بر اساس میزان  . رتبه6
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 نتایج

شاود. باه عباارت کارشناسان گردشگری معتقدند که گردشگری شهری زیربنای توسعه گردشگری محسوب می

کارد  راحایهای شهر به ویده تهران بتوان سفرهای هدفمندی را ـدیگر اگر به جای سرگردانی مردم در خیابان

فرها ساتوان به توسعه ها را با فرهنگ تهران آشنا کند و هم سفر را نهادینه کند، پس از مدتی میکه هم تهرانی

وجه تردشگری و تواند به نهادینه کردن گاز درون شهرها به درون کشور امیدوار بود و این حرکت گام به گام می

ی ادینه سازی توسعه گردشگری شاهری ریایس شاوراهای آن توجه کند. چندی پیش نیز برای نهبه زیرساخت

 وی فرهنگای قصد دارد با اجرای لایحه سااماندهی بناهاا  شورای شهر تهران  اسلامی شهر تهران اعلام کرد که

ان باا کند. مهندس مهدی چمارتاریخی پایتخت را به یکی از شهرهای نمونه گردشگری کشورهای اسلامی بدل 

گری لامی شهر تهران برای آماده سازی ایان شاهر باه عناوان شاهر نموناه گردشاهای شورای اساشاره به ـرح

تقای سطح های مفصلی درباره ارکشورهای اسلامی گفته است: شورای اسلامی شهر تهران در حال تدارک برنامه

 یکای از آن باه عناوان سااله 200قصد ما این است که تهران را با توجه به قادمت   گردشگری در تهران است.

ه شهرهای نمونه کشور از لحاظ گردشگری بخصاوص در میاان کشاورهای اسالامی در آوریام. وی باا اشااره با

دهناد، یدر خصوص آماده سازی تهران انجام م  های مشترکی که با سازمان میراث فرهنگی و گردشگریبرنامه

 وث فرهنگای با ساازمان میارا ای راتفاهم نامه  گفت: مهمترین کاری که در این زمینه انجام شده است، امضای

ر داست تا بتوانیم شهر تهران را به صورت یکی از شهرهای خااص گردشاگری کشاورهای اسالامی   گردشگری

هران تنامه تدوین شده، بر اساس این تفاهم نامه که در شورای اسلامی شهر تهران نیز، به صورت تصویب  آوریم.

حورهاای شود. شناسایی مهای گردشگری احیا میده سازی جاذبهاز لحاظ فرهنگی و حف  بناهای تاریخی و آما

بینی شاده ها به محورهای پیاده یکی از راهکارهای پیشهای قدیمی تهران و تبدیل آنگردشگری چون خیابان

 ناهاایی کاهببرای ارتقای گردشگری شهری در تهران، ساماندهی بناهای تاریخی در تهران به ویده آن دساته از 

منادان و های فرهنگای و محلای بارای دیادار علاقههای تاریخی و فرهنگی شاخص هستند به خاناهشواجد ارز

 (.19: 1394 ت )محمدنداد و همکاران،از موارد اجرایی این ـرح اس  استفاده مطلوب در زمان فرازت شهروندان

گردشگری استان و شهر تهران به دلیل میزبانی پایتخت جمهوری اسلامی ایران در خود، در حیات صنعت 

ها، دارای نقش ترانزیتی نماید. تهران که علاوه بر ترکیب متنو  جاذبهکشور نقشی کلیدی و اساسی ایفا می

المللی است. از ای در سطوح ملی و بینباشد دارای حوذه نفوذ جذبی و توزیعی بسیار گستردهگردشگر نیز می

اری، سیاسی، اقتصادی، درمانی و آموزشی و... است که خود ترین دلایل این مسأله ـیف گسترده خدمات ادمهم

ساخت در تهران منجر های انسانبر سایر مقاصد گردشگری سایه افکنده است. لذا توسعه یافتگی و تراکم جاذبه

ای نیز ها دامن زده است، شده و سایهو ایجاد مشکلات فراوانی که گردشگری به آن 1به رسوب جمعیت گردشگر

ـوری که تراکم گردشگران و مسافران در خود به محیط این شهر مقاصد گردشگری افکنده است. به بر سایر

اند. این وگعیت خود های جدی وارد آمده و سایر شهرها نیز از منافع صنعت گردشگری محروم شدهآسیب

ت که حجم فزاینده روسموجبات تقویت نیروهای رانشی و دفعی را برای ساکنین تهران فراهم ساخته و از این

                                                 
 ر شهرستان تهران است نه جمعیت ساکن.. باید توجه داشت که هدف از رسوب جمعیت گردشگر د 1
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گردی و تفرجگاهی داخل و پیرامون های ـبیعتجمعیت ساکن در تهران، خواهان بازدید از مناـ  و محدوده

 (.92: 1394تهران هستند )بخشی و همکاران، 

با این حال شواهد موجود در عرصه مدیریت شهری بسیاری از شاهرهای ایاران نشاانگر آن اسات کاه تعااریف 

و ماا نااگزیر باه ارایاه   برداری پایدار از این صنعت جوابگاو نباودهریزی و بهرهی برای برنامهموجود از گردشگر

سااله  20انداز انداز گردشگری شهری با توجه باه چشامتعریف جدیدی از گردشگری شهری هستیم. اگر چشم

ریزی ر ایان زمیناه برناماهتر قادر خواهند بود تا دبهتر و راحت  ریزانجمهوری اسلامی به تصویب برسد، برنامه

کرده و به تعریف واحدی از این مفهوم دست پیدا کنند. در میان شهرهای تاریخی و مهم ایران که می توانند در 

ریازی تارین گزیناه بارای برناماهتارین و جادیحوزه پایلوت گردشگری مورد توجه واقع شوند، تهران مناساب

ز بناهای تاریخی متعدد و با ارزشی در اـراف خود برخوردار گردشگری شهری محسوب می شود. استان تهران ا

-ساله خود در مرکزیت ایران، بیشترین بناهای تاریخی، اماکن تفریحی، موزه 200بوده و به دلیل سابقه بیش از 

های این استان از جمله شهرستان ری نیز به ها و امکانات گردشگری را در خود جای داده است. سایر شهرستان

اند. های تاریخی و مذهبی این منطقه را در برگرفتهترین جاذبهترین و معروفطه قدمت ـولانی خود؛ قدیمیواس

های صفویه و قاجاریاه تعلا  دارناد. ها به دورهترین آنیادی در تهران وجود دارند که بیشهای زها و کاخعمارت

زاده ها و کلیساهای مختلف که هر یاک از مامهای تاریخی و قدیمی که ازلب دارای مسجد نیز هستند، امدرسه

هاای های معروف باه هماراه بازارهاای قادیمی بخشای از دیادنیها و برجهای خاصی برخوردارند، عمارتارزش

های ـبیعی و تاریخی زیادی که دارد، دهند. استان تهران علاوه بر جاذبهتاریخی شهرستان تهران را تشکیل می

هاای دایمای، های بازی. نمایشاگاهها، پارکها، گالریگری، موزه های متعدد، نگارخانهاز مراکز تفریحی و گردش

های سینمایی، مراکزمجلل اقامتی، مراکز باازی و تفاریح، فرهناگ ساراها، ساالن هاای مجهاز ورزشای و سالن

هری را در توانند استعداد گسترش گردشگری شاستخرهای مدرن و... نیز برخوردار است که همه این عوامل می

هاای اساتان تهاران های تاریخی یااد شاده در تماام شهرساتانـور صعودی تضمین کنند. جاذبهاین استان به

ها جذابیت خاصی به این استان بخشیده و استان تهاران را باه یکای از مهمتارین پراکنده هستند و مجمو  آن

های اسکی ایاران در ترین پیستو مدرنمناـ  گردشگری جمهوری اسلامی ایران تبدیل کرده است. بزرگترین 

گیر و زمساتانی اسات، قارار گرفتاه و در انتظاار های سر به فلک کشیده شمال تهران که همواره برفدامنه کوه

های ییلاقی و با صفای ایان اساتان در همچنین باغ های مفرح زمستانی است.گردشگران و دوست داران ورزش

هاای تااریخی در چنین وجود بافتاند. همرودبار قصران قرار گرفتهـالقان و  ،سمت شمال استان و در لواسانات

اساناد و مادارک  ای زنده از آثار تاریخی را پدیادار سااخته اسات.به خودی خود موزه 12مناـقی چون منطقه 

 تاریخی گویای آن است که خیابان ناصر خسرو تهران کاه در قلاب بافات تااریخی پایتخات قارار دارد یکای از

شود که بناهای تاریخی ارزشمندی چون مدرسه دارالفناون را در خاود های تهران محسوب می نخستین خیابان

جای داده است. هرچند بسیاری از خانه های تاریخی این محدوده ـی سال های متمادی کاربری تجااری پیادا 

نکاه انساجام و آسات. مناوط باه های پر جاذبه برای گردشاگران ااند اما ناصر خسرو همچنان یکی خیابانکرده

ریازی قابال قباولی وحدت رویه خاصی میان تشکیلات گردشگری با مدیریت شهری ایجاد گردد تا نظام برناماه

برای گسترش گردشگری شهری به وجود آید. این مهم نیز محق  نخواهد شد مگردر سایه تدوین یاک ادبیاات 
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 و جاذباه هاای گردشاگری  های تااریخیدر مورد بافتفرهنگی، شهرداری و وزارت مسکن  مشترک بین میراث

 (.20: 1394)محمدنداد و همکاران،  (3جدول)
 

 های گردشگری در شهر تهرانبندی منابع و جاذبهدسته(. 3جدول )

 نام منطقه های تشکیل دهندهمنابع و جاذبه

 حصار، افسریه، جهان پناه و محلات.ززال، سرخهجنگلی:   هایپارک

 خیام، شکوفه، پیروزی، فدک، ارکیده و رسالت. های درون شهری:کپار
 

یام، سالن شهریور، مجتمع ورزشی خ 17اسب دوانی، استادیوم اسب دوانی، ورزشگاه های ورزشی: مجتمع

مجتمع  ورزشی گلستان، مجتمع ورزشی بهمن، استادیوم فوتبال شهید محلاتی، زورخانه شهید نباتی،

داری شهریور، ورزشگاه شهر 17فرهنگی خاوران؛ استخر  _وی، مجموعه ورزشی ورزشی شهید نواب صف

 .16منطقه 

 منطقه شرق تهران

 

 رمابدرفرحزاد، کن، درکه، دارآباد، سوهانک، دربند کمرخانی و گها و روستاهای شمیرانات: دره

ل و سرک چا شامل توچال، کلک چال، دارآباد، شیرپلا، بند عیش، کلون بستک،ارتفاع شمیرانات: 

 پیازچال.

 ایستگاه تله کابین توچال، تله اسکی بشقابی و تله سییز پیست توچال، تلهتله کابین: 

 

 اسکی و تله سییز پیست خور و تله سییز مسیر شیرپلا.

لح، مزاده صااما قرانیه، کاخ نیاوران، سعداباد،های صاحبشامل کاخبناهای تاریيی و اماکن زیارتی: 

 ، امامزاده مطیب و امامزاده ابراهیم.امامزاده عزیز

 شف ، ملت و ـالقانی. دارآباد، ساعی، نیاوران، جمشیدیه، قیطریه،ها: پارک

 ،عباسی وحش وتحیا کاخ سبز، سعدآباد، رجعت و عیرت، دفینه، شهدا، هنرهای زیبا، کاخ نیاوران،ها:موزه

 ارسباران و اندیشه.، فرهنگسرای بهمنفرهنگسرای نیاوران،  مراکز فرهنگی و هنری:

 مجموعه ورزشی انقلاب، ونک، سوارکاری نیاوران و...ورزشی:  –مجتمع فرهنگی 

 و مینیسیتی. ملت، بسیج شهربازیهای تفریحی: مجموعه

 

 منطقه

مسیر  -شمال 

 شمیرانات

 نصر . وچیتگر، وردآورد، کمربند زرب، خرگوش دره، شهید حقیقی ،پردیسان، ارم  های جنگلی:پارک

 آزادی، صادقیه و توحید. ها:میدان

نگلی صد هزار نفره آزادی، ورزشگاه شهید درفشیفر، پیست دوچرخه سواری پارک ج مجموعه ورزشی:

 چیتگر، مجموعه ورزشی نابینایان شهید محبی، مجموعه ورزشی تفریحی پارک ارم و شهربازی

 زمین شناسی، موزه ملی ایران، موزه تماشاگه زمان ها:موزه

 برج میلاد، برج آزادی ج :بر

 

 

 

 منطقه غرب تهران

 

 .توسکا، آزادگان، کهریزک، خزانه، جوانمرد قصاب و شریعتی های جنگلی:پارک

ائم، لزار، قهجرت، گ زادگان، بعثت، فسا، گلسار، گل دشت، فدائیان اسلام، بدیع های درون شهری:پارک

 .، لاله، ملت، ولایتاسلام، پامچال و شقای  فدائیان

منطقه مرکزی و 

 جنوبی

 

 ؛ با اگافات از نگارندگان93-94: 1394بخشی و همکاران، منبع: 

 

های گردشگری ـبیعای و انساانی را داراسات، در آن به عنوان مکانی که بیشترین جاذبه تهران به هر حال شهر

ماد ارزی های گردشگری جهت جذب توریسات و کساب درآهای شهری را صرف ساختن مکانبیشترین هزینه

نمایند. بنابراین، بهبود کیفیت زندگی شهری در تهران متأثر از عوامل مختلفی است که در شهر تهرن بیشتر می

وجود دارد. لذا در همین زمینه، توسعه گردشگری در شهر تهران به عنوان منبعی از ویدگی های در حال تغییار 
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آن را دارد تا در بهبود کیفیت زنادگی شاهری ماؤثر  آید که پتانسیلاقتصادی، اجتماعی و محیطی به شمار می

هااای در راسااتای سااخت محیط ی اروپااییواقاع شااود. باه هاار روی شاهر تهااران باا الگااو قارار دادن شااهرها

هاای ای کاه ایان محیطناهسازی به عنوان پیشتاز این امر در کشاور رتباه نخسات را داراسات باه گوسرگرمی

سازی موجود در های سرگرمیهران موجود است و تعدادی از این محیطسازی در تمامی نقاط شهری تسرگرمی

ای در کشور شناخته شده است که بسیاری از گردشگران را از شاهرهای مختلاف باه ساوی شهر تهران به گونه

یکای از مناابع  )گردشاگری شاهری( ساازیتوان گفت که صنعت سرگرمیکند. با این وجود میخود جذب می

 در مقابل ساایر شاهرها، را تهران است که زمینه توسعه شهر تهران ا ماهیت مصنوعی در شهرجغرافیای قدرت ب

 پردازیم.های جاذبه گردشگری میها بر اساس شاخصبندی استانلذا در ادامه به رتبه آورد.فراهم می
 

 های گردشگریها بر اساس جاذبهاستان یرتبه

 آل ایده و مثبت آل ایده تا گزینه هر فاصله یمحاسبه از پس ری؛های گردشگها بر اساس جاذبهاستان یرتبه

 .دهدمی نشان را هارتبه این زیر آمده است. جدول به دست منفی
 

 ها بر اساس جاذبه گردشگری بندی استانرتبه (.4)جدول 
 اولویت d + d- Cl استان

 1 0.9671 890.07 29.467 فارس

 2 0.759 680.11 200.3 تهران

 3 0.201 180.08 716.20 سان رگویخرا

 4 0.108 97.626 812.3 اصفهان

 5 0.082 73.95 820.10 آذربایجان شرقی

 6 0.758 70.662 830.07 کرمان

 7 0.0523 47.07 871.13 گلستان

 8 0.0307 26.07 862.25 سیستان و بلوچستان

 9 0.0296 26.700 870.40 یزد

 10 0.028 26.619 890.10 اردبیل

 11 0.0283 25.40 870.20 همدان

 12 0.0068 7.060 890.03 قزوین

 13 0.0060 5.10 890.60 چهارمحال و بختیاری

 14 0.0058 4.683 897.0 ایلام

 15 0.0044 4.092 893.6 کردستان

 16 0.0041 3.754 890.06 زنجان

 1397های نگارندگان، منبع: یافته

 

 خراسان و هرانت های فارس،استان که دهدمی نشان (4ل)جدو در هااستان یبندرتبه از آمده دست به مقادیر

 اختصاص به خود گردشگری هایانوا  جاذبه از برخورداری نظر از را رتبه بالاترین ترتیب رگوی و اصفهان به

  برخوردارند. هاهرتب ترینپایین از ترتیب به کردستان، ایلام و چهارمحال و بختیاری زنجان، هایو استان اندداده
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 (1397های نگارندگان، )یافته 1394ها در تابستان سالتعداد سفر به استان (.4شکل )

 

گاوی، فاارس، رها به ترتیب به استان مازندران، گیلان، خراسان ، بیشترین سفرها به استان(5)با توجه به شکل

ه دلیل بهای شمالی ایران بیشترین سفرها به استان ،باشد. بنابراینتهران، اصفهان، اردبیل، آذربایجان شرقی می

و آثاار  های ـبیعی بوده است سپس به استان خراسان رگوی که جاذبه تاریخی شامل حرم امام رگا ) (جاذبه

 -اریخی تابوده است. بعاد از آن اساتان فاارس کاه جاذباه  ،باشدباستانی آن شامل آرامگاه فردوسی و خیام می

انی دیگار جموعه تاریخی تخت جمشید، آرمگاه کوروش، ارگ کریم خان و بسیاری آثار باستفرهنگی آن مانند م

 ی اقتصاادی و ساپساستان تهاران نیاز باه علات بیشاتر جاذباه به هر ترتیبباعث جذب گردشگر شده است. 

گردشاگر ی تعداد بالا زمینه جذب ،های گردشگری بسیارتاریخی و وجود انوا  موزها و مکان -ی فرهنگیجاذبه

ر افازوده های آینده بر تعاداد گردشاگران ایان شاهو امکان آن وجود دارد که در سال شده استحاگر  در دهه

 .شود
 

 
 1394ها در تابستان سال (.تعداد سفر به استان5شکل)
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ین تعاداد دهد که بیشترنشان می 1394ها در تابستان سال نیز تعداد سفرهای گردشگران را به استان( 5شکل)

 های بوشهر و سمنان تعل  دارد.ترین تعداد به استانمربوط به استان گیلان و مازندران و پایین

 گیرینتیجه

رای د و داگذارهای گوناگون بر توسعه و پیشرفت شهر تأثیر میگردشگری شهری فعالتیی است که به شیوه

پارتمان نشینی و و گسترش زندگی آ 20 با توجه به تراکم شهری در نیمه دوم قرنلذا  باشد.اهیمت بسیاری می

ام رو تماز این آمد.هایی برای تنفس، تفریح و سرگرمی به وجود میزندگی صنعتی در شهرها، لاجرم باید راه

به همین  هستند. گردشگری شهریثیر أبه اشکال گوناگون تحت ت ]به ویده شهر تهران[ شهرهای بزرگ جهان

ری گیکلشنعتی شدن و ماشینی شدن شهرها و همچنین ظهور اینترنت و دلیل در دهه های اخیر با وجود ص

کردن  به یکی از کارکردهای مهم در شهرهای جهانی در راستای فراهم گردشگری شهریشهرهای مجازی، 

رگیر کار و زندگی داند که شهروندان در ـول هفته بردهها پیآسایش و تفریح شهروندان درآمده است. زیرا آن

د های خوهخر هفتآها بتوانند هستند به همین جهت باید فضایی برای تفریح شهروندان ایجاد شود که آنروزانه 

و  عه یافتهی توسدر آنجا بگذرانند. به همین دلیل در دهه حاگر مدیران شهری در شهرها ،را که تعطیل هستند

نیاز شهروندان  دهند تا بتوانندیانجام م توسعه گردشگری شهریهای بسیاری در راستای در حال توسعه تلاش

همکاری، )ه ب، به ویده در شهر تهران از ـرف دیگر، توسعه گردشگری شهری. باشدتفریح میبه را که نیاز 

نوین  الگویی ( به ارائه6)شکلبستگی دارد. در  (سازماندهی، و مشارکت همه نهادهای دخیل در مدیریت شهری

 .ترسیم شده است گردشگری شهریدر 

 
 الگویی نوین در گردشگری شهری .(6)شکل 

 1397های نگارندگان، یافتهمنبع:  
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و  با توجه به موگع پدوهش ژئوپلیتیک رقابت در بخش گردشگری شهری؛ چارچوب نظری مکتب کلاسیک

 های خصوصی و نظارت حداقلی دولتناوکلاسیک انتخاب شده است که سهم اصلی رقابت در دست بخش

لت، با  قل دونظریه مکتب کلاسیک و ناوکلاسیک؛ رقابت در گردشگری شهری با نظارت حدا باشد. با توجه به

 قدرت ها خواهد شد و در نهایتقدرت دادن به بخش خصوصی باعث افزایش قدرت گردشگری در سطح استان

ی و نر جهاگردشگری در سطح ملی را افزایش خواهد داد. با توجه به داده سازمان جهانی جهانگردی و سف

درصد  9.5، سهم کل سفر و گردشگری به اقتصاد جهانی افزایش یافت و به 2013شورای گردشگری در سال 

 د.ت رسیتولید ناخالص داخلی جهانی، در حال رشد سریع تر از دیگر بخش ها ازجمله بخش مالی و خدما
 

 
 (1397نگارندگان، ی ها)یافتهمدل پیشنهادی بر اساس نظریه مکتب کلاسیک و نئوکلاسیک  (.7شکل )

 

قش نرود که های پدوهش، استان تهران جزء شهرهای با تعداد بالای گردشگر به شمار میبا بررسی یافته

های بهد جاذثیر بسیار زیادی داشته است و همچنین وجوأپایتخت بودن این شهر در جذب مسافر و گردشگر ت

ردن ان با سپر ایرتوان گفت که در کشومی ،فت. بنابراینتاریخی و تفریحی را نباید نادیده گر -متنو  فرهنگی

هری و ها در قالب رقابت گردشگری شو ایجاد رقابت در بین استان( های خصوصیبخش)بخش گردشگری به 

ه را ب جذب گردشگر؛ سبب پیشرفت گردشگری کشور در سطح ملی خواهیم شد و این امر زمینه توسعه ملی

 همراه خواهد آورد.
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 نابعم

ه ، تهران: دانشکددگراندیشی پیرامون گردشگری )ایران گردی و جهان گردی((. 1377باهر، حسین. )

 .20حسابداری و مدیریت دانشگاه علامه ـباـبایی، شماره 

، شگریدیدگاه شهروندان تهرانی در مورد نق  شهرداری در توسعه گرد(. 1394همکاران. )بخشی، حمید و 

 .83-102(: 12)3ریزی شهری، هفصلنامه مطالعات برنام

ردشگری های بزرگ مقیاس گتحلیلی بر ماهیت فضای عمومی در پروژه(. 1397پوراحمد، احمد و همکاران. )

 ی،، فصلنامه گردشگری شهر)مطالعه موردی: شهر تهران(« تولید اجتماعی فضا»شهری بر اساس نظریه 

5(2 :)159-135.  

 تیک ایران.، تهران: انتشارات انجمن ژئوپلیژئوپلیتیک شهری(. 1396. )پرور، محسن و آرش قربانی سپهرجان

 ، مشهد: انتشارات پاپلی.اصول و مفاهیم ژئوپلیتیک(. 1390حاف  نیا، محمدرگا. )

 ، تهران، انتشارات سمت.ریزی صنعت گردشگریمبانی برنامه(. 1387حیدری چیانه، رحیم. )

های اولویت بندی ظرفیت(. 1390، مهدی؛ فاـمه مهدویان. )رکن الدین افتخاری، عبدالرگا؛ پورـاهری

  (.23-38(: 24)9 ، جغرافیا و توسعه،گردشگری مناطق روستایی شهرستان نیر

در  بررسی نق  گردشگری شهری(. 1395سید تقی دیزج، عاـفه؛ شجاعی، عطیه؛ سیدفاـمه موسوی نداد. )

 للی اقتصاد شهری، تهران.، اولین همایش بین المرشد و توسعه اقتصادی شهرها

سازی بررسی سنج ظرفیت پذیرش گردشگری شهری و مدل(. 1388فرد، محمد و همکاران. )شعبانی

لوم فصلنامه تحقیقات کاربردی ع تهران(، 12شهرهای گردشگری پایدار از بعد کالبدی )نمونه منطقه 

  .47-74(: 14)11 جغرافیایی،

 شناسی،انتشارات گیتا هفتم، چاپ، جلد اول، ی جغرافیاهفلسف در نو هایشهاندی(. 1383) حسین. شکویی،

 .تهران

 ، تهران: انتشارات جهاد دانشگاهیجغرافیای اجتماعی شهرها(. 1389شکویی، حسین. )

مجله  بررسی مفهوم رقابت در اقتصاد و اندازه آن در اقتصاد ایران،(. 1392شهیکی تاش، محمد نبی. )

  .1-16(: 60)11 های بازرگانی،بررسی

ل، ، چاپ اوی پایدار در مدیریت شهریصنعت گردشگری ابزاری برای توسعه(. 1387کوشش تبار، محسن. )

 ی فرهنگی، اـلا   رسانی و مطبوعاتی.های کشور مؤسسهها و دهیاریسازمان شهرداری

های تراتژیبندی استتدوین و اولوی(. 1391کاظمی، مهدی؛ اسماعیلی، محمد رگا؛ االله یار بیگی فیروزی. )

 ،شگری، فصلنامه مطالعات مدیریت گردی گردشگری پایدار) مطالعهی موردی: استان لرستان(مناسب توسعه

7(19 :)89-69.  

 ، نشریههای گردشگری شهرستان سیاهکلبررسی توان(. 1388ت، علیرگا و مانا کشوردوست. )کشوردوس

  .165-190: (9)4 ،ریزی سکونتگاهی انسانیات برنامهمطالع

های ه توسعه یافتگی کشاورزی شهرستانسنج  درج(. 1388کهنسال، محمدرگا و هادی رفیعی دارانی. )

  .45-66(: 4)3 ، فصلنامه اقتصاد کشاورزی،استان خراسان رضوی با استفاده روش تاکسونومی عددی
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رجمه اکبر ، تمبانی جهانگردیاصول و (. 1380کوپر، کریس؛ فیلچر، جان؛ گیلبرت، دیوید؛ استفان ون هیل. )

 زمخوار، چاپ اول، تهران: انتشارات فرآماد.

 ، تهران: دانشگاه شهید بهشتی.درآمدی بر جهانگردی(. 1380محلاتی، صلاح الدین. )

 تحلیل نق (. 1394)؛ قربانی سپهر، آرش؛ شمس پویا، محمدکاظم؛ علی اصغر لشگری. محمدنداد، علی

ی الگو ، تهران: چهارمین کنفرانسایدار گردشگری مورد پژوهی: شهر تهرانحکمروایی شایسته در توسعه پ

 .1-25اسلامی ایرانی پیشرفت، 

 ، چاپ اول، اهواز: انتشارات دانشگاه شهید چمران.گردشگری شهری(. 1386علی. )موحد، 

یلاق و یر نشینان بيتیاری دتحلیلی پرامون پراکندگی جغرافیایی کوچ(. 1377مولایی هشجین، نصرالله. )

  .57-68(: 35)34 های جغرافیایی،، فصلنامه پدوهشقشلاق
Bansal. P. D. , Arnold. J, Elberg, M. A., Kalda, J., Soesoo, A., and- Van Milligen, B. P. 

(2004). Melt extraction and accumulation from partially moltern rocks", Lithos 78(2): 

25-42. https://doi.org/10.1016/j.lithos.2004.04.041. 
Cartner, W. (2002). Tourism development", VNB: 13-18. 
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