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 مزیت نسبی تولید انبه در روستاهای جنوب شرق ایران

 
  ، ایران.تهران ،دانشگاه خوارزمی ،منابعدانشیار گروه اقتصاد ؛ *محمد حسین کریم

 ، زاهدان، ایران.دانشگاه سیستان و بلوچستان اقتصاد کشاورزی، کارشناسی ارشد؛ عبدالماجد سپاهیان

 ، زاهدان، ایران.دانشگاه سیستان و بلوچستان ،استادیار گروه اقتصاد کشاورزی؛ سید مهدی حسینی

 ، زاهدان، ایران.دانشگاه سیستان و بلوچستان ،کشاورزیاستادیار گروه اقتصاد ؛ امیر دادرس مقدم

 

 08/07/1398پذیرش نهایی:               16/12/1397دریافت مقاله: 

 

 دهیچک

 یادیمندان زعلاقه یکه دارد همواره دارا یاژهیو اتیخصوص لیکه به دل شودیمحسوب م یریگرمس یهاوهیاز م یکی انبه

هند،  یشبه قاره دارد،که نقش مهمی در اقتصاد روستانشینان  خوش طعم و مطبوع یوهیم نیا ی. خاستگاه اصلاست

 هرمزگان و کرمان ان،و بلوچست ستانیس هایاستان ییاست و در مناطق روستا یجنوب شرق یایپاکستان، بنگلادش و آس

ساس کشور بر ا یدیانبه تول یلداخ یساختار بازارها تیمطالعه وضع نی. در اشودیو کشت م دیتول یقابل توجه زانیبه م

 یکننده بر اساس شاخص ها دیتول یهامحصول در استان نیا ینسب تیو مز ندالیهرف یهاتمرکز و شاخص یهاشاخص

RCA و SRCA یهاشاخص یهاحاصل از آزمون جیمورد مطالعه قرارگرفته است. نتا 1396-1387 یسال ها یدر ط 

 (ه کل کشورانب دیدرصد از تول 90از شیساختار انحصار دوجانبه)ب یزار انبه کشور دارامذکور نشان از آن دارد که ساختار با

آشکارشده نسبی  تیمز یهابر اساس شاخص نیهمچن. استو بلوچستان  ستانیمتعلق به دو استان هرمزگان و سو 

است و در استان  یبنس تیمز یو بلوچستان و هرمزگان دارا ستانیس یهامحصول در استان نیا دیمشخص شد که تول

محصول انبه  دیتول ینسب تیمز زانیم ،شده نهیآشکار قر ینسب تی. بر اساس شاخص مزستین ینسب تیمز یکرمان دارا

 یبرا ازیخاص مورد ن یمیاقل طیشود با توجه به شرایم شنهادی. پاستو بلوچستان و هرمزگان بالا  ستانیس یهادر استان

و  و بلوچستان در کشور ستانیهرمزگان و س یهااستان یبرا یعیطب یانحصار طیمدن شراوجود آمحصول انبه و به دیتول

و  دیولت شیبا افزا ،زایی برای روستاییان داردرونق اقتصاد و اشتغال اثری که تولید این محصول در همچنین با توجه به

 یبه راحت رانیمناطق ا نیشده در ا دیمحصول تول نیمنحصر به فرد ا یهاتیکه به سبب خاص یامر برندساز نیهمچن

 .فراهم گردد یامنطقه یورود آن به بازارها ینهیاست زم سریم

 

 .RCA، شاخص HHIشاخص  ،ینسب تیساختار بازار، مز ،ی روستاییتوسعهانبه،  ؛یدیکل واژگان

                                                           
* karimsistani482@gmail.com 
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 2 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

 مقدمه (1

 یکیبه عنوان  ییکفاو خود ییغذا تیدرآمد، امن لیکه بر اشتغال، تعد یاژهیو تأثیر لیبه دل یکشاورز

از  یکیدرحال توسعه مطرح است. در واقع  یدر کشورها ییاقتصاد مناطق روستا یاصل یاز کارکردها

از  یکشاورز یهاتیگسترش فعال ،ییروستا یدرآمد خانوارها شیتوسعه اشتغال و افزا یهاروش نیبهتر

 ،یکاف لیپتانس یدر مناطق دارا یباغدار یهاتیراستا، فعال نی. در ااست یدامدار و یزراعت، باغدار لیقب

: 1395و همکاران،  یلفمجان ی)اصغر شودیمحسوب م انییروستا شتیفاکتورها در مع نیاز مؤثرتر یکی

50.) 

های جهان ترین میوهترین محصولات باغی و پرمشتریعنوان یکی از مهمتوان از انبه بهدر این میان می

 یخاستگاه اصلکند. مهمی در اقتصاد و معیشت روستانشینان بازی مینام برد که در مناطق مستعد نقش 

 ،یشمال یکایدر آمر نیعلاوه بر ا است یجنوب شرق یایهند، پاکستان، بنگلادش و آس یقارهشبه وهیم نیا

در  یمینظر اقل از. شودیپرورش داده منیز  نیچ و ایاسترال قا،یجنوب و مرکز آفر ب،یکارائ ،یجنوب ،یمرکز

و بلوچستان،  ستانیس یهاانبه وجود دارد، اما در استان دیکاشت و تول تیقابل رانیا یت استان جنوبهش

 ی برای روستاییان این مناطقشتیو مع یسنت کشاورز کیعنوان دور به یهاهرمزگان و کرمان از گذشته

 نیکه از ا رسدیسال م ۷00تا  500 نیها باستان نیدرخت در ا نیاست. قدمت کشت ا شدهیانجام م

در استان کرمان در  نی. انبه همچنشودیم افتیهنوز  نابیشهرستان مروستاهای درختان در باغات 

 ستانیاست. در استان س دهی( و کهنوج کشت گردیمیساسان مه ی)مجتمع کشاورز رفتیج یهاشهرستان

 زانیبه م کنارک، زرآباد و سرباز، چابهار کشهر،یقصرقند، ن یهاشهرستانروستاهای در  زیو بلوچستان ن

مناطق  نیمناطق کشت انبه در هر سه استان در هم نیترکه عمده ی. در زبان بلوچشودیکشت م یعیوس

 .ندیگویم« امباگ»محصول  نیهستند به ا

المللی، مطالعات مقتضایی تر میان آنها در سطح بینامروزه به سبب وسیع شدن بازارها و ارتباط سهل

-اریذرش پیدا کرده است. در نتیجه این مطالعات علمی و تجربی بشر توانسته است با سیاستگآنها نیز گست

ی ی مورد نظر خود را به حداکثر برساند. از موارد انبوهی که بشر در حوزههای صحیح میزان فایده و بهره

ی محصولات و تولیدات بازار و در نتیجه مطالعات وسیع به آن پی برده است، آن اهمیت نوع ساختار بازارها

هایی در بحث مورد نظر است. به طوریکه پس از شناسایی ساختار بازار مورد نظر با اعمال سیاستگذاری

 تولید، بازاریابی و مصرف آن محصول فواید حاصل از داد و ستد آن را در هر بخش به حداکثر رسانده است.  

ختار بازار و رقابتی یا انحصاری بودن آن به دنبال اصولاً در مطالعات علمی و تجربی پیرامون بررسی سا

گیری شناسایی میزان تمرکز در آن هستند. تمرکز بازار ازجمله متغیرهای ساختاری است،که برای اندازه

های رقابتی و انحصاری در مطالعات تجربی کاربرد وسیعی دارد. تمرکز بازار از مفاهیمی است، سطح فعالیت
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  یپی

شود. ویژه در دعواهای حقوقی بسیار استفاده میث نظری و هم در دنیای واقعی به که از آن هم در مباح

، راجع به قدرت انحصاری هر «اندازة تمرکز»سازان اقتصادی، با استفاده از بسیاری از صاحبنظران و تصمیم

(. 195-189: 1995، 5و میلر 4، دابسون3؛ مدلّا1990، 2؛ شیفرد1993، 1کنند. )استیگلیتزبازار قضاوت می

های متوالی و کم آبی در با توجه به رشد جمعیت و نیاز روز افزون به مواد غذایی و نیز خشکسالیهمچنین 

ها و پتانسیل تولید محصولات کشاورزی از اهمیت بسزایی برخوردار است. برای این ایران شناسایی ظرفیت

ت را تشخیص و زمینه را برای افزایش تولید های مختلف مزیت محصولابایست با استفاده از روشمنظور می

 با کیفیت و قابل رقابت با محصولات جهانی فراهم نمود.

تر ای پایینبر اساس قانون مزیت نسبی اگر کشوری بتواند کالایی را نسبت به سایر کشورها با هزینه

ی وارد شدن به صحنهصادر کند در مقایسه با آن کشورها از مزیت نسبی در صادرات برخوردار است و با 

: 1391)لایقی و همکاران، تواند از صدور کالایی که در آن مزیت نسبی دارد منتفع شودتجارت جهانی می

84) . 

تا تصویری از درجة رقابت و  استاین پژوهش، محاسبة اندازة تمرکز در بازارهای داخلی انبه  هدف

تا، شاخص تمرکز تولید محاسبه خواهد شد. البته انحصار در بازارهای این محصول ارائه شود. در این راس

در استفاده از این  بنابرایناین نیز اضافه گردد، که شاخص تمرکز تنها یکی از متغیرهای ساختاری است و 

 .گیری راجع به انحصار و رقابت بازارها باید جانب احتیاط را داشت تا از قضاوت پرهیز شودو نتیجهمفهوم 

خصوص اقتصاددانان ساختارگرا، معتقدند که اندازة تمرکز، شاخصی از ز اقتصاددانان، بههرحال، گروهی ابه

ویژه شاخص های مختلف بهگیری تمرکز، از شاخصقدرت انحصاری در هر بازار است، البته برای اندازه

ای شود. همچنین براستفاده می 1396-138۷هرفیندال و نسبت تمرکز چهار، بنگاهی برای دورة زمانی

ی های مزیت نسبی آشکار شده و برای محاسبهی مزیت نسبی تولید این محصولات از شاخصمحاسبه

 شدت آن از شاخص مزیت نسبی آشکار قرینه شده استفاده خواهد شد.

 

 مبانی نظری (2

ش ، با استفاده از رواستاز آنجایی که تعیین ساختار بازار و مزیت نسبی محصولات مختلف امر بسیار مهمی 

های گوناگون مطالعات زیادی در داخل و خارج در زمینه مذکور انجام شده است. از جمله پژوهش بانسون و 

                                                           
1. Stiglitz, J. E.  

2. Shephard, W. G.  
3. Maddala, G. S.  
4. Dobson, S.  
5. Miller, E.  
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 4 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

( که با تأکید بر اهمیت بخش کشاورزی غنا به ارائه یک نظام قوی برای اجزای اصلی بازار یعنی 2018همکاران )

دهد که ذینفعان چندین استراتژی نشان میها ساختار، عملکرد بازار بخش کشاورزی غنا پرداختند. مطالعه آن

های شود. نتایج مدلازحد از اکوسیستم میگیرند که منجر به استفاده بیشرا برای زنده ماندن و رقابت در نظر می

شده توسط سیستم های تعیینها و استراتژیدهد که اجرای مداخلات، سیاستشبکه اعتقادی بیزی نشان می

افزایش دهد. در  ٪۷3به  58.8وکار را از وکار و رشد کسبتوجهی افزایش احتمال کسبطور قابلتواند بهمی

وکار بر سودآوری ساختار بازار و چرخه کسب تأثیر( با استفاده از مورد لهستان به 2015مطالعه ای دیگر پاولوسکا )

های مادر و متن بانک ساله پرداخت. نتایج این پژوهش همبستگی مثبت بین 15ی زمانی بانک طی یک دوره

تجزیه و  به هرفیندال شاخص از استفاده با (2012همکاران) دهد. آگوم وها را نشان میسودآوری وابسته به آن

پرداختند. نتایج نشان داد  2010 تا 2000 سالهای طی در نیجریه کشور منجمد بازار عمده فروشی ماهی تحلیل

( نیز با 2010تانگ و همکاران )  .است رقابتی نیجریه کشور در ماهی منجمد عمده فروشی بازار ساختار که

به مطالعه در صنعت هتل های توریستی بین المللی پرداختند.  (SCP)استفاده از الگوی ساختار، رفتار و عملکرد 

ی مثبت میان سهم نتایج مبین رابطه ای دوطرفه میان ساختار و رفتار بازار بود. همچنین متوجه شدند رابطه

 ی کل عملیاتی وجود دارد.ی منفی بین سودآوری بنگاه و هزینهبازار و تبلیغات و رابطه

 ( با استفاده از شاخص هرفیندال به بررسی ساختار بازار درخت چناردر نیجریه2008آدتونچی و آدبسیان )

شور رقابتی است. دست آمد و نشان داد که بازار درخت چنار در این که ب 123/0پرداختندکه مقدار این شاخص 

درحال  کشورهای در آن اهمیت و انبه جهانی بازار تحلیل عنوان تحت ای مقاله در (2003 همکاران ) و جول

تجارت  مدل مفهوم از استفاده با توسعه حال در کشورهای در مردم رفاه بر انبه جهانی بازار اثر بررسی به توسعه

 های صادراتی تعرفه کاهش با انبه صادرات واقعی جایگاه که رسیدند نتیجه این به آنها  ای پرداختند. منطقه بین

 مجموع در را رفاه عمومی و شده انبه تجارت و تولید افزایش باعث صادراتی هایآید و کاهش تعرفه می دست به

تابع  ( به ارزیابی ساختار بازار متشکل پولی ایران براساس رویکرد1396محمود پور و همکاران ) .دهد می افزایش

چند محصولی و الگوی اثرات چندسطحی پرداختند. در بخش نخست این مقاله با برآورد تابع هزینه چندمحصولی 

ترانسلوگ صرفه های ناشی از تنوع محصولات بانکی در بازار متشکل پولی ایران برآورد شد. در بخش دوم مقاله، 

اقتصادی بر ساختار بازار متشکل پولی کشور، صرفه های ناشی از تنوع  تأثیرهدف اصلی پژوهش یعنی بررسی 

مورد بررسی قرارگرفت. یافته های تحقیق نشان داد که با  93-138۷بانک فعال در بازه ی زمانی  18شامل 

پنراز و راس کمتر شده و  Hافزایش میزان تنوع محصول ارائه شده توسط بازار متشکل پولی کشور، میزان آماره 

اری افزایش یافته است؛ بنابراین اندازه و مقیاس اقتصادی در صنعت بانکداری، افزایش به طبع میزان قدرت انحص

( با بررسی رقابت و تمرکز در صنعت بیمه با 1396قدرت بازاری را به همراه داشته است. عباسی بنی و نظری )

-و هرفیندال CR4، تمرکز چهار بنگاه عمده CR1های رقابت و تمرکز )تمرکز بنگاه عمده استفاده از شاخص
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  یپی

سازی در صنعت بیمه، از میزان هر سه شاخص کاسته شده و نشان دادند پس از آغاز خصوصی (HHIهیرشمن 

بازار از ساختار انحصاری با یک بنگاه مسلط به ساختار انحصار چندجانبه سخت رسیده است. شیهکی تاش و 

بانک فعال در بازه زمانی  18کی در ایران به بررسی های بان( برای ارزیابی ساختار بازار سپرده1394محمود پور )

های این پژوهش مؤید آن است که ضریب رقابت بر اساس مدل ساختاری برسنان پرداختند. یافته 1386-90

در بازار سپرده و تسهیلات اعطایی چندان بالا نیست و با توجه به ضرایب برآوردی در مدل برسنان و لئو فرضیه 

های ( با استفاده از شاخص1394گردد. مشکی میاوقی و دلیریان )در بازار سپرده ایران رد میوجود رقابت کامل 

پذیری شده به بررسی قدرت بازار محصول و سطح رقابتهیرشمن و شاخص لرنر و شاخص لرنر تعدیل-هرفیندال

د. نمونه موردبررسی این شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداختنهای پذیرفتهصنعت و پایداری سود در شرکت

های پژوهش به بود. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 1386-1391شرکت در طی دوره زمانی  155پژوهش شامل 

عنوان شاخص تمرکز صنعت با پایداری هیرشمن به -های ترکیبی نشان داد که بین شاخص هرفیندالروش داده

شود. افزایش رقابت منجر به بهبود پایداری سود میهای موردبررسی رابطه معکوس وجود داشته و سود شرکت

تواند به معنای وجود و با پایداری سود می (LIی منفی میان شاخص قدرت بازار محصول )همچنین وجود رابطه

 رابطه مستقیم میان سطح رقابت و میزان پایداری سود باشد. 

روند ساختار صنعت با توجه به رفتارهای  ( با رویکردی پویا سعی نمودند با تعدیل1393فیض پور و میبدی)

رفته ارائه نمایند. در این پژوهش برای تعیین ساختار بازار گذشته، مسیری را برای کاهش و تعدیل رفاه از دست

از روش هرفیندال هیرشمن و برای برآورد رفاه اجتماعی از دسترفته از روش کالینگ مولر استفاده شد. نتایج 

درصد از کل صنایع تولیدی ایران را  30صنعت مورد بررسی که کمتر از  40از مجموع  این بررسی نشان داد

سال مورد بررسی میزان افزایش رفاه ممکن در جامعه  11تشکیل میدهند، در صورت وجود روندی تعدیلی در 

ه نمایانگر بیش از یک میلیون و سیصد هزار میلیارد ریال بوده است. از نظر سیاستگذاری اقتصادی، این یافت

توانایی افزایش رفاه، نه با سرمایه گذاریهای جدید، بلکه با تحقق بیشتر شرایط رقابت کامل است. قاسمیه و 

 133( با بررسی تأثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین ساختار سرمایه و عملکرد واحد تجاری 1393همکاران )

صنعت( برای دوره زمانی مورد بررسی قرار دادند. سطح  6 شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران )در

. سطح رقابت تأثیر مثبت و شکل بر عملکرد است Uنتایج بدست آمده نشان داد که اهرم مالی دارای تأثیر 

ای که با افزایش معنادار بر عملکرد دارد و این تأثیر با توجه به سطوح مختلف اهرم مالی تغییر میکند، به گونه

تری را بر عملکرد میگذارد و با کاهش آن، این تأثیر کمتر میشود. از دیگر الی، سطح رقابت تأثیر فزایندهاهرم م

توان به این اشاره کرد که اگر شرکتها اهرمی باشند، در بازار رقابتی عملکرد بهتری نتایج مهم پژوهش نیز می

زیت نسبی نیز مطالعات فراوانی انجام گرفته ی تعیین منسبت به بازار متمرکز بدست خواهند آورد. در زمینه

( که با بررسی مزیت نسبی تولید و اشتغال بخش کشاورزی 1391است، از جمله پژوهش لایقی و همکاران )
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 6 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

های کشور را مورد ارزیابی قرار دادند. پژوهشگران به این نتیجه رسیدند که استان زنجان از لحاظ فعالیت استان

کشور در موقعیت مناسبی قرار دارد، به طوری که بررسی سهم بخش کشاورزی استان  هایکشاورزی بین استان

های کشاورزی در اقتصاد استان بوده و این استان در تولید ناخالص داخلی استان حاکی از اهمیت بالای فعالیت

 مزیت نسبی لازم را در فعالیت کشاورزی کسب نموده است. 

آن بر مزیت نسبی محصولات  تأثیرهای دولت و ژوهشی اثرات حذف یارانه( در پ1394امیر نژاد و همکاران )

، هزینه به منفعت (DRC) های هزینة منابع داخلیزراعی مختلف استان مازندران را با استفاده از شاخص

بررسی کردند. بر اساس نتایج، با هدفمند شدن یارانه ها  (NSPو سودآوری خالص اجتماعی ) (SCB) اجتماعی

های خارجی و همچنین با در نظر گرفتن قیمت واقعی برای نرخ ارز، مشاهده های داخلی با قیمتابری قیمتو بر

شود که الگوی کشت در مورد محصولات آبی به سمت محصولاتی نظیر پنبه و برنج هدایت شوند. در مورد می

ل خواهد کرد. هاتف و همکاران ها، الگوی کشت به سمت محصول کلزا میمحصولات دیم نیز با هدفمندی یارانه

( با بررسی تعیین الگوی بهینه کشت محصولات عمده زراعی استان خراسان رضوی بر اساس مزیت 1395)

ای آبی به دلیل نداشتن مزیت نسبی تولید نشان دادند محصولات زراعی عدس آبی، لوبیا قرمز آبی و ذرت دانه

دیم و آبی، جو آبی، پنبه آبی، جو دیم، نخود دیم، شلتوک،  نسبی از الگوی کشت حذف و محصولات زراعی گندم

ترین سطح زیر کشت در گردان آبی به دلیل پایین بودن رتبه مزیت نسبی با کمنخود آبی، عدس دیم و آفتاب

زمینی آبی، کلزا آبی، خیار فرنگی آبی، هندوانه آبی، سیبالگو قرار گرفتند و محصولات زراعی چغندرقند، گوجه

 ، پیاز آبی و هندوانه دیم دارای افزایش در سطح زیر کشت نسبت به الگوی موجود شده اند. آبی

(، در پژوهشی مزیت نسبی مطلق تولید غلات در چین به گونه مستقیم برحسب 2011چانگ و همکاران )

د خالص ها، شامل سومقدار تولید و هزینه های مربوط را بررسی کردند. در این پژوهش دو گروه از شاخص

اجتماعی و هزینه منابع داخلی و دیگری شامل شاخص کارایی مزیت، شاخص مقیاس مزیت و شاخص جمع 

مزیت بکار رفت. بر اساس نتایج بدست آمده، مزیت نسبی محصولات عمده زراعی تولید شده در مناطق گوناگون 

-ای به بررسی مزیت نسبی سیبه(، در مطالع 2010دار دارند. جوبرت و همکاران ) چین باهم اختلافی معنی

آمده از پرداختند. نتایج بدست (RCRمنطقه اروپای جنوبی با استفاده از روش نرخ هزینه منابع ) ۷زمینی در 

گذارند منجر به های این محصول اثر میهای کنونی که بر بازار دادهاین مطالعه بیانگر این است که سیاست

ها تداوم این سیاست هم تأیید شد و درصورت EPCو  NPRوسیله روش ه بهشوند. این نتیجمحدودیت بازار می

های پژوهش بانو و اسکیریمگئور ) مناطق شرقی بررسی شده فاقد مزیت تولید سیب زمینی خواهند بود. یافته

 ( حاکی از آن است که نیوزیلند از درجه بسیار بالایی در مزیت نسبی کیوی برخوردار است.  2012

( نشان داد که سودان در صادرات پنبه، منابع حیوانی و صمغ عربی محصولاتی مزیت  2015الریا ) همچنین 

هایی مانند مطالعه حاضر نیز وجود دارند که در آن ها به صورت همزمان ساختار بازار و نسبی دارد. پژوهش
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پذیری و به ارزیابی رقابت (1393مزیت نسبی مورد مطالعه قرار گرفته اند؛ از جمله علی رحیمی و همکاران )

مزیت نسبی تولید محصولات زراعی با استفاده از ماتریس تحلیل سیاستی در استان اصفهان پرداختند. نتایج 

محصولات زراعی نشان داد که استان اصفهان در تولید  (DRCمطالعه در خصوص شاخص مزیت نسبی )

خود دیم، عدس آبی، آفتابگردان آبی، چغندرقند و ای آبی، نمحصولات گندم آبی و دیم، جو آبی، ذرت دانه

که گویای نسبت درآمد  (NPCهندوانه آبی دارای مزیت نسبی است. بررسی شاخص حمایت اسمی محصول )

ای، نخود ، برای محصولات گندم آبی و دیم، جو آبی و دیم، ذرت دانهاستای در قیمت بازاری بر قیمت سایه

 . استتر از یک ر از یک و برای بقیه بزرگتدیم و آفتابگردان آبی کوچک

 29( با استفاده از شاخص بالاسا و شاخص مزیت جمعی، مزیت نسبی برای 1392سعیدی فر و آخانی )

های کشور را محاسبه کردند. نتایج مطالعه نشان داد که محصول باغی در تمام استان 26محصول زراعی و 

محصول دارای مزیت جمعی است و  11ترین تعداد محصول زراعی در های ایلام، فارس و گلستان با بیشاستان

، اما استاستان دارای مزیت نسبی  15در مقام اول قرار دارند. از سوی دیگر، محصولات زراعی نظیر جو در 

محصول باغی  26نیشکر تنها در استان خوزستان دارای مزیت است. از حیث محصولات باغی استان اصفهان در 

. از حیث نوع محصولات استمحصول دارای مزیت  ۷ها مانند بوشهر در و برخی استان استت نسبی دارای مزی

استان قابلیت  15استان و هلو و بادام در  1۷ازآن زردآلو در استان دارای مزیت جمعی و پس 18باغی گردو در 

 کشت دارند. 

رات جهانی پسته در طی دوره ( به تحلیل مزیت نسبی و ساختار بازار صاد1389دشتی و همکاران )

پرداختند برای تعیین مزیت نسبی از دو شاخص مزیت نسبی آشکارشده و مزیت  2006-2002موردمطالعه 

های هرفیندال و نسبت تمرکز استفاده گردید. نسبی آشکارشده متقارن و برای تعیین ساختار بازار از شاخص

نها کشورهای لوکزامبورگ، آمریکا، سوریه، هلند، قبرس، نتایج نشان داد از بین کشورهای صادرکننده پسته ت

علاوه نتایج حاصل از شاخص مزیت باشند. بهاسلواکی، یونان و اردن دارای مزیت نسبی در صادرات پسته می

 استنسبی بیانگر اختلاف فراوان مزیت نسبی صادراتی کشور ایران نسبت به سایر کشورهای صادرکننده پسته 

 های موردمطالعه در حال کاهش بوده است.سبی طی سالاما این مزیت ن

 

 روش تحقیق (3

های متعددی مطرح بوده و مورد استفاده قرار برای تعیین ساختار بازار و مزیت نسبی الگوها و شاخص

ترین اند و از جمله متداولهایی که در این پژوهش مورد استفاده قرار گرفتهاند. در این بخش شاخصگرفته

 گردند.آیند معرفی میحساب می-شده بههای تعیین موارد ذکرترین شاخصقو دقی

های مختلفی از همانطور که گفته شد برای بدست آوردن میزان رقابت و نوع ساختار بازار از شاخص
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بنگاه، شاخص کی و هانا، شاخص آنتروپی،  شاخص  Kهای صنعت، نسبت تمرکز جمله معکوس تعداد بنگاه

ها استفاده کرد. در این پژوهش پس از گردآوری داده و غیره، ضریب جینی (HHI)شمن هرفیندال هیر

مورد آزمون قرار خواهد  هیرشمن و شاخص تمرکز به شرح زیر -ساختار بازار ازشاخص هرفیندال  مبحث

 گرفت.

 با شاخص نسبت تمرکز، نوع ساختار بازار)رقابتبنگاه برتر(:  n)سهم  (CRi)تمرکز  شاخص نسبت

دهد نشان می 1CRشود بدین صورت که نسبت تمرکز یک بنگاهی را با و انحصاری( تاحدودی مشخص می

ترین بنگاه موجود در بازار، چه سهمی از اندازة تولید )یا فروش بازار( را تشکیل و مبیّن آن است که بزرگ

ترین تا از بزرگnع اندازة دهد و بیانگر نسبت مجمونشان می nCRبنگاهی را با  nدهد و نسبت تمرکز می

های موجود در بازار به کل اندازة تولید )یا فروش( بازار است. از آنجا که در بازار رقابتی، اندازة بازار بنگاه

، )4CR(، چهاربنگاهی )1CR(بنگاهی شود و درنتیجه نسبت تمرکز یکهای زیادی توزیع میدربین بنگاه

ارقام کوچکی خواهد بود، در یک بازار انحصار کامل، یک  )16CR(بنگاهی  16( و حتی 8CRبنگاهی )هشت

بنگاهی نزدیک به یک است. بنابر این نسبت دهد و نسبت تمرکز یکبنگاه، کل اندازة بازار را تشکیل می

ت ها به کل اندازة تولید )یا فروش( بازار استرین بنگاهتا از بزرگiدهندة اندازة تولید )یا فروش( تمرکز، نشان

 (.190: 1995)مدّلا، دابسون و میلر، 

ترین محدودیت این شاخص، اتکا شاخص نسبت تمرکز با وجود کاربرد بالا، نقاط ضعفی نیز دارد. مهم

رود. در محاسبة این شاخص، اطلاعات زیادی ازدست می بنابراینبر یک نقطه روی منحنی تمرکز است و 

قرار دارد. ازجمله نقاط ضعف دیگر این شاخص،  دامنة تغییرات این شاخص بین صفر و صد درصد

است. همچنین، این شاخص فقط به اطلاعات چند بنگاه اول توجه دارد. به عبارت دیگر،  nبودن اختیاری

های بزرگ را تحت تأثیر قرار ندهد، اندازة شاخص که بنگاهطوریاگر تغییری در صنعت صورت گیرد به

رکز تاحد زیادی به تعریف بازار بستگی دارد. بازار وسیع، نسبت تمرکز کند. همچنین، نسبت تمتغییر نمی

 که بازار کوچک معمولاً اثر معکوسی بر نسبت تمرکز دارد .دهد؛ درحالیرا کاهش می

های موجود و نوع چگونگی توزیع اندازة بازار بین بنگاه (HI)شاخص هرفیندال شاخص هرفیندال: 

، به تمامی نقاط روی منحنی تمرکز HIسازد. با شاخص تمرکز مشخص می ساختار بازار را بهتر از نسبت

شود، درواقع، در این شاخص، برخلاف شود و از اطلاعات موجود در سراسر این منحنی استفاده میتوجه می

با فرمول  (HI)ها برای محاسبة درجة تمرکز است. شاخص هرفیندال شاخص تمرکز، از اطلاعات همة بنگاه

 شود:سبه میزیر محا
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ها از کل اندازة بازار است. در شاخص سهم بنگاه Sهای موجود در بازار و تعداد بنگاه nدراین فرمول، 

گیرد. با استفاده از نتایج ( در محاسبه مدنظر قرار میixهای نسبی آنها )( و اندازة سهمxها )فوق، تعداد بنگاه

توان طیف های مختلفی از ساختار بازار محصول را مشخص کرد. به طورکلی نتیجه ی  این شاخص می

های نسبی یکسان شماری بنگاه با اندازهحاصله عددی بین صفر و یک خواهد بود، به طوری که اگر تعداد بی

گاه و با صفر خواهد بود و اگر تعداد کمی بن و نزدیک به در بازار باشند، شاخص هرفیندال بسیار کوچک

های نسبی نابرابر در بازار وجود داشته باشند، این شاخص نزدیک به یک خواهد بود )هرفیندال، اندازه

1959.) 

شده است که کاملاً بر اساس همچنین در محاسبه مزیت نسبی نظریات و راهکارهای مختلفی ارائه

استفاده برای اندازه گیری مزیت  باشند. از جمله مهم ترین شاخص های موردهای نظری و منطقی میپایه

 نسبی می توان به شاخص لیزنر و شاخص بالاسا اشاره کرد.

توسط بالاسا بر مبنای اصل مزیت نسبی آشکار شده و با  1965شاخص بالاسا: این شاخص در سال 

هلند، سوئد،  استفاده از ارزش صادرات یازده کشور صنعتی بلژیک، کانادا، فرانسه، ایتالیا، ژاپن، لوکزامبورگ،

  :استمتحده و آلمان غربی تعریف شده است و به صورت زیر انگلستان، ایالات
RCA𝑎

𝑖  = (X𝑎
𝑖 /X𝑎

𝑐 ) / (X𝑚
𝑖 /X𝑚

𝑐 )                                                                                                                             (4) 

 صورت زیر بیان نمود:توان به( را می4بر این اساس متغیرهای رابطه )

𝐑𝐂𝐀𝒂
𝒊  شاخص مزیت نسبی آشکارشده کشورi  در کالای صادراتیa ،𝐗𝑎

𝑖  ارزش کل صادرات کالایa 

i ،𝐗𝑎در کشور 
𝑐  ارزش صادرات کالایa  کشور صنعتی،  11در𝐗𝑚

𝑖  قلم کالای تولیدی  ۷4کل صادرات ارزش

𝐗𝑚و  iکشور 
𝑐  138۷)اکبری و همکاراناستکشور صنعتی  11قلم کالای تولیدی در  ۷4ارزش کل صادرات :

9.) 

بر اساس اصطلاح مزیت نسبی آشکار شده پژوهشگران مختلف بر مبنای این شاخص و تعمیم آن به 

مختلف پرداخته اند. در پژوهش حاضر نیز بر مبنای متغیرهای دیگر به محاسبه مزیت نسبی محصولات 

سطح زیرکشت محصول انبه، مزیت نسبی این محصول در استان های ایران به صورت زیر محاسبه خواهد 

 شد:
 

𝐑𝐂𝐀𝒂
𝒊  = (𝐗𝑎

𝑖 /𝐗𝑐
𝑖 ) / (𝐗𝑎

𝑚/𝐗𝑐
𝑚)                                                                                                                              (5) 

𝐗𝑎( منظور از  5در رابطه )
𝑖  میزان سطح زیر کشت )یا عملکرد در هکتار(محصول زراعی )یا باغی(در

𝐗𝑐امُ،  iاستان 
𝑖 ( کل محصولات زراعی  )یا باغی(در استان میزان سطح زیر کشت )یا عملکرد در هکتارi  ،اُم

𝐗𝑎
𝑚  میزان سطح زیر کشت )یا عملکرد در هکتار(  محصولات زراعی )یا باغی(کشور و𝐗𝑐

𝑚 ی دهندهنشان
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 10 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

 باشند.میزان سطح زیر کشت )یا عملکرد در هکتار(  کل محصولات زراعی )یا باغی(کشور می

شکار شده بر اساس معادله ی بالا سه حالت ممکن از محاسبه مزیت نسبی آ آمدهدستهای بهدر پاسخ

 باشند:پیش خواهد آمد و به شرح زیر می

 1 𝐑𝐂𝐀𝒂اگر 
𝒊  باشد در این صورت استانi  اُم در تولید کالایa  استدارای مزیت نسبی. 

 𝐑𝐂𝐀𝒂 1اگر 
𝒊   باشد در این صورت استانi  اُم در تولید کالایa استن دارای مزیت نسبی. 

 1 𝐑𝐂𝐀𝒂اگر 
𝒊  باشد در این صورت بین استانi گونه برتری نسبی وجود اُم و سایر استان های موردنظر هیچ

 ندارد.

البته لازم به توضیح است که این شاخص که با استفاده از معیار بالاسا تعریف شده است دارای معایبی 

توان شدت و نمی استدامنه تغییرات آن بسیار زیاد این است که   RCA. یکی از معایب مهم شاخص است

توان خوبی نشان دهد. برای رفع این مشکل شاخص فوق را میو درجه  مزیت نسبی یا عدم مزیت نسبی را به

 (.6: 139۷با یک تبدیل یکنواخت به شاخص قرینه و یا نرمال شده تبدیل نمود )سپاهیان و همکاران، 

منظور حل مشکل شاخص بالاسا شاخص جدیدی که به ر قرینه: بهشاخص مزیت نسبی تولید آشکا

 صورت زیر است:شود و معادله آن بهشاخص مزیت نسبی آشکار قرینه شده معروف است تعریف می
 (3                                                                                                                  )             SRCA = (RCA-1)  /  

(RCA+1 )                                                                                                     

شود که دامنه . در این صورت مشاهده می استبین صفر وبی نهایت  RCAبا توجه به اینکه شاخص 

بزرگتر از یک  RCAدیگر چنانچه عبارت، بهاست+ 1و -1فوق بین  شده و قرینهتغییرات شاخص تعدیل

شده خواهد بود. همچنین به دلیل دامنه محدود شاخص تعدیل -1بین صفر  تا  SRCAباشد. در این صورت 

تر شود. در این به عدد یک نزدیک  SRCAتوان بیان داشت، که هر چه فوق شبیه ضریب همبستگی می

توان گفت میل نماید آنگاه می -1و در عوض هر چه از صفر به سمت عدد  استر صورت مزیت نسبی بیشت

 شود.که عدم مزیت نسبی تشدید می

 

 های تحقیقیافته (4

 نسبت هایاز شاخص 1396-138۷های سال در ایران طی انبه محصول داخلی بازار ساختار بررسی برای

های آماری های مورد نیاز در این پژوهش از سالنامهشد. داده هیرشمن، استفاده-تمرکز و شاخص هرفیندال

ها و آوری دادهجهاد کشاورزی و همچنین از سایت مرکز آمار و اطلاعات فائو گرفته شده است. پس از جمع

 در آن نتایج که گردید شناسایی هاشاخص این به کمک محصول این بازار ساختار هاتجزیه و تحلیل آن

 اند:سی شدهزیر یک به یک برر جداول
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 (30)پیاپی  چهارمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال هشتم، شماره  11

  یپی

 1396-1387های تولیدکننده انبه در ایران در دوره زمانی نتایج مربوط به شاخص هرفیندال استان .1 جدول

 سال

سیستان و 

 بلوچستان
 هاسایر استان هرمزگان کرمان

سهم 

si 
HHI  سهمsi HHI  سهمsi HHI  سهمsi HHI 

138۷ 19/0 036/0 073/0 005/0 73/0 0.532 0.00003 0.0000000009 

1388 28/0 078/0 099/0 009/0 62/0 0.3844 0.000003  

1389 21/0 019/0 12/0 014/0 66/0 0.4356 - - 

1390 25/0 062/0 1/0 01/0 65/0 0.4225 - - 

1391 24/0 057/0 09/0 008/0 67/0 0.4489 - - 

1392 29/0 084/0 11/0 012/0 6/0 0.36 - - 

1393 31/0 096/0 11/0 012/0 58/0 0.3364 - - 

1394 33/0 108/0 11/0 012/0 56/0 0.3136 - - 

1395 35/0 122/0 11/0 012/0 54/0 0.2916 - - 

1396 38/0 142/0 11/0 012/0 51/0 0.2603 - - 

 .139۷، های پژوهش: یافتهنبعم

 

آمده دستسهم بنگاه از کل بازار است و با تقسیم تولید استان بر تولید انبه کل کشور به 1در جدول  siمراد از 

 1های جدول گونه که در یافتهمحاسبه گردیده است. همان siاست. شاخص هرفیندال نیز از توان دوم شاخص 

تولید این محصول را  %90تنهایی نزدیک به ای هرمزگان و سیستان و بلوچستان بههشود استانوضوح دیده میبه

 50استان هرمزگان همواره بالای  siاند. بنابر نتایج در طی دوره ی زمانی مورد مطالعه سهم به خود اختصاص داده

تولید کل کشور  %۷3دار به مق 138۷درصد بوده است. به گونه ای که در این دوره بالاترین میزان مربوط به سال 

 1درصد می باشد. به طور کلی نیز نتایج جدول  %51است که به مقدار  1396و پایین ترین میزان مربوط به سال 

بیانگر یک سیر نزولی در سهم استان هرمزگان است این به این دلیل است که در دوره ی یاد شده استان سیستان 

 1وه ی تولید این محصول سهم خود را افزایش داده است. مطابق جدول و بلوچستان با شناسایی ظرفیت های بالق

رسیده است. نتایج  1396درصد در سال  38به  138۷درصدی استان از تولید این محصول در سال  19سهم 

HHI  این محصول برای استان های ذکر شده نیز گویای ساختاری انحصاری برای بازار محصول انبه تولیدی کشور

ایج بیان کننده مقدار بالای این شاخص برای استان های هرمزگان و سیستان و بلوچستان در مقابل سهم است. نت

 صورت انحصار دوجانبه است.بنابراین ساختار بازار برای این محصول داخلی بهناچیز استان کرمان هستند، 
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 12 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

هیرشمن محصول انبه ایران در دوره -( و شاخص هرفیندالCRگیری شاخص تمرکز )اندازهنتایج مربوط به  .2جدول

 1396-1387زمانی 

 1396 1395 1394 1393 1392 1391 1390 1389 1388 138۷ سال

 0.92 0.90 0.87 0.90 0.91 0.89 0.89 0.89 0.89 0.89 (CRشاخص تمرکز )

ندال -شاااااخص هرفی

 (HHIهیرشمن )
0.84 0.81 0.75 0.81 0.82 0.79 0.79 0.79 0.79 0.79 

 .139۷، های پژوهشافته: ینبعم

 

صورت انحصار ، ساختار بازار انبه تولیدشده در ایران به2با توجه به نتایج شاخص هرفیندال جدول 

شاخص تمرکز  2های هرمزگان و سیستان و بلوچستان است. بر اساس نتایج جدول دوجانبه برای استان

ی زمانی موردنظر بوده و در طی دوره 0.90های سیستان و بلوچستان و هرمزگان نزدیک به برای استان

 است. 1389و در سال  0.8۷ترین میزان آن پایین

( از اطلاعات سطح زیرکشت این محصول 5برای محاسبه ی مزیت نسبی محصول انبه مطابق رابطه ی )

در استان های تولیدکننده ی این محصول و سطح زیرکشت محصولات باغی کشور استفاده شده است. 

ای نهایی مربوط به مزیت نسبی آشکارشده محصول انبه ی استان های هرمزگان، سیستان و هبررسی

 .استبلوچستان و کرمان مطابق جدول زیر 

 

-1387میزان مزیت نسبی آشکارشده برای محصول انبه استان های تولیدکننده ایران در دوره زمانی ) .3جدول

1396) 

 کرمان سیستان و بلوچستان هرمزگان سال

138۷ 20/398 9/۷30 0/891 

1388 19/612 12/031 0/894 

1389 1۷/304 11/315 0/8۷6 

1390 1۷/89۷ 11/996 0/682 

1391 19/46۷ 10/15۷ 0/951 

1392 23/۷39 10/246 1/094 

1393 22/233 11/204 0/956 

1394 22/313 11/432 0/968 

1395 21/۷44 9/982 1/006 

1396 22/32۷ 8/888 1/031 

 .139۷، های پژوهش: یافتهنبعم

 

بیانگر آن است که تولید محصول انبه برای  3آمده از جدول دستبا توجه به توضیحات قبل، نتایج به
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 (30)پیاپی  چهارمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال هشتم، شماره  13

  یپی

. همچنین نتایج برای استان کرمان در استهای هرمزگان و سیستان و بلوچستان دارای مزیت نسبی استان

بزرگتر  RCAبا فاصله بسیار ناچیزی  1396و  1395، 1392ی هاو تنها در سال استاغلب موارد کوچکتر از یک 

. استی این است که این استان در تولید محصول انبه دارای مزیت نسبی ناز یک بوده است. این نشان دهنده

ی توانند با افزایش تولید خود زمینههای هرمزگان و سیستان و بلوچستان میتوان گفت استاناین میبنابر

برای فعالان و علی الخصوص کشاورزان روستایی این مناطق زایی را فزایش کسب و کار و درآمددآوری، اسو

های موردنظر است که شدت مزیت بیانگر میزان مزیت نسبی آشکار قرینه شده استان 4فراهم آورند. جدول 

 دهد.تر نشان میها را شفافنسبی آن

 

-1387های ) سالحصول انبه استان های تولیدکننده ایران میزان مزیت نسبی آشکارشده قرینه برای م .4جدول

1396) 

 کرمان سیستان و بلوچستان هرمزگان سال

138۷ 0/906 0/813 -0/05۷ 

1388 0/902 0/846 -0/055 

1389 0/89 0/83۷ -0/065 

1390 0/894 0/846 -0/188 

1391 0/902 0/820 -0/024 

1392 0/919 0/822 0/044 

1393 0/913 0/836 -0/022 

1394 0/914 0/839 -0/016 

1395 0/912 0/81۷ 0/003 

1396 0/914 0/۷9۷ 0/015 

 .139۷، های پژوهش: یافتهنبعم

 

به نمایش گذاشته شده است. همانگونه که بیان  SRCAنتایج حاصل از محاسبه ی شاخص  4در جدول 

نزدیک  1بدین صورت که هرچه نتایج به عدد ، است+ 1و -1شده و قرینه بین شد دامنه تغییرات شاخص تعدیل

. استنزدیک تر باشد نشان دهنده عدم مزیت نسبی  -1تر باشد میزان مزیت نسبی بیشتر و برعکس هرچه به 

ی شدت بسیار بالای مزیت نسبی محصول این نتایج مربوط به این شاخص برای استان هرمزگان نشان دهندهبنابر

است. نتایج مربوط به استان سیستان 89/0و به میزان  1389زان مربوط به سال . بطوریکه کمترین میاستانبه 

و بلوچستان نیز بیانگر میزان بالای مزیت نسبی این محصول است اما در مقابل استان کرمان از میزان و شدت 

طالعه های مورد می سالدر باقیمانده 1396و  1395، 1392پایینی برخوردار است که به غیر از سال های 

 میزان آن منفی بوده است.
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 14 ... مزیت نسبی تولید انبه در

 

 گیری نتیجه( 5

ی تولید شده در ایران انجام شده است. انبه پژوهش کنونی برای بررسی ساختار بازار و مزیت نسبی انبه

های استان مناطق روستایی یکی از محصولات گرمسیری است که در جنوب شرق کشور و عمدتا در

شود که بررسی ابعاد به میزان قابل توجهی تولید و کشت میهرمزگان، کرمان و سیستان و بلوچستان 

مختلف کشت، تولید و توزیع امری ضروری برای بهبود وضعیت تولید و سودآوری اقشار درگیر و همچنین 

است. بدین منظور در این پژوهش به بررسی ساختار بازار این محصول در کشور با استفاده  روستاییاقتصاد 

-های تولیدکننده( و مزیت نسبی استانHHIهیرشمن)-( و هرفیندالCRهای تمرکز)از شاخص های نسبت 

( SRCA( و مزیت نسبی آشکار قرینه شده)RCAهای مزیت نسبی آشکار شده)ی آن با استفاده از شاخص

پرداخته شد. نتایج حاصل از بررسی ساختار بازار این محصول بیانگر ساختاری انحصاری برای دو استان 

ای که برای درصد بود. به گونه 90ی هرمزگان و سیستان و بلوچستان با شاخص تمرکز حدود ندهتولیدکن

های دارای ( کمترین میزان این شاخص که از جمع سهم استان1396-138۷های مورد مطالعه)سال

و بیشترین آن  %8۷و به میزان  1389آید، مربوط به سال بیشترین سهم تولید این محصول بدست می

بوده است. نتایج شاخص هرفیندال نیز نشان از انحصاری بودن این  %92و به میزان  138۷ربوط به سال م

های هرمزگان و سیستان و بلوچستان دارد. با توجه به اینکه نتایج این شاخص هرچه محصول برای استان

های مورد مطالعه سال شود، کمترین میزان آن دربه یک نزدیکتر باشد میزان انحصاری بودن آن بیشتر می

. است 84/0و به مقدار  138۷و بیشترین میزان مربوط به سال  75/0و به مقدار  1389مربوط به سال 

های هرمزگان و سیستان نتایج مربوط به بررسی مزیت نسبی نیز نشان داد که تولید این محصول در استان

در  .استستان کرمان دارای مزیت نسبی نو تولید این محصول در ا استو بلوچستان دارای مزیت نسبی 

 پایان به منظور افزایش کارایی و استفاده بهینه از نتایج مطالعات موارد زیر پیشنهاد می گردد:

وجود آمدن شرایط انحصاری طبیعی با توجه به شرایط اقلیمی خاص مورد نیاز برای تولید محصول انبه و به -

شود با افزایش تولید و همچنین وچستان در کشور پیشنهاد میهای هرمزگان و سیستان و بلبرای استان

های منحصر به فرد این محصول تولید شده در این مناطق ایران به سبب خاصیتامر برندسازی که به

 ای فراهم گردد.ی ورود آن به بازارهای منطقهراحتی میسر است زمینه

های ی پیشرو در صادرات محصول انبه و فرآوردههای اخیر در برخی کشورهاهای سالبا نگاهی به تجربه -

جانبی آن، این نکته حائز اهمیت است که در امر بازاریابی و به وجود آوردن بازاری متشکل و بزرگ علاوه 

بندی و تبلیغات نیز نقش مهمی ایفا بر کیفیت و کمیت محصول ارائه شده، فاکتورهایی از جمله بسته

ت در جهت حرکت به سمت بهبود وضعیت بازاریابی این محصول داخلی و ضروری اس ز این رواکنند. می

بازارهای هدف به  و همچنین رونق اقتصادی برای روستاییان این مناطق پذیری آنبالا بردن توان رقابت

بندی، شرایط رقابت صورت جداگانه مورد بررسی قرار گفته و از سویی دیگر با تبلیغات و بهبود صنایع بسته
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 یر کشورهای مطرح در این عرصه، فراهم شود.با سا

افزایش عملکرد در واحد سطح محصولات کشاورزی از راه بالا بردن سطح دانش و آگاهی کشاورزان به  -

، داشت و برداشت به ، در مراحل گوناگون کاشتزراعی و داده های فنی ترهای بهی آموزش روشوسیله

 ولات ضروری است.منظور حفظ موقعیت مزیت نسبی در تولید محص

که در بخش کشاورزی بوجود آمده  غیره های مختلف نظیر تغییرات اقلیمی، کمبود آب وبا توجه به بحران -

های دولتی به صورت هدفمند از محصولاتی باشد که دارای مزیت نسبی شود که حمایتاست، توصیه می

کشت و تولید محصولات در جهت ی بالاتری می باشند، این سیاست منجر به آن خواهد شد تا توسعه

پذیری با بازارهای جهانی کار گرفته شده و بازاری با توان رقابتی بهینه منابع و عوامل تولید بهاستفاده

 شکل گیرد.

دارای ظرفیت و مستعد آن به میزان قابل توجهی کشت و  روستاهایبه اینکه محصول انبه در ایران و  نظر -

ایران  روستاهای ی تولید شده درهای مختلف مطالعاتی محصول انبهدر زمینهشود اما متاسفانه تولید می

های گردد که مطالعات تخصصی در حوزهپیشنهاد می بنابراینتاکنون پردازش مفصلی انجام نشده است، 

انجام شده و در نهایت  غیره ی کشت ومختلف دیگر از جمله تعیین بازارهای هدف، عملکرد، الگوی بهینه

 تر و سودآورتر برای رونق بازار این محصول پیدا شود.هزینهارهای کمراهک

 

 منابع( 6

ستراتژیک در (، 1395اصااغری لفمجانی، صااادق، پورجعفر آبادی، مهدیه، پورابراهیمی، فاطمه، ) - صولات ا نقش مح
سیرجان( سته در  شت پ ستایی)مطالعه موردی: ک شت خانوارهای رو صلنامه تحقیقات جغرافیایی،معی ، 31 ، ف

121 :50-61. 

سم،اکبری، نعمت - سید ابوالقا ضوی،  صاری، عباس، مرت صولات  (،138۷) الله، ع صادرات مح سبی  سی مزیت ن برر
 .20-1، 3، 31، مجلة پژوهشی دانشگاه اصفهان )علوم انسانی(، کشاورزی )مطالعه موردی استان اصفهان(

ها بررسی آثار قانون هدفمندسازی یارانه (،1394) ،امیرنژاد، حمید، عطایی سلوط، کمال، حبیبی تیرتاشی، فهیمه -
 .59-39، 4، ۷، تحقیقات اقتصاد کشاورزی،بر تغییرات الگوی کشت محصولات زراعی در استان مازندران

، ای ایرانساختار بازار بر شکاف تکنولوژی در صنایع کارخانه تأثیرتحلیل و بررسی (، 1394) جانی، سیاوش، -
 .32-۷، ۷6، 23های اقتصادی، یاستها و سفصلنامه پژوهش

سبی و (، 1390) رضااا، یوسااف زاده فرد جهرمی، حمیدرضااا،جولایی، رامتین، جیران، علی - سی مزیت ن  تأثیربرر
 . 185-16۷، 1، 5، اقتصاد کشاورزی، های حمایتی بر تولید انار در استان فارسسیاست

ساختار (،1395) خداوردیزاده، محمد، محمدی، ساامیه، - سی  صادرات بازار و اولویت برر بندی بازارهای هدف 
 .220-201، 20، 5، فصلنامه علمی پژوهشی مطالعات اقتصادیِ کاربردی ایران، گیاهان دارویی منتخب ایران

تعیین مزیت نسبببی و سبباختار بازار صببادرات جهانی گیاهان سااامیه،  (،1396) خداویرزاده، محمد، محمدی، -
 .1۷4-153، 2، 9، تحقیقات اقتصاد کشاورزی، بادیان، انیسون و گشنیز( دارویی )مطالعه موردی: رازیانه،
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صادرات (، 1389) دشااتی، قادر، خداویرزاده، محمد، محمدرضااایی، رسااول، - ساختار بازار  سبی و  تحلیل مزیت ن

 .1389، 99-106، 1، نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی، دانشگاه فردوسی مشهد،جهانی پسته

بررسی رابطه بین شدت تحقیقات و ساختار بازار در صنایع منسوجات ایران )رهیافت  ،(1393) دهقانی، علی، -
شیائو، تودا و یاماتو در داده-علیت گرنجر، گرنجر فصاالنامه علمی پژوهشاای مطالعات اقتصاااد  ،های تابلویی(ه

 .164-149، 12، 3 کاربردی ایران،

حصببولات کشبباورزی صببادراتی اسببتان بررسببی مزیت نسبببی و بازارهای هدف م (،1396)راحلی، حسااین، -
 .66-39، 4، 9، تحقیقات اقتصاد کشاورزی، آذربایجان شرقی

های پذیرش محصولات کشاورزی بررسی مؤلفه (،1392)رجبی، آمنه، شعبانعلی فمی، حسین، پور آتشی، مهتاب، -
 .38، 10ی، ، فصلنامه علوم و صنایع غذایکنندگان )مطالعه موردی شهر کرج(ارگانیک از دیدگاه مصرف

شاخص (،1389)رزمی، جعفر، قادری، سااید فرید، ذکایی آشااتیانی، امین، - های ارزیابی رقابتی بودن بازار تحلیل 
 .60-41، 5، 2، نشریه مدیریت بازرگانی، برق ایران: مطالعه موردی

ار تلاطم قیمت برآورد ساخت (،1395)رسولی پیرامی، زهرا، قهرمان زاده، محمد، دشتی، قادر، محمدرضایی، رسول، -
شور )کاربرد مدل شت قرمز ک شاورزی، (GARCHهای عمومی در بازار گو سعه ک صاد و تو شریه اقت ، 1، 30، ن

19-36. 

ستان یزد (،1389)سااالم، جلال،زارع، ابراهیم، - سبی بادام در ا سی بازاریابی و مزیت ن ، تحقیقات اقتصااادی برر
 .90-۷2، 2، 2کشاورزی،

بررسی درجه انحصار و مزیت نسبی موز (، 139۷سید مهدی، دادرس مقدم، امیر، ) سپاهیان، عبدالماجد، حسینی، -
 ک،یارگان یکشاورز، دومین کنفرانس بین المللی گیاهان دارویی،  ارگانیک استان سیستان و بلوچستان در ایران

 یی، مشهد.و دارو یعیمواد طب

گذاری دولت در تولید سبی و آثار سیاستبررسی مزیت ن(، 1396)سپهر دوست، حمید، امامی، سوده السادات،  -
 .۷0-51، 1، 9، تحقیقات اقتصاد کشاورزی، زمینی استان همدانسیب

ضل، آخانی، زهرا، - ستان (،1392) سعیدی فر، ابوالف صولات زراعی و باغی ا سبی مح شورتعیین مزیت ن ، های ک
 .64-4۷: 12و  11مجله اقتصادی، 

هایی از درس (،1393) جردی، سمانه، آذرین فر، یدالله، محمدزاده، رؤیا،شاهنوشی فروشانی، ناصر، شاه حسین دست -
 .109-83، اقتصاد کشاورزی، های توسعه کشاورزی و منابع آب کشورهای هند و چینسیاست

بررسببی نقش کشبباورزی در توسببعه (، 1389شاااایان، حمید، بوذر جمهری، خدیجه، میرلطفی، محمود رضاااا، ) -
 .1۷1-151: 15، مجلّه جغرافیا و توسعه ی ناحیه ای، میانکنگی سیستان( روستایی)مطالعه موردی بخش

بررسی ساختار بازار صادراتی و (، 1393)شنگایی، راضیه، امین زاده، میلاد، ریاحی، اندیشه، طالبیان کرمانی، طاها،  -
 ، نهمین کنفرانس دوسالانه اقتصاد کشاورزی ایران.بازارهای هدف کشمش ایران

بررسی ساختار بازار و قدرت بازاری (، 1394)مد نبی، قلی پور بلسی، اسمعیل، محمدزاده، اعظم، شیهکی تاش، مح -
سناهان و لئو ساس رویکرد بر شامیدنی بر ا شاورزی، صنایع غذایی و آ سعه ک صاد و تو شریه اقت -204، 2، 29، ن

215. 

سی ا(، 1394)شیهکی تاش، محمد نبی، محمود پور، کامران، نایینی، مهلا،  - ضریب برر ساختار بازار و  رتباط میان 
 .3۷-13، ۷2، 22، فصلنامه روند، (SCPسودآوری در نظام بانکی ایران )رهیافت 
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ای ایران بر اسبباس بررسببی سبباختار بازار صببنایع کارخانه(، 1393)شاایهکی تاش، محمد نبی، نوروزی، علی،  -

 .۷9-49، 11، 3ی ایران، ، فصلنامه مطالعات اقتصادیِ کاربردهای ساختاری و غیر ساختاریمدل

بررسی ساختار بازار و پیوستگی آن )نمونه موردی خرمای (، 1392)شیهکی تاش، محمد نبی؛ ملازهی، مسعود،  -
 نامه کارشناسی ارشد دانشگاه سیستان و بلوچستان.، پایاناستان سیستان و بلوچستان(

سی رقابت و تمرکز در(، 1396)عباساای بنی، فاطمه، نظری، محساان،  - ستراتژی برر های صنعت بیمه و تعیین ا
 .660-641، 3، 9، فصلنامه مدیریت بازرگانی، دانشکده مدیریت دانشگاه تهران، رقابتی مناسب

سته با تأکید بر قدرت بازار ایران(، 1390)فرج زاده، ذکریا، بخشااوده، محمد،  - ساختار بازار جهانی پ سی  ، برر
 .145-125، ۷3، 19فصلنامه اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

سادات، - سوده ال سعه در کارگاه (،1391) کردبچه، حمید، امامی،  صنعتی ساختار بازار و مخارج تحقیق و تو های 
 .89-63، 4، 1، فصلنامه علمی پژوهشی مطالعات اقتصادیِ کاربردی در ایران، ایران

س(، 1396کریم، محمد حسااین، سااردار شااهرکی، علی، حسااینی، سااید مهدی، ) - سعه رو تایی از دیدگاه موانع تو
 166-149، 23و  ۷، فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، کشاورزان شهرستان هیرمند

بررسبی مزیت نسببی تولید و اشبتغال بخش کشباورزی (، 1391)لایقی، الهه، قاساامی، پروانه، بابایی، نرگس،  -
 .110-83، 12و  11ی، های اقتصاددوماهنامه بررسی مسائل و سیاست -، مجله اقتصادی های کشوراستان

سن،  - شیهکی تاش، محمد نبی، فطرس، محمدح شکل پولی (، 1396)محمودپور، کامران،  ساختار بازار مت ارزیابی 
سطحی صولی و الگوی اثرات چند  ساس رویکرد تابع چند مح پژوهشاای مطالعات  -، فصاالنامه علمیایران بر ا

 .۷3-49، 24، 6اقتصادیِ کاربردی ایران، 

سبی ارزیابی رقابت (،1393) ضاال، شااوکت فدایی، محساان، علی رحیمی، سااارا،محمودی، ابوالف - پذیری و مزیت ن
، تحقیقات اقتصاد کشاورزی، تولید محصولات زراعی با استفاده از ماتریس تحلیل سیاستی در استان اصفهان

6 ،2 ،95-114.، 

شکی میاوقی، مهدی، دلیریان، اکبر، - سی (،1394) م  بورس در بازار قدرت صنعت و ساختار سود، پایداری برر

 .2۷-1، ۷6، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، تهران بهادار اوراق

سروری، علی - شور کاخکی، محمود، هاتف، حکیمه،  صولات عمده (، 1395)اکبر، دان شت مح تعیین الگوی بهینه ک
 .192-16۷، 3، 8، تحقیقات اقتصاد کشاورزی، زراعی استان خراسان رضوی بر اساس مزیت نسبی تولید

- Agom, D. I., G. C. Etim and E. A. Etuk. 2012. Analysis of Wholesale Frozen Fish Markets in 
Calabar, Cross River State, Nigeria. Trends in Agricultural Economics. 5 (2): 61-69. 
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