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 ندران تان مازاس در مناطق روستایی گردشگران کشاورزی رفتارسفر و کننده عوامل تعیین

 
 .یرانتهران، ا ی،دانشگاه علامه طباطبائ ی،و حسابدار یریتدانشکده مد یار،دانش ؛پورفرج اکبر

 .یرانتهران، ا ی،دانشگاه علامه طباطبائ ی،و حسابدار یریتدانشکده مد ی،گردشگر یریتمد یدکتر یدانشجو؛ *مریم نقوی

 
 9/06/1401پذیرش نهایی:    25/08/1400 دریافت مقاله:

 

 چکیده

 یهاییو دارا یورزمناظر کشا ین،حفاظت از منابع زمبخشی اقتصادی، تنوع جهت ابزاریگردشگری کشاورزی 

وامع روستایی ج درتوسعه پایدار  هایراهبرد ی ازعنوان یکتواند بهکه می شودیشناخته م ی مقصدفرهنگ

ریزی و مدیریت تقاضا توجه به مسئله برنامهموفقیت در این زمینه مستلزم  حالینباا گیرد.موردتوجه قرار 

ی فرآیندهای با درک چرایی و چگونگی الگو این امر نیز مند است وبرای جذب و ترغیب گردشگران علاقه

 یرفتار یاتن بر هدف از این مطالعه درک عوامل مؤثرلذا  شود.آغاز می هاآن سفر گیرییمرفتاری و تصم

و  منظور درکو به باشدمیاستان مازندران مناطق روستایی ورزی در گردشگران نسبت به گردشگری کشا

این  ه است.شداستفاده  شدهیزیراز مدل رفتار برنامه پژوهش حاضردر یند اتخاذ تصمیمات، آفر صریح تبیین

اری سازی معادلات ساختپژوهش ازنظر هدف، از نوع تبیینی، و بر اساس ماهیت از نوع کمّی مبتنی بر مدل

روش  .اندداشتهتجربه سفر به استان مازندران را  که هستند، گردشگرانی این پژوهشی آماری باشد. جامعهمی

آوری شد. جمع از طریق پرسشنامه مجازینیز های پژوهش و داده هدسترس بود در یاحتمال یرگیری غنمونه

زمون آدر انجام شد.  SmartPLSS 3.3.3و SPSS25 افزارهای از نرمنیز با استفاده ها بندی و تحلیل دادهطبقه

شده )نگرش نسبت به یزیربرنامهفتار کننده نیات رفتاری در مدل ریینتعفرضیات مشخص شد که سه عامل 

تاریِ یات رفبرنیر مثبت و مستقیمی تأث( شدهادراکگردشگری کشاورزی، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری 

گر تجربه گذشته در رابطه بین این سه عامل با نیات رفتاری تعدیلگردشگران کشاورزی دارند. همچنین نقش 

ه ب یلهستند که تما یمقصد گردشگران ینپژوهش نشان داد که اغلب گردشگران ا هایید نشد. یافتهتائ

رند و بیستند؛ لذا ایجاد ن یکشاورز یحوزه گردشگر یدارند و گردشگر تخصص یو تفرج یحیتفر هاییتفعال

ریزان و ط برنامهتوس یکشاورز یعنوان مقصد گردشگراستان بهمناطق روستایی از  یدیدمقصد ج یرتصو

 شود.یمبازاریابان مقصد توصیه 

 

 .مازندران، نیات رفتاری گردشگری کشاورزی، مناطق روستایی، واژگان کلیدی:

                                                 
*  naghavi.mm@gmail.com 
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 قدمه( م1

های از فعالیت گردشگری با علائق خاص، به شکل متمایزی از عنوان نوعیگردشگری کشاورزی به

در سطح  1990از دهه که دارد اشاره های کشاورزی و محیط مزارعشده در آموزشی و تفریحی ارائه

  ،، این نوع گردشگرییطورکلبه .(Barbieri, 2019:149; Back et al, 2020:57) شناخته شدجهانی 

 & ,Holliday et al, 2020:4; Król, 2019:432; Roman)تلقی می شود بخشی از گردشگری روستایی 

Grudzień, 2021:6; Ammirato et al, 2020:3)  توسعه پایدار برای جوامع  هایراهبرد ی ازیکو در قالب

 ,Kim et alقرار گرفته است ) گذاران، پژوهشگران و دولتمردانروستایی، موردتوجه روزافزون سیاست

2019:144; Canovi & Lyon, 2020:2) .کشاورزان را وادار کرده تا به دنبالفشار رقابتی فزاینده ، 

های ، فعالیتبینینباشند و منابع درآمد خود را بهبود بخشند؛ درامناسبی اقتصادی  هاییگزینجا

بخشی، از اقتصاد روستایی و پایداری عنوان یک راهبرد تنوعگردشگری کشاورزی تا حدودی توانسته به

 & Ammirato et al, 2020:3; Ciolac et al, 2021:6; Andéhnجوامع مبتنی بر کشاورزی حمایت کند )

L’Espoir Decosta, 2021:1282تواند مانند پل و رابط عمل کند و ( این نوع گردشگری همچنین می

(، چراکه شرایط Barbieri et al, 2015:9ساکنان شهری را به کشاورزی و زندگی روستایی پیوند دهد )

منجر به فاصله و جدایی مردم از  از طرف دیگر، شدن کشاورزیصنعتی طرف ویکازی زندگی مدرن امروز

های افزایش تحرک جهانی، ظهور جنبش ،علاوه بر اینشده است.  محیط روستایی و مزارع کشاورزی

 (.Barbieri, 2019:150مرتبط با غذا، تقاضا برای کشاورزی و محصولات محلی را تقویت کرده است )

های فراوان ازجمله حاصلخیزی زمین و ها و ظرفیتواسطه قابلیتازندران بهاستان ممناطق روستایی 

های کشاورزی ترین قطبهای وسیع، اقلیم مناسب و برخورداری از منابع آب کافی یکی از مهمدشت

ترین و مهم(، این استان همچنین یکی از 1396 ،)وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعیآید یکشور به شمار م

های گردشگری گونه غالب فعالیت حالینشود. باامقاصد گردشگری کشور نیز شناخته میزدیدترین پربا

 به دلیل برخورداری ازاین منطقه  کهیهرجهت و اقامتگاهی است؛ درحالبهدر این مقصد، گردشگری باری

خاص ازجمله از گردشگری با علائق  شمارییهای متعدد، مستعد توسعه انواع بها و ظرفیتپتانسیل

های معیشتی ها به کسب تجربه شیوهباشد. افزایش جمعیت شهری و علاقه آنگردشگری کشاورزی می

سنتی و همچنین تمایل به فرار از زندگی روزمره و ارتباط با طبیعت نیز، بهترین فرصت برای این نوع 

یت گردشگری مازندران به وجود آورده است؛ بنابراین ضروری است حاکممناطق روستایی گردشگری در 

ریزی توسعه و نگاه صرف بر منافع منظور جلوگیری از گسترش روزافزون نوع ناپایدار و بدون برنامهبه

رویه اراضی کشاورزی و تغییر کاربری آن شده است، با تلفیق اقتصادی گردشگری که منجر به فروش بی

های رتر گردشگری را برای حفظ زمینپایدا یگونهینهای دو بخش کشاورزی و گردشگری، افعالیت

حال موفقیت در اینتشویق و ترویج کنند. با و روستایی های کشاورزیکشاورزی منطقه و میراث و سنت

مند ریزی و مدیریت تقاضا برای جذب و ترغیب گردشگران علاقهاین زمینه مستلزم توجه به مسئله برنامه

ریزی برای توسعه چنین محور است و برنامهاضایک فعالیت تق تاحدیاست؛ چراکه گردشگری 

-)ضیایی و تراب شودهایی با درک چرایی و چگونگی الگوی رفتاری گردشگر آغاز میفعالیت
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سفر گردشگران، به  گیرییم(. دستیابی به درک صحیح از فرآیندهای رفتاری و تصم:139670،یاحمد

های یطیجاد انگیزه در گردشگران برای بازدید از محکند که با ابازاریابان و مدیران این مقصد کمک می

ها را به مزارع کشاورزی، نگرش و رفتار ناپایدار فعلی اکثریت گردشگران را تغییر داده و آن روستایی و

رفتار  یاتدر این راستا هدف از این مطالعه درک عوامل مؤثر برن سمت الگوی سفر پایدار سوق دهند.

منظور درک استان مازندران است و به مناطق روستایی ری کشاورزی درگردشگران نسبت به گردشگ

کند تا با بررسی استفاده می شدهیزیرصریح فرایند اتخاذ تصمیمات، پژوهش حاضر از مدل رفتار برنامه

شده و توانایی افراد در فرایند های کشاورزی، فشار اجتماعی ادراکنگرش گردشگران نسبت به فعالیت

های متفاوت رفتاری، بستری مناسب برای دستیابی به اطلاعات و سازی جنبهبا آشکار ی،گیرتصمیم

ها فراهم آورد و آگاهی لازم در خصوص رفتارهای خاص و تمایلات گردشگران نسبت به این فعالیت

فزایش های بازاریابی، به ایجاد انگیزه برای سفر و اراهبرد اساسی در طراحی یهاحلعنوان یکی از راهبه

تواند عاملی مؤثر در توسعه تقاضا، جذب و حفظ گردشگران کشاورزی آینده کمک کند؛ زیرا این اقدام می

 به شمار آید. و موفقیت مقاصد گردشگری کشاورزی استان در درازمدت

 

  مبانی نظری( 2

 گردشگری کشاورزی
های کشاورزی و در خانهاز ابتدای قرن بیستم، گردشگری کشاورزی تحت عنوان میزبانی گردشگران 

سرعت محبوبیت پیدا کرد و به یکی از بهو اروپا گسترش  یک فعالیت جانبی اضافی در مزارع کشاورزی

 ,Wojcieszak-Zbierska et al, 2020:3; Canovi & Lyon) شداشکال گردشگری روستایی تبدیل 

به مناطق روستایی،  جمعیت بازگرداندنکاهش مهاجرت،  مزایایی ماننداین نوع گردشگری  .(2020:2

های بهداشتی و حمل و نقل خدمات روستایی )آموزش، مراقبت و هاسازی زیرساختبهبود و بهینه

با تنوع را به همراه داشته و نیز ( Canovi & Lyon, 2020:2 ; Kazmina et al, 2020:1عمومی( )

محرک  ید وجد یشغل یفرصت ها، بخشیدن به منابع درآمدی کشاورزان، ایجاد تولید پایدار کشاورزی

کند یمایفا مناطق روستایی اقتصادی و توسعه افزایش رفاه نقش مهمی در ، هایگذاریهورود سرما یبرا

(Suhartanto et al, 2020:1; Barbieri, 2019:149 ؛Kazmina et al, 2020:1 ؛ Kim et al, 2019:144) .

های مناظر کشاورزی و دارایی ،منابع زمین ،زیستمحیط برای حفاظت از ابزاریعنوان بهبراین  علاوه

 . (Dewandini & Dananto,2021:1; Brune, 2021:1) شودشناخته مینیز فرهنگی 

 ،هاهای کشاورزی است که در آن فعالیتنوعی از تعطیلات در مزارع و زمینکشاورزی گردشگری 

 ,Król) شودبه نمایش گذاشته می اندازها و محیط طبیعی و فرهنگیچشم ،تولیدات کشاورزی

د نشویک موزه فضای باز در نظر گرفته می یمثابهاندازهای کشاورزی بهچشم یگردعبارتبه .(2019:432

رسوم و سبک زندگی معیشتی جامعه بومی در معرض دید بازدیدکنندگان قرار  و که در آن فرهنگ، آداب

به دو  توانیکشاورزی را م هاییندکنندگان از مزارع و زم(. بازدیAmmirato et al, 2020:9گیرد )می

های بندی کرد: بازدیدکنندگان هدفمند که به دنبال افزایش درک و تجربیات خود از فعالیتدسته طبقه
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های عملی هستند و بازدیدکنندگان کشاورزی از طریق مشاهده فرایندها و یا مشارکت در فعالیت

نوازی گردشگرانی دارد که بیشتر به دنبال دریافت خدمات تفریحی و مهمانتفرجی که اشاره به -تفریحی

مزارع و  ازگردشگران در هنگام بازدید  (.Barbieri, 2019:150باشند )می و روستایی در محیط کشاورزی

 :(1ها را انجام دهند )شکل طیف وسیعی از فعالیت توانندیهای کشاورزی مزمین
 

 
 ( Sznajder et al, 2009; Giurea, 2018; Wojcieszak-Zbierska et al, 2020)برگرفته از  .1 شکل 

 

 1شدهریزیبرنامهتئوری رفتار 
بینی و پیش کنندهرفتار مصرف یینهزم رها دتئوری ینیکی از مؤثرتر شدهیزیرتئوری رفتار برنامه

 ,Brune) مطرح شد 1985در سال  2آجزن ه توسطک باشدنیات رفتاری در ادبیات گردشگری می

2021:59; Soliman, 2019:3; Hasan et al, 2020:3; Su et al, 2020:1015 ) . این تئوری نسخه بسط

که عوامل اجتماعی )هنجارهای ذهنی( و  ( است1980، 4)آجزن و فیشبین 3یافته تئوری عمل منطقی

بینی گیرد و برای پیشکنندگان در نظر میگیری مصرفها( را در فرایند تصمیم)نگرش یشناختروان

(. تفاوت عمده بین این Hsu & Huang, 2012:2) شوداستفاده می )نه لزوماً رفتار ارادی(رفتارهای افراد 

کند که، تئوری عمل منطقی سعی می ( این استشدهیزیردو تئوری )تئوری عمل منطقی و رفتار برنامه

بینی پیش ویرفتاری  نیتاز  یماًو رفتار ارادی را مستق طقی و ارادی در نظر بگیردرا صرفاً منفرد رفتار 

                                                 
1 Theory of Planned Behavior (TPB) 
2 Ajzen 
3 Theory of reasoned action (TRA) 
4 Fishbein 
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ها موجودات ؛ و بر این ادعا متکی است که انسان(Hsu & Huang, 2012:2; Han, 2014:5) کندمی

اطلاعاتی )مانند تجربیات شخصی، آموزش رسمی، منابع قابلیت پردازش و استفاده از  ومنطقی هستند 

 یابندبه تصمیمات رفتاری منطقی دست می و از این طریقدارند  راها و تعامل با اقوام و دوستان( هرسان

(Ulker-Demirel & Ciftci, 2020:211؛) ها همیشه و دائماًاما باید به این موضوع توجه داشت که انسان، 

ری که تحت کنترل کامل سعی شده رفتا شدهیزیرلذا در تئوری رفتار برنامهکنند منطقی رفتار نمی

 در این تئوری(. Hsu & Huang, 2012:3; Allman, 2017:22توضیح دهد )نیز ارادی نیستند را 

بر طبق  .(Ahmed et al, 2020:3یر است )پذامکاناز طریق نیات رفتاری  یانسان یرفتارها بینییشپ

  ,Han)"باشدمیخاص و رفتار ت تصمیمات آگاهانه برای انجام اقداما"( نیات رفتاری 2003) 1فرانزوی

رفتار " :دهدیمتوضیح  گونهینرا ا شدهیزیرتئوری رفتار برنامه ( فرض اساسی1985آجزن ) .(2014:26

، هنجارهای 2؛ نگرشاصلی سه متغیر یرنوبه خود نیز تحت تأثشود و بهها تعیین میافراد براساس نیت آن

(. این سه متغیر نیز  ,2020:3Amoako et al) "رددا قرار 4شدهو کنترل رفتاری ادراک 3ذهنی

هستند انجام رفتاری خاص چقدر مایل به  افرادکه  دهندینشان م وهستند  "5نیت رفتاری" دهندهیحتوض

عنوان (. به Meng & Cui, 2020:2; Meng et al, 2020:5کنند )تلاش میآن و اینکه چقدر برای انجام 

فرد برای  نیتکنترل درک شده بیشتر باشد،  وتر جارهای ذهنی مطلوبهرچه نگرش و هنیک قاعده کلی 

 "تر باشد، احتمال بروز آن بیشتر استبود و هرچه قدر نیت انجام یک رفتار قوی تر خواهدانجام رفتار قوی

(Ajzen, 2020:2.) 

است که به رفتار  تکننده مهم، نگرش نسبعامل تعیین ، اولینشدهیزیردر تئوری رفتار برنامه

 ,Soliman, 2019:3; Ahmed et al) باشدمیکننده احساسات افراد در ارتباط با انجام یک رفتار منعکس

گذارد و اغلب رفتار ها بر افکار افراد تأثیر میها به دو دلیل بسیار مهم هستند: نگرشنگرش .( 2021:4

همچنین تابعی از باورهای رفتاری و ارزیابی نتایج در  این متغیر .( ,2014:12Han)کند ها را هدایت میآن

کند، درک افراد از پیامدهای مهم انجام رفتار را توصیف می ،شود؛ باورهای رفتارینظر گرفته می

یک فرد هنگام  .(Fishbein & Ajzen, 2011:193ارزیابی عواقب آن است ) نتایج،ارزیابی  کهیدرحال

کند؛ اگر نتایج را ارزیابی می آناحتمالی ناشی از  هایینهدر مورد انجام رفتار، منافع/ هزگیری تصمیم

اگر نتایج احتمالی نامطلوب اما  ؛رفتار خاص را انجام دهدآن ارزیابی شود، فرد مایل است  مطلوباحتمالی 

 .(Han et al, 2011:52) آن رفتار را انجام نخواهد داد یادزاحتمالارزیابی شوند، فرد به

شده افراد برای درگیر بینی کننده، هنجارهای ذهنی هست که به فشار اجتماعی ادراکدومین پیش

به عبارتی این عامل (. Soliman, 2019:3کند )اشاره می تبعیتشدن یا عدم انجام یک رفتار و تمایل به 

به  یهنجار یباورهاشود. وب میمحس تبعیت و پیروی،عنوان تابعی از باورهای هنجاری و انگیزه برای به

 کهیندرک فرد از انتظارات مراجع مهم )مانند خانواده، بستگان، دوستان، همسایگان و همکاران( در مورد ا

                                                 
1 Franzoi 
2 Attitude 
3 Subjective Norms 
4 Perceived Behavioral Control 
5 Behavioral intention 
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با انتظارات اشاره  تطابقانگیزه به تبعیت و تمایل به  کهیشود؛ درحالآیا رفتار باید انجام شود، مربوط می

هنجارهای ذهنی با نظرات افرادی که برای یک فرد مهم و بر  یطورکل(. بهHan, 2014:16) دارد

. (Amoako et al, 2020:3; Paul et al, 2016:125وی تأثیرگذار هستند، سروکار دارد ) گیریتصمیم

 های اجتماعیرسانه مانندعلاوه بر مراجع مهم ذکرشده، منابع و مراجع مهم و جدیدی نوظهوری 

 یرگذارگیری سفر و تمایلات رفتاری گردشگران تأثر و ...( نیز در تصمیمفیسبوک، اینستاگرام، توییت)

گذاری دانش، احساسات و تجارب ادراکی ها با اشتراکاین رسانهکاربران  .(Su et al, 2020:1017هستند )

(Zhou, 2019:1به شکل اجتناب )اند و گیری رفتاری گردشگران را تغییر دادهناپذیری الگوی تصمیم

(. بدین ترتیب احتمالاً قصد بازدید از یک Ayeh, 2018:31اند )ل به عامل محرک نیت سفر شدهتبدی

 Hanرا ترغیب به سفر کنند ) فردیابد که دیگران سفر به آن مقصد را توصیه و زمانی افزایش می ،مقصد

et al, 2011:53). گردشگران در  غربی(، یهاعنوان مثال فرهنگهای فردگرا )بهدر مقایسه با فرهنگ

گیرند تا و فشار محیط اجتماعی خود قرار می یرهای شرقی( بیشتر تحت تأثگرا )فرهنگهای جمعفرهنگ

 (.Han, 2014:16) ازنظر اجتماعی رفتار کنند شدهیرفتهای پذبه شیوه

 کننده در نظرعنوان سومین عامل مهم تعییناست و به یرارادیشده یک بعد غکنترل رفتاری ادراک

شده از این عامل اشاره به منابع و باور منعکس .( ,Han et al, 2014:17Han ,2011:53شود )گرفته می

ن منابع رس بود: مورد اول در دستاستمبتنی بر دو بخش  و هنگام انجام یک رفتار دارد یازشانس موردن

وم باشد و بخش دیدهد که شامل پول، زمان و سایر منابع مبرای یک رفتار را نشان می یازموردن

 .(Soliman, 2019:3; Ajzen, 1991:182این رفتار است ) خود در انجامدهنده اعتماد فرد به توانایی نشان

اشد، با داشته ربرای انجام رفتار  یازموردن یهابدین ترتیب وقتی کسی کنترل قوی بر منابع و فرصت

رخی از ب(. Han et al, 2011:53) واهد بودتر خاحتمالاً نیت او برای نشان دادن رفتارهای خاص قوی

لیل نند به دکگردشگران احساس  کهیدهد هنگاممطالعات پیشین در مورد رفتار انتخاب مقصد نشان می

د، صی ندارنصد خاها، زمان و پول( کنترل چندانی بر سفر به مق)برای مثال مهارت یازکمبود منابع موردن

ها آن ز مقصد، قصددر مورد بازدید ا شانافراد مهم زندگیاز سوی  بنیز ترغیهای مثبت و رغم نگرشعلی

 (.Han, 2014:17)یابد برای سفر کاهش می

های بینی نیت و رفتار در محیطبرای پیش شدهیزیرشواهد زیادی وجود دارد که تئوری رفتار برنامه

 اییژههمین دلیل از اهمیت و، به کندیمختلف، ازجمله گردشگری، مؤثرتر از تئوری عمل منطقی عمل م

را که منجر به  گردشگران گیری پیچیدهدر حوزه گردشگری برخوردار است، زیرا فرایندهای تصمیم

 ;Meng & Cui, 2020: Han, 2014; Hsu & Huang, 2012) دهدمیشود توضیح انتخاب مقصد می

Han et al, 2010  .)دهد نگرش، ه کردند که نشان میبسیاری از مطالعات پیشین شواهد تجربی را ارائ

؛ مطالعات پژوهشگران یرگذار هستندرفتاری تأث یاتشده همگی برنهنجار ذهنی و کنترل رفتاری ادراک

ها برای سفر به یک دهد که برداشت گردشگران از این سه متغیر، بر نیت آندر حوزه گردشگری نشان می

 ;Hasan et al, 2020; Soliman, 2019; Han, 2014; Hsu & Huang, 2012مقصد یا بازدید مجدد )

Meng & Cui, 2020; Han et al, 2011; Han et al, 2017; Su et al, 2020; Hamid & Mohamad, 
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2019; Lee, 2011; Hsieh et al, 2016; Joo et al, 2020) فوق  مباحثبنابراین، براساس ؛ یرگذار استتأث

 های زیر را بیان نمود:توان فرضیهمی

H1 : مثبت و مستقیم خواهد داشت. یرگردشگران کشاورزی تأثرفتاری نگرش بر نیت 

H2 : خواهد داشت.مثبت و مستقیم  یرگردشگران کشاورزی تأثرفتاری هنجار ذهنی بر نیت 

H3 :خواهد بت و مستقیم مث یرگردشگران کشاورزی تأثرفتاری شده بر نیت کنترل رفتاری ادراک

 داشت.

اند این تئوری را ده، تعداد زیادی از پژوهشگران سعی کرشدهیزیررفتار برنامه لاز زمان توسعه مد

لعات (. در مطاSu et al, 2020:1015) های مطالعه خود تغییر داده یا بسط دهندمتناسب با زمینه

ای شده در خصوص گردشگری نیز، از این ساختارهای تکمیلی استفاده شده است مانند هنجارهانجام

های محیط (، فعالیتPark et al, 2017(، تصویر مقصد )Brune, 2021; Han et al, 2016شخصی )

بلیغات ت(، Hsieh et al, 2016شده )خطرات ادراک(، Han et al, 2010; Chen & Tung, 2014زیستی )

تار مرتبط با رف یهارسد گنجاندن برخی سازهبه نظر می (Soliman, 2019)شفاهی الکترونیکی 

فراد ابهتر نیات رفتاری  بینییش، یک فرایند ضروری برای پشدهیزیرری به مدل رفتار برنامهگردشگ

گر لعنوان متغیر تعدی، به"تجربه گذشته"در پژوهش حاضر نیز تلاش شده است با افزودن متغیر  است.

 .شود ارائهمنظور بازدید از مقاصد گردشگری کشاورزی توضیح بهتری برای نیات رفتاری گردشگران به
 

 تجربه گذشته

بینی کننده نیت رفتاری و رفتار واقعی های مرتبط با رفتار انسان معتقدند که بهترین پیشتئوری

 1های اوئلت و وود(. بر طبق یافته ,2006:592Lam & Hsuرفتارهای گذشته است )تعداد آینده، فراوانی 

و برعکس اگر فرد  افتدوی، اتفاق می معمولهای رفتار باتوجه به تی یک فرد احتمالا( رفتارهای آ1998)

و  شدهتجربه رفتار پیشین را نداشته باشد، ممکن است برای انجام یک رفتار تا حدی به پردازش کنترل

 ,Lee) نیاز داشته باشد؛ بنابراین منطقی است که عملکرد گذشته بر رفتار آینده تأثیر بگذارداطلاعات 

دهد که کمیت و کیفیت تجارب گذشته گردشگران، نشان می نیز سفر ادبیات گردشگری و(. 2011:62

تواند بر نگرش گردشگران تجربه بازدید گذشته می و همچنین نقش مهمی در رفتار گردشگران دارد

 نقشدرک  روین. ازا(Huang & Hsu, 2009:3)گذار باشد رنسبت به مقصد، چه مثبت و چه منفی تأثی

م است زیرا تجربه گذشته متغیری نیست که توسط بازاریابان گردشگری و مه گری تجربه گذشتهتعدیل

کنترل رفتاری و ها، هنجارهای ذهنی توانند با بررسی نگرشها میمدیران مقاصد کنترل شود، بنابراین آن

شده گردشگران باتجربه و فاقد تجربه که نیت سفر دارند، به درک مناسبی از این دو گروه دست ادراک

(. بنابراین، Hsieh et al, 2016:727) ریزی و بازاریابی مناسب اقدام کنندو با توجه به نتایج به برنامه یابند

نتایج  کند.بررسی را در این دو گروه  گذشتهتجربه بازدید  گیکنندتعدیلدرصدد است اثر این مطالعه 

نگرش، هنجارهای  رابطه بین بر گذشتهدهد که تجربه بازدید ها در مطالعات گردشگری نشان میتحلیل

                                                 
1 Ouellette & Wood 
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 ;Hsieh et al, 2016است ) یرگذاررفتارهای آینده گردشگران تأث وک شده ادراذهنی و کنترل رفتاری 

Han et al, 2017). شوند:های زیر بیان میهفرضی روینازا 

H4کند.: تجربه گذشته، رابطه بین نگرش و نیت رفتاری را تعدیل می 

H5کندبین هنجارهای ذهنی و نیت رفتاری را تعدیل می : تجربه گذشته، رابطه 

H6کند.شده و نیت رفتاری را تعدیل می: تجربه گذشته، رابطه بین کنترل رفتاری ادراک 
 

بینی رفتار و نیات رفتاری گردشگر در خصوص پیش یتوجهدر ادبیات گردشگری، مطالعات قابل

الات ت. بیشتر مقانجام شده اس شدهیزیربرنامه صورت گرفته که عمدتاً بر مبنای مدل تئوری رفتار

اند؛ اما در خصوص بحث گردشگری کلی نیت رفتاری گردشگران را بررسی کردهطورشده اغلب بهانجام

ها پرداخته د مورد از آننشده است. در ذیل به ذکر چن طور خاص انجامکشاورزی تاکنون پژوهشی به

 شود. می

 یرای در خصوص تأثمطالعه شدهیزیربا استفاده از مدل رفتار برنامه( 2021) و همکاران 1برون

توان کنندگان نسبت به غذاهای محلی انجام دادند که میتجربیات کشاورزی گردشگری بر رفتار مصرف

ها دریافتند آن را تنها پژوهش انجام گرفته در خصوص نیات رفتاری گردشگری کشاورزی قلمداد کرد. آن

کنندگان برای خرید غذای محلی و بودجه قصد مصرف یطور مؤثرورزی گردشگری بهتجربیات کشا

پژوهشی در خصوص گردشگران ( 2022)و همکاران  2دهد. سواضافی برای خرید آن را افزایش می

محیط و "و  "انگیزه گردشگری غذایی"مند به غذاهای خاص انجام دادند و با افزودن دو متغیر علاقه

های بازاریابی مقصد ، مفاهیم و مدل جدیدی را برای سازمانشدهیزیربه مدل رفتار برنامه "مقاصد غذایی

 ای از تئوری( در مطالعه خود مدل گسترده2019) 3سلیمانبرای ترویج سفرهای غذایی آینده ارائه دادند. 

تبلیغات سفر،  یزهانگ یعنی) یگردشگر یابیعمده در بازار یشامل ساختارهاکه  شدهیزیررفتار برنامه

بازدید مجدد گردشگران از  نیت ینیبیشپ به منظوربا مقصد(  ییمقصد و آشنا یر، تصوشفاهی الکترونیک

و  4شی دهد.ها نشان مینیت آن مناسب ازدرک  یبرا یمحکم یریقدرت تصواز مصر را ارائه داد که 

بروی سه متغیر  "بازدید قبلیتجربه "کننده در پژوهش خود به بررسی رابطه تعدیل (2016)همکاران 

نگرش،  یربینی کننده نیات رفتاری پرداختند؛ نتایج نشان داد تجربه بازدید قبلی گردشگران، تأثپیش

و  5نیدهد. چشده بر رفتارهای آینده گردشگران را افزایش میهنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک

بینی نیت رفتاری در سفر به این تئوری به بررسی پیشبا افزودن رفتار گذشته و انگیزه  (2012)همکاران 

بر نیت رفتاری  یاملاحظهقابل اثرانتخاب اقامتگاه ساحلی در ویتنام پرداختند و دریافتند تمامی متغیرها 

 یکشاورز یگردشگران به گردشگر درک نگرشبا بررسی  (1401حیدری و همکاران ) گردشگران داشتند.

 یهاجاذبهاز  موردمطالعهمنطقه دریافتند  ،تنکابن شهرستان ییر مناطق روستاد یبر اجتماع محل یمبتن

نسبت به سایر متغیرها اصالت  یرمتغو نیز  برخوردار بوده یکشاورز یگردشگر یزیربرنامه یبرا نیازمورد

                                                 
1 Brune 
2 Su 
3 Soliman 
4 Hsieh 
5 Chien 
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مرادی و  داشته است. این نوع گردشگریرا بر نگرش گردشگران به  یرتأث یشترینب)اقامت و جاذبه( 

تقاضای محصول و خدمت در گردشگری  یشناسگونهدر پژوهش خود به بررسی  (1399)کاران هم

تقاضای محصول گردشگری مربوط به  یشترینبپرداختند و دریافتند  کشاورزی از سوی گردشگران

کشاورزی و  یاندازهااز خدمات، چشم یتمندیمطلوب، رضا یوهوا(، آبی شهراستراحت )فرار از سروصدا

غالب  یریگجهت شهرستان محلاتروستاهای ین نتایج نشان داد در . همچنباشدیدر مزارع م ویریادهپ

با بررسی ( 1395)یاری و همکاران ورمز .باشدیگردشگری کشاورزی م یحبه سمت گونه تفر گردشگران

 اهدیدگ ازدر انتخاب مقاصد گردشگری کشاورزی نشان دادند  گردشگران هاییزهانگ ی وبازار گردشگر

 و اعصاب تمدد استراحت، طبیعت، با تماس پاکیزه، هوای از مندشدنبهره مانند هایییزهانگ گردشگران

 تحلیل همچنین نتایج دارا هستند و را اولویت بیشترین آرام فضایی در خانوادگی تعطیلات از لذت بردن

 با همراهی ن است کهحاکی از آ کشاورزی گردشگری مقصد انتخاب در انگیزشی و اثرگذار یهامؤلفه

 انتخاب در عوامل ینترمهم از تغییر، و خودشکوفایی و کمتر هزینه صرف و یادگیری طبیعت، در خانواده

 .اندبوده کشاورزی گردشگری مقصد

ن اندکی در خصوص نیات رفتاری گردشگرا مطالعاتدهد کلی نشان میطوربررسی پیشینه پژوهش به

ندرت در و به اندپرداختهبه بررسی نیت خرید محصولات یا غذای محلی  کشاورزی صورت گرفته که عمدتاً

 مثبت و منفی یهانگرش یرهای کشاورزی، تأثمنظور بازدید از محیطبه ،خصوص نیات رفتاری گردشگران

شده اشتهمطالب به اشتراک گذ بازخوردهای خاص مثل خانواده، دوستان، همکاران و یا حتی ها، مرجعآن

بلی قتجربه بازدید  توانایی مالی و زمانی و حتیحس اطمینان و ها، اجتماعی توسط آن یهاهدر رسان

 یربینی رفتار آینده گردشگران بحث شده است. بدین ترتیب این پژوهش درصدد است تأثها در پیشآن

ها حیطردشگران در مرفتاری گ یاتشده( برنسه متغیر )نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک

دل رفتار بازدید به م گذشتهتجربه  کنندهیلو مزارع کشاورزی و همچنین افزودن متغیر تعد

 گیری رفتار خاص گردشگران ایجاد کند.گیری و تصمیمبینی بهتر، شکل، مدلی برای پیششدهیزیربرنامه

ط حاضر و بسپژوهش  یپس از بررسی ادبیات و مطالعات تجربی پیشین، مبتنی بر مسئله یتدرنها

 گردد.ارائه می (2) صورت شکلها، مدل مفهومی بهفرضیه
 

 

 
 مدل مفهومی پژوهش .2شکل 
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 ( روش تحقیق3

سازی معادلات پژوهش حاضر ازنظر هدف، از نوع تبیینی و بر اساس ماهیت از نوع کمیّ مبتنی بر مدل

تجربه ش، گردشگرانی هستند که ی آماری پژوهباشد. جامعهساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی می

سازی معادلات . با توجه به استفاده از مدلو مناطق روستایی آن را داشتنداستان مازندران  سفر به

دهندگان به تعداد متغیرهای خصوص )نسبت پاسخ ینساختاری و دستورالعمل برآورد نمونه در ا

از آنجایی که  ،(130: 1398ی، رودسرتقیانباشد( )میر 1به  20پرسشنامه( باید  هایویهشده )گمشاهده

نفر برآورد شد. روش  220( 11*20مورد است، تعداد نمونه آماری ) 11های پرسشنامه تعداد گویه

به دست آمدند.  1های پژوهش از طریق پرسشنامه مجازیدر دسترس بود و داده یاحتمالیرگیری غنمونه

 گیریو تخصصی بود. در بخش تخصصی برای اندازه یتشناخیتجمع یهاپرسشنامه شامل دو بخش سؤال

از دو گویه،  (ATTاز دو گویه، متغیر نگرش نسبت به گردشگری کشاورزی )(BI) نیات رفتاریمتغیر 

(، متغیر کنترل رفتاری ;Joo et al, 2020 Su et al, 2020از سه گویه ) (SNمتغیر هنجار ذهنی )

( و متغیر تجربه گذشته از یک گویه Meng et al, 2020; Su et al, 2020از سه گویه ) (PBC) شدهادراک

(Hsieh et al, 2016.استفاده شد ) کاملاً 1) ایینهگز 5ها نیز با استفاده از طیف لیکرت گویه این =

 = کاملاً موافقم( مورد سنجش قرار گرفتند.5مخالفم تا 

و  ایی مرکبا پایبو تشخیصی و پایایی آن  روایی پرسشنامه، با استفاده از روایی سازه، همگرا، واگرا

منظور (. به3و  2، 1گردید )جدول  یدنمونه اولیه، بر اساس آزمون آلفای کرونباخ تائ 30آزمون پیش

یابی و ازاربگردشگری،  و متخصصان حوزه بررسی روایی محتوا، پرسشنامه در اختیار سه نفر از اساتید

تحلیل  بندی ود پرسشنامه از روایی لازم برخوردار است. طبقهکشاورزی قرار گرفت و اطمینان حاصل ش

( گزارش 1طور که در جدول )انجام شد. همان SmartPLS 3.3.3و  SPSS25افزارهای ها از طریق نرمداده

 شده( انجامt-Value) ( و ضریب معناداریSLFشد، روایی سازه از طریق سنجش بار عاملی استاندارد )

( 96/1قدر مطلق ) ( و مقدار ضریب معناداری باید از5/0املی استاندارد باید بیش از ). مقدار بار عاست

قدار مهمگرا،  روایییٔهینباشند. درزممطابق با گزارش، متغیرها دارای روایی سازه می روینبیشتر باشد؛ ازا

اندارد آن ر استشود که مقداگیری می( برای متغیرهای مکنون اندازهAVEمیانگین واریانس استخراجی )

ست، متغیرها دارای ( ا5/0( بیشتر باشد، از آنجایی که این مقدار برای متغیرها بیشتر از )5/0باید از )

( AVEشده )(، اگر مقادیر جذر گرفته3)جدول تشخیصی روایی همگرا هستند. همچنین در بررسی روایی 

توان نتیجه تر باشد، میها بزرگسازهمرتبط با یک متغیر از مقدار ضریب همبستگی آن سازه با سایر 

، ی پایاییدر بررس طرفی گرفت که روایی واگرا برقرار است. با توجه به نتایج متغیرها روایی واگرا دارند. از

قدار استاندارد: ( و آزمون آلفای کرونباخ )مrho_A >50/0و  CR>7/0از پایایی مرکب )مقدار استاندارد: 

7/0> αباشد، آمده بیشتر از مقدار استاندارد میدستمطابق با گزارش، مقادیر به ( استفاده گردید که

 گردد.می یدپایایی پرسشنامه تائ روینازا

 

                                                 
1 https://forms.gle/WuTNwCxVg4L7njkv5 
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 گیری )روایی و پایایی(مدل اندازه .1جدول 

 گویه متغیر
CFA (Variance based) 

α 
SLF t-Value AVE CR rho-A 

ش 
گر

ن (
A

T
T

)
 

 

استان مناطق روستایی شاورزی )های کبازدید از مزارع و زمین

 (.ATT1بخش است )مازندران( برای من لذت
0.920 49.224 

0.854 0.922 0.831 0.830 
 ییهای کشاورزی )مناطق روستابه نظر من بازدید از مزارع و زمین

 (.ATT2استان مازندران(، فعالیت تفریحی سودمندی است. )
0.929 42.075 

ی )
هن

 ذ
ار

ج
هن

S
N

) 

ش ن ارزرشای )مانند خانواده، دوستان، همکاران و ...( که برای نظافراد

زی های کشاورقائل هستم، با تصمیم من برای بازدید از مزارع و زمین

 (.SN1استان مازندران( موافق هستند ) یی)مناطق روستا
0.850 25.536 

0.781 0.914 0.868 0.859 

تان اسناطق روستایی )مهای کشاورزی من به بازدید از مزارع و زمین

د ستنهتمایل دارم که توسط اکثر افرادی که برای من مهم  (مازندران

 (.SN2است ) شدهیهخانواده، دوستان، همکاران و ...( توص :)مانند
0.928 92.633 

 تاناس ییمناطق روستا)های کشاورزی من به بازدید از مزارع و زمین

 یهاهرم که توسط افراد در شبکتمایل دا (مازندران استان مازندران

 (SN3) است شدهیهاجتماعی توص
0.871 33.919 

ک
درا

ی ا
ار

فت
ل ر

تر
کن

ده
ش

 

(
P

B
C

) 

های من پول، زمان و فرصت لازم برای بازدید از مزارع و زمین

 (.PBC1) استان مازندران( را دارم ییکشاورزی )مناطق روستا
0.740 13.923 

0.704 0.876 0.799 0.785 

های کشاورزی صمیم برای بازدید یا عدم بازدید از مزارع و زمینت

دم خو استان مازندران(، کاملاً به انتخاب و خواست یی)مناطق روستا

 (.PBC2) وابسته است
0.905 41.113 

از  یراحتبه توانمیمن اطمینان دارم که اگر خودم تصمیم بگیرم، م

ید ازداستان مازندران( ب ییتاهای کشاورزی )مناطق روسمزارع و زمین

 (.PBC3کنم )
0.863 23.102 

ار
فت

ت ر
یا

ن
) ی

B
I

) 

 های کشاورزیبرای بازدید از مزارع و زمین یزیرمن در حال برنامه

 استان مازندران( برای سفر بعدی خود هستممناطق روستایی )

(BI1.) 
0.960 77.236 

0.762 0.863 1.083 0.725 

های کشاورزی ای آتی خود از مزارع و زمینمن قصد دارم در سفره

 (.BI2) استان مازندران( بازدید کنممناطق روستایی )
0.775 12.399 
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 گیری )روایی و پایایی(: متغیر تجربه گذشته. مدل اندازه2جدول 

 CFA (Variance based) گویه متغیر
α 

SLF t-Value AVE CR rho-A 

(ATT) 

 اتجربهگروه ب
(ATT1) 0.899 23.932 

0.857 0.923 0.916 0.838 
(ATT2) 0.952 66.705 

 (ATT) 

 گروه فاقد تجربه
(ATT1) 0.961 4.814 

0.839 0.912 1.034 0.822 
(ATT2) 0.868 4.368 

 (SN) 
 گروه باتجربه 

 (SN1) 0.863 21.918 
0.790 0.918 0.872 0.866  (SN2) 0.928 70.884 

 (SN3) 0.873 24.329 

(SN) 
 گروه فاقد تجربه 

 (SN1) 0.821 3.872 
0.767 0.908 0.873 0.849  (SN2) 0.924 4.351 

 (SN3) 0.880 3.963 

 (PBC) 
 گروه باتجربه 

 (PBC1) 0.730 10.251 
0.716 0.882 0.841 0.799  (PBC2) 0.921 60.661 

 (PBC3) 0.875 22.219 

(PBC) 
 گروه فاقد تجربه 

 (PBC1) 0.844 5.047 
0.654 0.850 0.847 0.761  (PBC2) 0.815 2.988 

 (PBC3) 0.765 2.731 
 (BI) 

 گروه باتجربه 
(1BI) 0.956 107.326 

0.803 0.890 1.002 0.775 
(2BI) 0.832 15.162 

(BI) 
 گروه فاقد تجربه

(1BI) 0.990 9.859 
0.670 0.793 2.419 0.649 

(2BI) 0.599 2.563 
 
 
 
 

 تشخیصیروایی . 3جدول 

 AVE (SN) (PBC) (BI) (ATT) متغیر

 0.924 - - - 0.854* (ATT) نگرش نسبت به گردشگری کشاورزی
 0.461 *0.873 - - 0.762 (BI) نیات رفتاری

 0.394 0.402 *0.839 - 0.704 (PBC) شدهکنترل رفتاری ادراک
 0.657 0.515 0.487 *0.883 0.781 (SNهنجار ذهنی )

 * اعداد روی قطر اصلی، مجذور میانگین واریانس استخراجی هستند.

 

درصد از  1.46، حدود یلومترمربعک 23756استان مازندران در شمال کشور و با وسعتی معادل 

های در قسمتقرار دارد و برز و دریای خزر کوه الاستان بین رشتهاین مساحت کشور را در برداشته است. 

های مرکزی و به سمت جنوب ها اندک است ولی در قسمتشرقی استان، فاصله بین دریا و کوه غربی و

ای شرایط برای کشاورزی و دامپروری بسیار های جلگهاین فاصله افزایش یافته و با پدید آمدن زمین

ال، کیوی، قمانند پرت) محصولات باغیبرخی در تولیدات ن مناطق روستایی این استاباشد. مناسب می

 .کنندمیتولید  راد و همچنین حدود بیش از نیمی از برنج کشور نرتبه اول کشور را دار (نارنگی و شلیل

های زیاد کشاورزی، بارش فراوان، زمین به علت زمین استانمحوریت قرار گرفتن کشاورزی در این 

وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، ) باشدیروز و آب فراوان مدر طول شبانه حاصلخیز، اختلاف کم دما

و در میان  است کشاورزیهزار هکتار اراضی  558دارای همچنین مازندران استان  (.12:1396
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هزار  62( و بهشهر درصد 17.8هزار هکتار ) 99ها، مناطق روستایی شهرستان ساری با حدود شهرستان

( اما فاقد مزارع کشاورزی 4جدول های زراعی را در اختیار دارند )صد( بیشترین زمیندر 11.2هکتار )

حال مقاصد پربازدید گردشگری استان، بیشترین تعداد ینباا .فعال در حوزه گردشگری کشاورزی هستند

 های گردشگرییتفعالمزارع کشاورزی را در اختیار دارند )تنکابن، رامسر و نور( و در سطح اندکی 

 (.5جدول دهند )کشاورزی را نیز انجام می

 
 )هکتار( هااستان مازندران به تفکیک شهرستان در مناطق روستایی مساحت اراضی کشاورزی .4جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 شهرستان زراعت آبی زراعت دیم اراضی باغی مخلوط زراعت آبی و دیم مساحت کل درصد

 آمل 47833 - 3509 - 51342 9.2%
 بابل 58324 - 1355 - 59679 10.7%
 بابلسر 22973 - - - 22973 4.1%

 بهشهر 33688 24034 4016 770 62509 11.2%
 تنکابن 20131 - 13 - 20145 3.6%
 جویبار 26767 - - - 26767 4.8%

 رامسر 3141 - 153 - 3294 0.6%
 ساری 59622 29343 10509 - 99475 17.8%
 سوادکوه 4715 489 581 - 5786 1.0%
 سوادکوه شمالی 3944 - 1981 - 5925 1.1%
 سیمرغ 9264 - - - 9264 1.7%
 چالوس 6108 - 43 - 6151 1.1%

آبادعباس 8850 - - - 8850 1.6%  

کناریدونفر 8797 - - - 8797 1.6%  

شهرقائم 19775 7594 - - 27369 4.9%  

0.0 3%  کلاردشت 126 - 16 - 142 
 گلوگاه 15501 - 193 3743 19438 3.5%

 محمودآباد 24366 - 167 - 24534 4.4%
 میاندرود 21762.324 129 - - 21891 3.9%
 نکا 16199.963 10194 - 4739 31133 5.6%
 نور 23102.371 - 7986 - 31088 5.6%
 نوشهر 11524.332 - 45 - 11569 2.1%

 مجموع  - - - 558133 
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 . مزارع کشاورزی استان مازندران5جدول 

 
 

 
 نقشه موقعیت اراضی کشاورزی در مناطق روستایی استان مازندران .3شکل 

 

 های تحقیق( یافته4

بررسی نمونه آماری ازنظر جنسیت، در نشان داد که  یشناختیتهای توصیفی متغیرهای جمعیافته

 21سنی  ( در گروه%50نفر ) 110( مرد بودند. ازنظر گروه سنی، %5/39نفر ) 83( زن و %5/60نفر ) 133

سال،  50تا  41( در گروه سنی %9.5نفر ) 21سال،  40تا  31( در گروه سنی %32.3نفر ) 71سال،  30تا 

%( مجرد  56.4نفر ) 124سال و بالاتر قرار دارند. ازنظر وضعیت تأهل،  50 ی( در گروه سن%8.2نفر ) 18

( دارای مدرک دیپلم %3.2) نفر 7( متأهل بودند. بررسی سطح تحصیلات نشان داد که %43.6نفر ) 96و 

نفر  93( دارای مدرک لیسانس، %29.5نفر ) 65دیپلم، ( دارای مدرک فوق%7.3نفر ) 16تر، و پایین

نفر  59باشند. ازنظر وضعیت اشتغال، ( دکتری می%17.7نفر ) 39لیسانس و ( دارای مدرک فوق42.3%)

نفر  8( دانشجو، %22.3نفر ) 49اغل آزاد، صورت مش( به%22.7نفر ) 50( در مشاغل دولتی، 26.8%)

( سایر مشاغل هستند. پس از بررسی میانگین درآمد ماهیانه )میلیون %24.5نفر ) 54( بازنشسته و 3.6%)
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  یپی

 

نفر  36میلیون،  3( دارای درآمد کمتر از %44.5نفر ) 98، مشخص گردید که آماری تومان( نمونه

 57میلیون و  7تا  5( دارای درآمد بین %13.2نفر ) 29 میلیون، 5تا  3( دارای درآمد بین 16.4%)

در بین نمونه پژوهش، دریافت شد که  شکل سفرمیلیون به بالابودند. در بررسی  7( دارای درآمد 27.9%)

( سفر  %17.3نفر ) 38( سفر گروهی همراه با خانواده، %67.3نفر ) 148( سفر انفرادی، %10.9نفر ) 24

دهند. را ترجیح می شدهیزیر( سفر در قالب تور برنامه%4.5نفر ) 10نایان و با دوستان و آش یگروه

( در %18.2نفر ) 40همچنین در خصوص سابقه تجربه زندگی در مناطق روستایی، مشخص شد که 

( %5.9نفر ) 13کنند، ( در حال حاضر در روستا زندگی می%6.4نفر ) 14اند، مناطق روستایی به دنیا آمده

کنند. در بررسی در شهر زندگی می (%69.5نفر ) 153اند و بقه زندگی در روستا را داشتهقبلاً سا

(، 4.16های پژوهش، تفریح و سرگرمی با نمره میانگین )های گردشگری کشاورزی در بین نمونهفعالیت

(، مشاهده 3.45(، رویدادها با نمره میانگین )3.73(، اقامت با نمره میانگین )3.83خرید با نمره میانگین )

 (.4 شکلدارند )( به ترتیب در اولویت قرار 2.77( و تجربه با نمره میانگین )3.06با نمره میانگین )

 

 
 در مناطق روستایی استان مازندران های گردشگری کشاورزیبندی فعالیتاولویت . نمودار 4شکل 

 

و وضعیت موجود آن  شدهی( ازنظر توصیفی بررس6 )جدول هشپژوها و متغیرهای در ادامه، گویه

عنوان حد متوسط برای ارزیابی به 3ای(، مقدار گزینه 5گیری )با توجه به مقیاس اندازهمشخص گردید. 

مشخص گونه ینی میانگین )بیشتر به کمتر(، وضعیت متغیرها اوضعیت تعیین گردید. با توجه به نمره

(، هنجار ذهنی 88/3ی میانگین )با نمره (ATTت به گردشگری کشاورزی )متغیر نگرش نسب :شدند

(SN) ( و متغیر کنترل رفتاری ادراک37/3با نمره میانگین )شده (PBC( با نمره میانگین )01/3)  در حد

 ( نزدیک به حد متوسط قرار دارد.99/2ی میانگین )با نمره (BI) نیات رفتاریو وضعیت  مطلوب
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 پژوهشها و متغیرهای بررسی توصیفی وضع موجود گویه .6جدول 

 میانگین متغیر
انحراف 

 معیار
 گویه

 هافراوانی )درصد( گزینه
 میانگین

انحراف 

 زیادخیلی زیاد متوسط کم کمیلیخ معیار

ATT 88/3 11/1 

ATT1 
16 

(7/3) 
12 

(5/(5 
35 

(15/9) 
60 

(27/3) 
97 

(44/1) 3/95 21/1 

ATT2 
11 

(5/0) 
26 

(11/8) 
36 

(16/4) 
69 

(31/4) 
78 

(35/5) 3/80 18/1 

SN 37/3 10/1 

SN1 
20 

(9/1) 
22 

(10) 
59 

(26/8) 
61 

(27/7) 
58 

(26/4) 3/52 1/23 

SN2 
19 

(8/6) 
32 

(14/5) 
62 

(28/2) 
55 

(25) 
52 

(23/6) 
3/40 1/23 

SN3 
25  

(11/4) 
42 

(19/1) 
62 

(28/2) 
44 

(20) 
47 

(21/4) 3/21 1/29 

PBC 01/3 1/04 

PBC1 
39 

(17/7) 
60 

(27/3) 
74 

(33/6) 
29 

(13/2) 
18 

(8/2) 2/67 15/1 

PBC2 
28  

(7/12) 
33 

(15) 
64 

(29/1) 
49 

(22/3) 
46 

(20/9) 3/24 1/29 

PBC3 
27 

(12/3) 
41 

(18/6) 
66 

(30) 
44 

(20) 

42 

(19/1) 
3/15 1/27 

BI 99/2 1/21 

BI1 
30  

(13/6) 
36 

(16/4) 
46 

(20/9) 
58 

(26/4) 
50 

(22/7) 3/28 1/34 

BI2 
60 

(27/3) 
49 

(22/3) 
41 

(18/6) 
38 

(17/3) 
32 

(14/5) 2/70 1/40 

 

سازی معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی های پژوهش از مدلمنظور آزمون فرضیهبه

ربعات اخص برازش ریشه میانگین مشد. ش ها، برازش مدل بررسیاستفاده گردید. پیش از آزمون فرضیه

از  ستاندارد )که باید کمتر( را نشان داد که با توجه مقدار ا09/0( مقدار )SRMRاستانداردشده ) ماندهیباق

 دهدی( را نشان م745/0( مقدار )NFIی برازندگی )رم شدهنقبول است. شاخص برازش باشد( قابل 08/0

 یرشوردپذمتر است، این شاخص نیز باشد، مطلوب تریکبه یک نزد که با توجه به اینکه این مقدار هر چه

 اورزی( برای متغیر نگرش نسبت به گردشگری کش2Qقرار گرفته است. شاخص برازش استون و گیسر )

(ATT( مقدار )نیات رفتاری475/0 ،) (BI( مقدار )کنترل رفتاری ادراک0.30 ،)شده (PBC مقدار )

د ستاندارد )که بای( را نشان داد که با توجه به مقدار ا538/0( مقدار )SNی )( و متغیر هنجار ذهن0.403)

های برازش بر این بین مدل مطلوب است. مقادیر مطلوب شاخصباشد(، تناسب پیش 3/0بیشتر از 

اند مدل را به گونه مطلوبی برازش نمایند و قدرت های تجربی توانستهکند که دادهموضوع دلالت می

( و 7 و 6، 5های توان به نتایج آزمون )شکلمی روینه در مقایسه با مقادیر استاندارد دارند. ازابینانپیش

 ( تکیه نمود.8 و 7جدول )
 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
22

13
1.

14
01

.1
1.

42
.1

2.
1 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 c
4i

20
16

.k
hu

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-1

2-
09

 ]
 

                            16 / 25

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1401.11.42.12.1
https://c4i2016.khu.ac.ir/serd/article-1-3889-fa.html


 (42)پیاپی چهارم، شماره زدهمایفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  267

  یپی

 

 
 t-Value. مدل ساختاری مبتنی بر ضرایب استانداردشده و مقادیر 5شکل 

 

 
 دارای تجربه گذشته( ) گروه t-Valueمدل ساختاری مبتنی بر ضرایب استانداردشده و مقادیر . 6شکل 

 

 

 
 ذشته(گگروه فاقد تجربه ) t-Value (مدل ساختاری مبتنی بر ضرایب استانداردشده و مقادیر  .7شکل 

 

های پژوهش به شرح زیر (، خروجی آزمون فرضیه8و  7( و جدول )7و  6، 5های )مبتنی بر شکل

مثبت و  یرها تأثرفتاری آن اتیاز دیدگاه گردشگران، نگرش نسبت به گردشگری کشاورزی برن است:

و مقدار بحرانی  α=  05/0در سطح  1Hفرضیه  روین(، ازاβ= 0.192و  Value-t =2.078مستقیم دارد )
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96/1 =ᴢ از تغییرات نیات  %20تواند واقع، نگرش نسبت به گردشگری کشاورزی می شود. درمی یدتائ

واحد افزایش  1ش نسبت به گردشگری کشاورزی، رفتاری سفر گردشگران را تبیین نماید؛ یعنی اگر نگر

 20/0و مزارع کشاورزی استان مازندران  روستایی منظور بازدید از محیطیابد، قصد و نیت گردشگران به

مثبت و مستقیم  یرها تأثرفتاری آن یاتواحد افزایش خواهد یافت. از دیدگاه گردشگران، هنجار ذهنی برن

  ᴢ= 96/1و مقدار بحرانی  α=  05/0در سطح  2Hفرضیه  روین(، ازاβ= 10.30و  Value-t =3.350دارد )

از تغییرات نیات رفتاری سفر گردشگران را تبیین نمای؛   %30تواند درواقع، هنجار ذهنی می شود.می یدتائ

و  روستایی منظور بازدید از محیطواحد افزایش یابد، قصد و نیات گردشگران به 1یعنی اگر هنجار ذهنی، 

واحد افزایش خواهد یافت. از دیدگاه گردشگران، کنترل رفتاری  30/0مزارع کشاورزی استان مازندران 

 روین(، ازاβ=0.180و   t-Value=2.582مثبت و مستقیم دارد ) یرها تأثرفتاری آن یاتشده برنادراک

 شدهنترل رفتاری ادراکشود. درواقع، کمی یدتائ ᴢ= 96/1و مقدار بحرانی  α=  05/0در سطح  3Hفرضیه 

از تغییرات نیات رفتاری سفر گردشگران را تبیین نماید؛ یعنی اگر کنترل رفتاری  %18 تواندمی

و مزارع  روستایی منظور بازدید از محیطواحد افزایش یابد، قصد و نیات گردشگران به 1شده، ادراک

 واحد افزایش خواهد یافت. 18/0کشاورزی استان مازندران 

 
 پژوهشهای های معادلات ساختاری برای آزمودن فرضیهنتایج مدل .7ل جدو

 وضعیت فرضیه t-Value ضرایب استاندارد فرضیه

1H یدتائ 2.053 0.192 نیات رفتاری ←: نگرش 

2H یدتائ 3.119 0.301 نیات رفتاری ←: هنجار ذهنی 

3Hیدتائ 2.443 0.180 نیات رفتاری ←شده : کنترل رفتاری ادراک 
 

ز ستفاده اال با کنندگی با استفاده از رویکرد مقایسه گروهی، در مرحله نخست مددر تعیین اثر تعدیل

های مربوط به هز دادهای مربوط به گروه اول )گروه دارای تجربه گذشته( و در مرحله بعد با استفاده اداده

شخص شد مروه هر گ یازهای موردنگروه دوم )گروه فاقد تجربه گذشته( اجرا شد. با تحلیل نتایج خروجی

فتاری ر یاتبرن از دیدگاه گردشگران )گروه اول(، نگرش نسبت به گردشگری کشاورزی کهینرغم اکه علی

(1.987=t-Value  0.113و =βو هنجار ذهنی برن )رفتاری آن یات( 3.217ها =t-Value  0.120و =β )

شرط  کهینا دلیل روه معنادار نیست. بدین ترتیب بهمثبت و مستقیم دارد اما روابط برای هر دو گ یرتأث

پژوهش  6و  5، 4لذا نتیجه بررسی فرضیه  ،گری منوط به این است که هر دو گروه معنادار شوندتعدیل

شده با نیت کگری تجربه گذشته در رابطه بین نگرش، هنجارهای ذهنی، کنترل رفتاری ادرال)نقش تعدی

گر لغیر تعدیمت تواندیجربه گذشته و فاقد آن، نشان داد که تجربه گذشته نمرفتاری( در دو گروه دارای ت

 (.8)جدول  گری تجربه گذشته رد شدنقش تعدیل یبترت ینمناسبی در این روابط باشد و بد
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 گربرمبنای متغیر تعدیل پژوهش هاییههای معادلات ساختاری برای آزمودن فرضنتایج مدل. 8جدول 

 معناداری t-Value رایب استانداردض فرضیه گروه

  1.987 0.113 نیات رفتاری ←: نگرش a4H دارای تجربه گذشته

 × 1.964 0.334 نیات رفتاری ←: نگرش b4H گذشته فاقد تجربه

  3.217 0.120 نیات رفتاری ←: هنجار ذهنی a5H دارای تجربه گذشته

 × 0.079 0.579 نیات رفتاری ←: هنجار ذهنی b5H گذشته فاقد تجربه

 × 1.520 0.099 نیات رفتاری ←شده : کنترل رفتاری ادراکa6H دارای تجربه گذشته

 × 1.815 0.181 نیات رفتاری ←شده : کنترل رفتاری ادراکb6H گذشته فاقد تجربه

 

 گیری نتیجه( 5

ان کشاورزی در مناطق روستایی استگیری گردشگران درک فرآیندهای تصمیم هدف این مقاله

باشد. در این پژوهش سعی شد، نشان داده شود می شدهیزیربرنامه با استفاده از مدل رفتارمازندران 

بر  شدهادراککنترل رفتاری و  ها(، عوامل اجتماعی )هنجارهای ذهنی()نگرش یشناختچگونه عوامل روان

تری از گذارد تا درک عمیقتأثیر میهای کشاورزی بازدید از مزارع و زمین جهت گردشگراننیت رفتاری 

 .شود حاصلاستان  ییمقاصد گردشگری کشاورزی مناطق روستا از دبازدی براینیت و قصد بر  مؤثرعوامل 

تمایلات شده بر ادراک ینگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتارعوامل  دهدنتایج پژوهش نشان می

است بوده  یرگذارشاورزی استان مازندران تأثو مزارع کروستایی محیط  از بازدید برای گردشگرانرفتاری 

 Su et) مطالعات پیشیننتایج سه فرضیه اول، دوم و سوم با  ی حاصل از آزمونهابیانگر سازگاری یافته که

al, 2020; Ashraf et al, 2019; Hsieh et al, 2016; Han, 2014; Han et al, 2011; Lee, 2011 )

شناختی در رفتار انسان است که تمایل فرد را به انجام یک رفتار روان نگرش، یکی از عوامل مهمباشد. می

 برای انجاماو نیت  باشد، تررفتار خاص مطلوب یک نگرش فرد نسبت به کند. هر چهبینی میخاص پیش

نگرش باور و گردشگران با در پژوهش حاضر مشخص شد  یبترت یند. بدشوتقویت میرفتار بخصوص،  آن

 تمایل بیشتری به بازدید از محیط و مزارع کشاورزی، گردشگری کشاورزیهای فعالیتمثبت نسبت به 

 دارند.

مزارع  از بازدید برایها رفتاری آن یاتبرن گردشگران ذهنی هایهنجارها همچنین نشان داد یافته

 ,Su et al) نتایج مطالعاتمثبت و مستقیم دارد که با  یرتأثاستان مازندران مناطق روستایی کشاورزی 

2020; Joo et al, 2020; Ashraf et al, 2019; Hsieh et al, 2016; Han, 2014; Lee, 2011)   مطابقت

زندگی فرد در شده از سوی افراد مهم هنجارهای ذهنی به استرس و فشارهای اجتماعی ادراک. دارد

شاره دارد. برای مثال افراد اگر های اجتماعی، ادر شبکه یرگذار)مانند خانواده و دوستان( و حتی افراد تأث

و آن رفتار  کرده ها پیرویاز آن یادزاحتمال، بهکننداز رفتار خاصی حمایت میها احتمال دهند مراجع آن

در  برجستهو افراد مراجع  یرشدت تحت تأثفرد بهیک ، تصمیم یا رفتار یگردعبارتدهند. بهرا انجام می

کننده نیات رفتاری، ر نیز هنجار ذهنی نسبت به سایر عوامل تعیین. در پژوهش حاضباشدیم زندگی او

دیگر قصد بازدید زمانی افزایش عبارتبیشترین تأثیر را بر نیت بازدید از محیط و مزارع کشاورزی دارد. به

، در فضای مجازی یرگذاریابد که دیگر افراد )مانند خانواده، بستگان، دوستان یا همکاران( و اشخاص تأثمی
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، گرای جمعهااستان مازندران را توصیه کنند. در فرهنگمناطق روستایی سفر به مقاصد کشاورزی 

بینی تصمیمات افراد استفاده کرد. طبق ابعاد فرهنگی هنجارهای اجتماعی برای پیشیر توان از تأثمی

 شودمیگرا محسوب های جمع( جز کشورها و فرهنگ41هافستد )فرهنگ ملی(، ایران با رتبه )

(Hofstede insights, n.d.) هنجارهای اجتماعی قرار  یرو به همین دلیل افراد جامعه ما بیشتر تحت تأث

ها مهم است بدانند که دیگران چه فکری در خصوص رفتار و عمل خاص دارند و در برای آن گیرند.می

 داشت.تار معین خواهند ها، تمایل زیادی به پیروی و تبعیت از آن رفو پشتیبانی آن یدصورت تائ

 محیط از بازدید گردشگران برایرفتاری  یاتشده برنکنترل رفتاری ادراک طبق نتایج این پژوهش،

 ,Su et alمثبت و مستقیم دارد که با نتیجه مطالعات ) یرو مزارع کشاورزی استان مازندران تأث روستایی

2020; Joo et al, 2020; Ashraf et al, 2019; Hsieh et al, 2016; Han, 2014; Han et al, 2011;) 

رفتار انسان است که بر باور  درکننده ضروری شده یک عامل تعیینکنترل رفتاری ادراکباشد. همسو می

 ییاعتماد فرد به توانا و برای انجام یک رفتار خاص یازهای موردنافراد در مورد دسترسی به منابع و فرصت

اعتقاد بر این است حتی اگر فرد دارای نگرش مثبت و حمایت  لب موارددر اغ ید دارد.تأک آناعمال 

اثر مثبتی نخواهد به منابع لازم دسترسی نداشته باشد بر نیت رفتاری وی  کهیدرصورت ؛اجتماعی باشد

تمایل وی برای این ، برای انجام سفر را دارد . اگر گردشگری احساس کند که منابع و اطمینان کافیداشت

بیشتر خواهد بود. در این پژوهش نیز گردشگران معتقدند اعتمادشان به توانایی خود در صد نیت و ق

ها برای بازدید از محیط و رفتاری آن یاتسفرها و همچنین پول و زمان کافی برای تعطیلات برن گونهینا

 به سفر خواهد کرد. راغبها را نآاست و  یرگذارتأث استان مزارع کشاورزی

پژوهش )نقش تعدیگری تجربه گذشته در رابطه بین نگرش، هنجارهای ذهنی،  6و  5، 4اما فرضیه 

( همسو و با نتیجه lee, 2011نشد که با نتیجه مطالعه ) یدشده با نیت رفتاری( تائکنترل رفتاری ادراک

از عنوان یکی . در اغلب مطالعات گردشگری، تجربه گذشته بهاست ( مغایرHsieh et al, 2016مطالعه )

نقش  یدشود؛ اما دلیل عدم تائرفتار آینده گردشگران در نظر گرفته می بینییشدر پ یرگذارعوامل تأث

و  ینجربه جانش: تازجمله)سایر عوامل  یرتأثشدت  تواندیگری تجربه گذشته در این پژوهش متعدیل

تجربه گذشته ست. حاضر مورد توجه قرار نگرفته ابر این رابطه باشد که در پژوهش  ی(کلام یبترغ

گری آن در است اما نقش تعدیل یرگذارگردشگران باوجود آنکه در رابطه بین نگرش و نیات رفتاری تأث

استان مناطق روستایی های کشاورزی در اکثر زمین کهیننشده است. به دلیل ا یدرابطه مذکور تائ

مختص گردشگری  هاییتفعال بهرت ندبهتاکنون کنند و فعالیت می کشاورزی تولید محصولات یینهدرزم

یگر گردشگری کشاورزی بخشی نوپا در این مقصد سنتی به شمار دعبارتبهو  توجه شده استکشاورزی 

های ها را در دسته فعالیتحتی اگر بتوان آن، یادزاحتمالشده قبلی گردشگران بهلذا تجارب کسبآید؛ یم

عمیق و مشارکتی نبوده و مواردی مثل تفریح و  خاص گردشگری کشاورزی قرار داد، شامل تجارب

. لازم به ذکر است گردشگران در این پژوهش گیردیبرمسرگرمی و خرید )بر طبق نمودار یک( را در 

دیگر  مشارکت درو چندان تمایلی به  هعمدتاً تفریحی و سرگرمی داشت هایتمایل زیادی به انجام فعالیت

اغلب گردشگران این مقصد گردشگرانی  چراکه؛ اورزی نداشتندهای زیرمجموعه گردشگری کشفعالیت

های تفریحی و تفرجی می پردازند و گردشگر تخصصی حوزه گردشگری کشاورزی یتفعالهستند که به 
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  یپی

 

دیگر این است که  احتمال گری تجارب گذشته باشد.دلیلی برای عدم تعدیل توانداین خود می نیستند و

و کند تغییر یا تعدیل را تواند تأثیر خانواده، دوستان و همکاران شته نمیتجربیات گذ ،در برخی موارد

سفر گروهی با خانواده  نیز . در این پژوهشاستگرا و تابع نظر جمع بودن ایرانیان دلیلی بر این امر جمع

درخصوص خودکارآمدی و اطمینان و اعتقاد فرد به  داشت.بیشترین ارجحیت را در میان گردشگران 

 یرتجربه جانشین و یا بازخوردها و ترغیب کلامی به انجام سفر تأثعوامل ایی خود ممکن است بحث توان

 بیشتری نسبت به تجربه گذشته داشته باشد.

ن مازندران رشد و توسعه گردشگری کشاورزی در مناطق روستایی استا منظوربهیب ترت ینبد

کننده نیات رفتاری وص عوامل تعیینریزان این مقصد در خصو برنامه یرانمدضروری است که 

ر مدل رفتا گردشگران کشاورزی آگاهی لازم را داشته باشند. نتایج حاصل از به کاربستن

قرار  هاآنر اختیار تواند مفاهیم و اطلاعات کاربردی مهمی را د، میاین پژوهشدر  شدهیزیربرنامه

هم فرا گریاین نوع گردشتوسعه ب در خصوص گیری و اقدامات مناسریزی، تصمیمتا امکان برنامه دهد

 مود:نتوان پیشنهادهای زیر را در این خصوص ارائه این پژوهش می هایافتهبا توجه به گردد. لذا 
های بکهها(، شهای لازم مانند مسیر دسترسی )جادهدولت و نهادهای سازمانی باید امکانات و زیرساخت -

گردشگری  یژهونیازهای اساسی توسعه گردشگری بهپیش آب و برق، خطوط تلفن و غیره که ینتأم

 ؛دنهستند را ایجاد کن در مناطق روستایی کشاورزی

یدن های جزئی )امکان بازدید عموم و تجربه چیتفعالدر حال حاضر اغلب مزارع کشاورزی در استان  -

یار کمی در دهند زیرا کشاورزان از اطلاعات و آگاهی بسیممحصولات( در بخش گردشگری انجام 

بایست ضرورت و اهمیت میشاورزی برخوردارند. بنابراین های متنوع گردشگری کخصوص فعالیت

ن ناساتوسط کارش ،های آموزشی و توانمندسازیگردشگری کشاورزی برای کشاورزان در قالب کارگاه

ی در عاتهای فنی و اطلاکمک توضیح و توجیه و ،های دولتی و خصوصیکشاورزی و گردشگری سازمان

ترغیب به را ها آنبایست یها و تسهیلات حمایتی نیز مها قرار داده شود. با ارائه مشوقاختیار آن

ن مچنیهو  یفیتهای کشاورزی کرد تا با ارائه محصولات، خدمات و امکانات باکسازی فعالیتمتنوع

 ایترض در صورت شوند هادر آن رضایتمندیوازی منجر به جذب گردشگران و نروحیه بالای مهمان

 ه کنندفراد توصیاتنها تمایل به بازدید مجدد دارند، بلکه مایلند مقصد را به سایر ها نهگردشگران نیز، آن

ر ایسا در رتواند ادراک و نگرش مثبتی از این نوع گردشگری و مقصد خاص و همین تبلیغات شفاهی می

 ؛بازدیدکنندگان آینده ایجاد کند

مناطق بایست برند و تصویر مقصد جدیدی از های بازاریابی متنوع، میراهبردبا نیز د بازاریابان مقص -

بر اهمیت ترویج و حفظ شیوه  یدعنوان مقصد گردشگری کشاورزی ارائه دهند و با تأکاستان بهروستایی 

ه ها را نسبت به سفر بآموزش و آگاهی گردشگران، متعاقباً نگرش آنو  زندگی روستایی و کشاورزی

های شدت تحت تأثیر گروهگردشگران به محیط و مزارع کشاورزی بهبود بخشند. ازآنجاکه نیات سفر

چنین نقشی را الگوی رفتاری گردشگران نیز در حال حاضر با تغییر های اجتماعی مرجع هستند و رسانه

های خود را به سمت دراهبراند، بازاریابان باید نیت سفر شده بر مؤثری و تبدیل به عاملکنند ایفا می

سوق های اجتماعی دارای مخاطب( شبکه یهاهای مجازی )مانند پلتفرمبازاریابی محتوایی در شبکه

منظور فضای مجازی )اینفلوئنسرها، ولاگرها و بلاگرها( و افراد مشهور به یرگذارانتأث از ودهند 
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چراکه  بهره ببرند ،ردن مزایای آنگذاری تجربیات و تبلیغ و ترویج این نوع گردشگری و برشماشتراک

داشته تصورات مطلوب نسبت به مقصد نگرش و تواند نقش مهمی در ایجاد ها مینظرات و علایق آن

و  یمعرفجهت  استان یکشاورز یگردشگر یرسم یتساوبهمچنین ضروری است در این راستا،  باشد.

 اندازی شود؛راه های هدفی به گروهرساناطلاع

اطق مننواره محصولات کشاورزی در فصول خاص و تدوین تقویم گردشگری کشاورزی در برگزاری جش -

 تا هدهای گردشگری قرار دها و آژانستواند فرصتی را در اختیار تورگردانمینیز این استان روستایی 

 تهیه و اجرا کنند؛ و برای بازار هدفرا  یتورهای ویژه و متنوع

یک های روستایی نزدیا خانه وبق با معماری بومی منطقه )کلبه روستایی( هایی مطایری از اقامتگاهگبهره -

تواند نگرانی گردشگران را در خصوص بحث اقامتشان در منطقه را رفع های کشاورزی میمزارع و محیط

 و منجر به افزایش میزان مدت اقامت در مقصد شود.

: این نیز بوده است هاییتی محدوددر پایان باید گفت این پژوهش مانند هر پژوهش دیگری دارا

عنوان مقصد گردشگری استان مازندران بهمناطق روستایی مطالعه ازنظر جغرافیایی محدود به 

ورزی به سایر مقاصد کشا حاصل از نمونه هاییافتهیمباشد لذا ضروری است هنگام تعمکشاورزی می

گیری نهنظر چارچوب نمواحتیاط کرد. از های فرهنگی و ملیازلحاظ زمینه المللییندر سطح ملی و ب

های حدودیته به مالزاماً نماینده جمعیت موردنظر دانست چراکه با توج ها راتوان تمام نمونهنیز نمی

زم را و برخی از جامعه آماری که آشنایی لا صورت الکترونیک ارسال شدها به، پرسشنامه19-کووید

س ر همین اساامکان حضور در پژوهش را پیدا نکردند. بد، نداشتن هاپرسشنامهدر خصوص این نوع 

لی ه یک جمعیت کبدر دسترس انجام شد لذا باید در تعمیم نتایج غیراحتمالی صورت گیری بهنمونه

 احتیاط لازم مبذول شود.

 

 منابع     (6

ش گردشگران نگر لیتحل(، 1401) یرضا،دربان آستانه، عل ،محمدرضا ی،رضوان ی،عل یدس ی،زهرا، بدر یدری،ح -

مه ، فصلناشهرستان تنکابن( ی)موردمطالعه: روستاها یبر اجتماع محل یمبتن یکشاورز یبه گردشگر

 .7-40، صص 40، شماره 11و توسعه گردشگری، دوره  یزیربرنامه یپژوهش یعلم

شر ن :تهران ،شناخت صنعت گردشگری با رویکرد سیستمی، 1396 ،تراب احمدی، مژگان ،ضیایی، محمود -

 .علوم اجتماعی تهران

وکار اشتغال پایدار مطالعات استانی طرح و توسعه کسب ، 1396ی، وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماع -

 ار و رفاهاون، کوزارت تع ،طرح تکاپو یرخانهمعاونت توسعه کارآفرینی و اشتغال دب، )تکاپو( استان مازندران

 .اجتماعی

تقاضای  یسگونه شنا(، 1399) ی،عل یدام ی،خوارزم ید،حم یان،، شاحمداله یداری،ق یسجاس یا،، کبرمرادی -

محصول و خدمت در گردشگری کشاورزی از سوی گردشگران )منطقه موردمطالعه روستاهای 

 .83-99ص ص، 3، شماره 9و توسعه گردشگری، دوره  یزیربرنامه یپژوهش ی، فصلنامه علمشهرستان محلات(

ری در معادلات ساختا یسازکاربرد مدل شناسییبآس (،1398، )محمدرودسری، سیدّمیرتقیان -

 .146-124 صص .3 ، شماره8 سال گردشگری و توسعه، ،های گردشگری ایرانیپژوهش
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